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El primer congreso de memes llegó de la mano de @vidonbar #PremiosEikon #Memes #Memeton 
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1- INTRODUCCIÓN 
 
1.1- Quiénes Somos 

 
VIDÓN BAR no es sólo un bar, es un 
multiespacio donde nuestros visitantes 
arman su experiencia a medida. Se puede 
encontrar allí desde instrumentos 
musicales, juegos de mesa e ingenio, 
pasando un gran patio principal con deck 
de madera, habitaciones cuidadosamente 
ambientadas y un segundo y amplio patio.  
Como Vidón Bar nacimos hace quince 
años, con la visión de ser "El Lugar de la 
Buena Vida", un punto de reunión de 
amigos, donde el disfrute sea lo central. 
  

La irrupción de la cuarentena por la pandemia de COVID-19 fue un evento extremo en la vida de 
todos y, en el caso de la industria gastronómica, un golpe muy duro.  
 
Tras superar las restricciones y volver a abrir las puertas al público, se pudo retomar el vínculo 
presencial con clientes y amigos, con la comunidad vidonera. 
Siendo Nueva Córdoba el polo estudiantil por antonomasia de la ciudad, y siendo Córdoba, la Docta, 
el lugar donde la educación superior se juntó con los arrabales, volviendo inextricable la relación 
entre academia y vida social, es que Vidón desarrolló, como se presenta en este caso, un congreso 
sobre humor y memes, con el aval académico de la Universidad Siglo 21, en un entorno relajado 
como es el bar.  
 
1.2- El Porqué del Plan 

 
 
Los memes son una fuente constante de contenido y 
diversión para los diferentes públicos del bar. Desde la 
empresa, hace 15 años, siempre la relación con el humor 
estuvo presente, y se puede notar en los diferentes eventos 
presenciales, en las más de 5000 noches que lleva el bar 
desde que abrió sus puertas.  
Sin embargo, debido a la vorágine de la misma naturaleza 
de un bar con múltiples sucursales, que debe estar 
constantemente comunicando eventos, promociones, 
cartas, menús, actividades, ferias, y otros temas de agenda, 
es que no se cuenta con el músculo suficiente para 
desarrollar la comunicación humorística que representa a 
la marca, para posteos e historias que no tengan 
directamente que ver con el negocio en sí mismo, sino con 
la relación con la comunidad Vidonera. 
De allí surgió la necesidad del desarrollo del plan para 
generar un espacio de creación de contenidos de humor y 
memes, y posicionar a la marca en el público objetivo, como el bar con más onda. 
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2- PROPUESTA 
 
 
2.1-  Los Objetivos del Plan: 

 
Objetivo general:  

➢ Generar un evento, congreso y competencia de memes, que permita lograr un calendario 
anual de contenidos generados por usuarios para compartir, y posicionar a Vidón como un 
bar con redes con humor. 

 
Objetivos específicos:  
 

➢ Aumentar la frecuencia de los contenidos no promocionales, impactando desde el lugar del 
humor. 

➢ Mostrar a Vidón como una marca que trabaja de manera diferente. Ser un aspiracional o 
referente en la industria para Community Managers. 

➢ Brindar un espacio de capacitación y vinculación, generar antecedentes para un CV, y ayudar 
a poner en práctica los conocimientos para estudiantes de carreras creativas. 

➢ Mostrar a Vidón como una marca interesante para trabajar en conjunto en el público de 
influencers. 

➢ Ampliar el alcance de la marca Vidón a través de la replicación del evento y los contenidos 
en el público masivo. 

 
KPIs y métricas a analizar en función al embudo de conversión:  
 

➢ Métricas de alcance: Personas expuestas a los mensajes.  
➢ Métricas de interés: Interacción y comentarios.  
➢ Métricas de decisión: Inscripciones. Clics en el streaming del evento.  
➢ Métricas de acción: Participantes del evento presencial. Cantidad de memes creados. 

Cantidad de memes publicables creados. Participantes del evento virtual con permanencia 
mayor a 10 minutos.   

 
Plazos:  
 

➢ El evento comenzó su periodo de inscripción el día 9 de mayo, hasta la realización efectiva 
del congreso el día 21 de mayo. 

 
2.2- Públicos del Plan:  

 
Si bien la población general es un público de esta campaña, pues la inscripción era libre y gratuita, 
se pueden establecer diferentes públicos específicos del Congreso: 
 

➢ Seguidores de Vidón Bar: Para que reciban mayor variedad de contenidos a través de las 
cuentas oficiales, con temáticas de humor que permitan acompañar la gestión de 
comunicaciones del negocio, tales como eventos, promociones, actividades, etcétera. 

➢ Público interno de la empresa: A partir de la inclusión del equipo de todas las sucursales en 
una competencia de memes interna, que siga la misma dinámica que la competencia abierta, 
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y gestionada en conjunto con el área de recursos humanos. 
➢ Estudiantes de carreras creativas: A partir de la generación de un evento académico que les 

permita capacitarse en temáticas vinculadas con el humor y el uso de memes para marcas e 
instituciones. 

➢ Community Managers: A partir del posicionamiento de la marca en un evento que tenga 
como centro el rol de los creadores de contenidos de redes sociales de las marcas. 

➢ Influenciadores de redes sociales: A partir de posicionar el congreso como un espacio con 
aval académico para el rol del influenciador en sus relaciones con el Marketing Digital, las 
redes sociales y la comunicación de marcas.  

➢ Partners estratégicos del evento: A partir del desarrollo de convenios de vinculación y 
colaboración.  

 
 
2.3- Los Canales de Comunicación Que se Utilizaron: 

 
➢ Gestión de partners académicos, de difusión y de patrocinio, 

a través de reuniones y presentaciones. 
➢ Gestión de prensa a través de medios tradicionales. 
➢ Gestión de redes sociales a través de las cuentas oficiales de 

Vidón Bar. 
➢ Gestión de difusión a través redes sociales de influencers 

locales. 
➢ Campaña publicitaria en Facebook e Instagram. 
➢ Streaming del evento en YouTube, Facebook e Instagram.  

 
 

3- DESARROLLO Y EJECUCIÓN 
 

➢ Racional de la campaña: Vidón es sin dudas, y hace 15 años, uno de los bares con más onda 
de Córdoba. Córdoba es a su vez, la capital del humor. 
Vidón no tiene músculo suficiente para desarrollar contenido de humor en redes sociales, 
por su necesidad constante de comunicar promociones, productos, eventos, agenda, 
lanzamientos, etcétera. 
Si logramos posicionar a la marca como referente en la temática de Memes, desde una 
perspectiva institucional y académica, podemos volver la marca un aspiracional en los 
estudiantes de las carreras universitarias relacionadas con la creatividad y el Marketing 
Digital. 
En función a este análisis, es que surge la campaña: Memetón Vidonero. El evento tipo 
congreso y Hackathon, para desarrollar Memes y contenidos generados por usuarios, y 
posicionar a Vidón Bar como líder en la temática, entre los bares de Córdoba. 

 
Tras esto, se decidió un plan con los siguientes elementos distintivos:  
 

❖ Desarrollo de un espacio integrado de generación de memes. 
❖ Captura del concepto Memetón, vinculado al estilo Hackathon, como evento de 

formación, capacitación, networking, y concurso de habilidades. 
❖ Desarrollo de un congreso presencial y virtual, que incluya un evento de estilo Hackathon, 

pero para industrias creativas (Comunicación institucional, Marketing Digital, Diseño 
Gráfico, Redacción Creativa, etcétera). 
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❖ Vinculación con entornos académicos de formación en tales industrias. 
❖ Vinculación con referentes de cuentas de memes e influenciadores de humor. 

 
➢ Gestión de aval académico: El primero de los elementos requeridos para lograr el éxito de 

la acción, implicó la gestión del partner académico que diera el aval para los contenidos 
teóricos y los conocimientos que se impartieran en el Congreso. El hecho de ser un congreso 
en un bar no debía implicar una merma en la calidad de los contenidos desde su solidez 
académica. Por ello, y a través de la vinculación de la marca con la cátedra de Herramientas 
Digitales para Emprendedores, de Universidad Siglo 21, se logró gestionar el partnership que 
hizo que el Centro de Innovación y Emprendimiento de la Universidad Siglo 21 fuera quien 
otorgue dicho aval.  

 

 
 

➢ Convocatoria a expositores: El siguiente paso consistió en lograr que cuentas influyentes de 
humor de Córdoba se vinculen con el evento, tanto como expositores, así como partners de 

difusión. Por ello se recurrió a cuentas que 
utilizan el humor y que están vinculadas a la 
temática de memes, como son “Only in 
Córdoba” y “Culiados”, a través de sus 
creadores, Luciano Benjamín y Emilio 
Castelanelli, respectivamente. 
➢ Convocatoria a docentes: A través del 
partnership con Universidad Siglo 21 se 
gestionó la presencia de docentes 
destacados de la institución para que dicten 
las charlas relacionadas a Marketing y 

Humor, a cargo de Guillermo Paz, titular de la cátedra de Herramientas Digitales para 
Emprendedores, así como la docente de diversas cátedras de la carrera de diseño gráfico, 
Romina Medeot, en una dinámica de creatividad aplicada. 

 
➢ Gestión de partners de difusión: Una vez el evento contó con aval académico, y una grilla de 

expositores de interés, se gestionó el partnership de difusión con La Voz del Interior, el 
principal diario de la provincia de Córdoba, quien realizó la convocatoria con cobertura de 4 
notas en la edición de papel, 4 notas especiales en la edición online, y la replicación de las 
mismas en sus cuentas de redes sociales. 



 

5 

 

 
  

 
➢ Competencia interna: En conjunto con el área de Recursos Humanos, a cargo de Emilia 

Bustos, se coordinó la competencia de memes interna, para vincular al equipo de 
colaboradores de la empresa en la iniciativa, y otorgar tres premios a las mejores 
participaciones.   

➢ Convocatoria a jurados: Se convocó a un jurado que calificara los memes de la competencia 
abierta, y un jurado para calificar la competencia interna. Los mismos debían calificar a los 
memes siguiendo una rúbrica que valoraba diferentes aspectos del meme.  
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➢ Gestión de prensa: Se gestionó la cobertura de prensa tanto en diarios, como radio y 

televisión del evento. 
➢ Redes Sociales: Se utilizaron los canales propios de Vidón 

Bar, en Instagram, Facebook, TikTok, y YouTube; así como la 
gestión de cuentas influenciadoras que replicaron la 
invitación hacia sus propios seguidores.  

➢ Campaña de promoción: Se realizó una convocatoria a través 
de publicidad en Facebook e Instagram, así como la gestión 
de invitaciones a través de Eventbrite, para convocar a 
participantes, tanto para la versión presencial como para 
asistentes virtuales. 

➢ Gestión de auspiciantes: Se realizó la gestión para el apoyo 
de diferentes marcas para la realización del evento, así como 
para los premios de la competencia y otros presentes y kits 
asociados a la realización del mismo.  

➢  Contratación de servicio de streaming: Se contrató un 
servicio especializado de trasmisión de eventos, para que el 
mismo pudiera ser trasmitido en simultáneo y en 
multicámara, a través de las cuentas de Facebook, Instagram 
y YouTube, a través de la integración por OBS Studio.  
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4- RESULTADOS E IMPACTO DEL PLAN 
 
El plan ha sido exitoso basados en los resultados y el impacto, en relación a los objetivos, así como 
en la vinculación y posicionamiento de los valores y conceptos planteados como ejes de 
comunicación:  
 

4.1- Resultados de Procesos: 

 
➢ Pudimos desarrollar la campaña por debajo del presupuesto estimado, ya que la 

misma logró el apoyo de los partners de difusión, los influenciadores y las marcas 
patrocinadoras que permitieron cubrir los costos del evento, con la excepción de la 
publicidad en redes sociales, para lo que se destinaron 20 mil pesos, y la contratación 
del streaming, que costó 28 mil pesos. 

➢ Se obtuvo el aval académico de una institución de prestigio como Universidad Siglo 
21, lo que permitió, a su vez, prestigiar al evento con contenido de calidad y docentes 
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reconocidos. A su vez, se pudieron generar certificados de participación a los 
asistentes, que se entregarán de manera personalizada. 

➢ Se logró el acompañamiento de marcas de primer nivel como Quilmes y La Voz del 
Interior como auspiciantes y partners de difusión.  

➢ Se logró el acompañamiento de influenciadores destacados como expositores y 
partners de difusión. 

 
 
4.2- Resultados de Impacto: 

 
La campaña logró superar las expectativas más optimistas planteadas por el equipo, ya que 
se consiguió:  
 

➢ Se lograron más de 8 millones de impresiones de contenidos relacionados a Memetón 
a través de la difusión en redes sociales.  

➢ Se incrementaron 3 mil seguidores en la cuenta de Vidón Bar de Instagram, obligando 
a adelantar un mes la previsión de la campaña de los 100 mil seguidores, por la 
aceleración de crecimiento lograda. 

➢ Se logró generar un calendario de publicaciones de memes que tendrá vigencia por 
más de un año de contenido, solamente contabilizando los memes semifinalistas, que 
superaron la calificación de 75 puntos por parte del jurado.   

➢ Se seleccionaron 40 memes finalistas que superaron la calificación de 85 puntos por 
parte del jurado. 

➢ Se entregarán más de 140 certificados de participación a asistentes del congreso que 
completaron todas las actividades y charlas.  

➢ Se logró cobertura televisiva de más de 900 segundos.  
➢ Se logró cobertura radial de más de 1600 segundos.  

 
 

En definitiva, lo más importante que se logró es el impacto en las relaciones con el público objetivo, 
mostrando a Vidón Bar como un nuevo espacio donde se crucen los momentos de disfrute con los 
de capacitación, en sintonía con la visión de la empresa, de ser El Lugar de la Buena Vida. 
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