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; QUIENES SOMOS?

La Fundacién Vida Silvestre Argentina es una organizacién no gubernamental, de bien
publico y sin fines de lucro, creada en 1977. Desde 1988 esta asociada y representa en
la Argentina a la Organizacion Mundial de Conservacién (WWF), una de las
organizaciones independientes de conservacién mas grande del mundo, presente en
100 paises.

Nuestra Mision

Proponer e implementar soluciones para conservar la naturaleza, promover el uso
sustentable de los recursos naturales y una conducta responsable en un contexto de
cambio climatico.

Nuestra Vision

Un mundo en el que las personas vivan y se desarrollen en armonia con la naturaleza.

; QUE HACEMOS?

Las probleméticas que inspiran y movilizan nuestras acciones son el uso desmedido
de los recursos naturales, la crisis climéatica y la incesante pérdida de biodiversidad y
servicios ecosistémicos, que impactan de manera negativa en la sociedad. A este ritmo
de consumo, la cantidad de recursos y servicios del ecosistema requeridos para
abastecer nuestras necesidades equivalen a 1.7 planetas Tierra: esto significa que
estamos usando un 70% mas de recursos de lo que los ecosistemas de nuestro
planeta pueden regenerar.

El cambio climatico es producto de que los gases de efecto invernadero se emitan
mas rapidamente de lo que pueden ser absorbidos por los bosques y los océanos. La
pérdida de biodiversidad, la desertificacion del suelo, la deforestacion, las
inundaciones, la escasez de agua y de alimentos y la contaminacién, también son
producto de esta sobreexplotacién y consecuencia de modelos productivos y de
consumo insostenibles , que llevan a los ecosistemas al borde del colapso

Nuestras estrategias

* Proteger y restaurar la naturaleza.

+ Cuidar nuestros recursos naturales.

* Reorientar politicas empresariales para valorar el capital natural.

* Consumir de forma responsable.

* Promover la adaptacion al cambio climético a través de politicas ambientales.
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ANALISIS Y DIAGNOSTICO

El 2020 fue un afo que puso a prueba al mundo entero. La emergencia sanitaria
global causada por la pandemia del COVID-19 modificé nuestra forma de vida y
condujo a una crisis econdmica y humanitaria, donde quedé en evidencia que la
vulnerabilidad y las desigualdades sociales, econdmicas, sanitarias y ambientales se
encuentran entrelazadas.

Si bien todavia quedan muchas preguntas sobre los origenes exactos del COVID-19,
existen indicios de que se trata de una enfermedad emergente de origen zoonético,
es decir, que originalmente fue transmitida a los humanos por animales. El nuevo
coronavirus sigue a una serie de enfermedades que han surgido en las ultimas
décadas, tales como el Ebola, el SIDA, el SARS, la gripe aviar y la gripe porcina. Todas
se originaron en animales, lo que deja en evidencia que nuestra salud y la de la
naturaleza estan estrechamente conectadas. Hay que recordar que el 70% de las
enfermedades humanas tienen origen zoonético, pero la realidad es que virus y
bacterias han convivido con los seres humanos desde siempre y se distribuyen entre
las distintas especies sin afectar al ser humano en habitats bien conservados. Una
naturaleza sana, con biodiversidad conservada es el mejor amortiguador de
pandemias.

La alteraciéon de los sistemas naturales por destruccion del habitat, la pérdida de
biodiversidad, el tréfico de especies, la intensificacién agricola y ganadera, sumado a
los efectos amplificadores del cambio climatico, multiplican el riesgo de aparicién de
enfermedades de origen animal transmisibles al ser humano. La destruccidén de los
bosques, la mineria, la construccion de carreteras y el aumento de poblaciéon, no solo
provoca la desaparicién de especies, sino también que las personas tengan un
contacto mas directo con especies de animales salvajes y, de esta forma, también con
sus enfermedades. Cuando los ecosistemas se modifican o destruyen y se alteran los
equilibrios ecolégicos, se facilita la propagacidon de patégenos, aumentando el riesgo
de contacto y transmisién al ser humano.

Las actividades humanas estan modificando catastréficamente nuestro planeta y
generando consecuencias graves para nuestra salud y nuestro bienestar. Es claro
que la salud humana y planetaria estdn estrechamente relacionadas y lastimar a la
naturaleza es lastimarnos a nosotros mismos. La crisis de hoy crea la necesidad
urgente de una reflexiéon profunda sobre la relacidén entre los seres humanos vy la
naturaleza, los riesgos asociados con las vias actuales de desarrollo econémico y cémo
podemos protegernos en el futuro.
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ANALISIS Y DIAGNOSTICO

Fue necesaria una pandemia y la amenaza que ello implica, para que quede en
evidencia la necesidad de cambiar la forma en la cual nos relacionamos con
nuestro planeta. Debemos evitar “volver al mundo” como si nada hubiese pasado y
cometer los mismos errores. Existen posibilidades de satisfacer las necesidades
econémicas y las expectativas razonables de crecimiento y, a la vez, garantizar que
nuestros recursos naturales estén disponibles para nosotros y para las generaciones
futuras. Es indispensable buscar alternativas que nos permitan compatibilizar la
produccion con la conservacion de nuestros ambientes naturales, para avanzar hacia
una sociedad mas consciente, mas responsable y con una conducta sostenible.

En un contexto en el que la salud, sin dudas, es lo més importante, desde Fundacién
Vida Silvestre Argentina nos propusimos continuar concientizando sobre las
probleméaticas ambientales y remarcar la importancia de cuidar la naturaleza para
cuidarnos a nosotros mismos y para poder lograr un Planeta Sano y Gente Sana.

GENTE SANA
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Como parte de nuestra estrategia segmentamos la comunicacion en dos etapas que se
trabajaron de forma simultédnea:

Comunicacién unbranded, para dar a conocer los mensajes clave relacionados con la
concientizacion, el medioambiente, la educacion ambiental y las problematicas actuales,
dirigidos a los publicos previamente definidos. De esta manera, los mensajes
establecidos para esta etapa fueron:

« Es necesario un cambio en la forma en que la sociedad se relaciona con la naturaleza.
Debemos migrar del paradigma de dominar la naturaleza al de conservarla y restaurarla.

» Las personas necesitamos mucho mas al planeta de lo que él nos necesita. Resulta
imprescindible establecer un nuevo acuerdo entre la naturaleza y las personas, asi como
convertir las soluciones y la nueva conciencia ambiental en accién.

* La forma de consumir y producir esta destruyendo la naturaleza a un ritmo mucho mas
rapido de lo que puede recuperarse. La pandemia dejé en evidencia la vulnerabilidad
de la especie humana, y nos recuerda que somos parte de la naturaleza y que no es
posible una humanidad sana en un planeta enfermo y degradado. Por eso, es necesario
trabajar por un Planeta Sano, Gente Sana.

* El desarrollo de nuestro pais sera sostenible, o no serd desarrollo. Tenemos la
oportunidad para impulsar un cambio transformador hacia una sociedad mas equitativa
que camine hacia la sostenibilidad, que reconozca que el bienestar humano es posible
solamente con un planeta sano.

Comunicaciéon branded, para transmitir los mensajes clave asociados a nuestra
identidad, vinculandolos con publicos capaces de empatizar con nuestra misiéon y de
amplificar nuestras comunicaciones. Los mensajes establecidos para esta etapa fueron:

» Desde Fundacién Vida Silvestre Argentina trabajamos desde hace mas de 40 afos por
el cuidado de nuestros recursos naturales y estamos convencidos de que cada persona
puede hacer su aporte desde su lugar.

* Fundacién Vida Silvestre Argentina tiene como mision proponer e implementar
soluciones para conservar la naturaleza, promover el uso sustentable de los recursos
naturales y una conducta responsable en un contexto de cambio climatico.

* Desde Fundacién Vida Silvestre Argentina promovemos un Nuevo Acuerdo Global Por
la Naturaleza y las Personas, orientado a un cambio de paradigma en nuestro vinculo
con el planeta.
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TACTICAS Y ACCIONES

En funcién de los objetivos y la estrategia planteada, llevamos a cabo un Plan de
Comunicacion Integral a través de diferentes campanas, acciones y canales, que
incluyen instancias de evaluacién continuas para medir su impacto y los resultados
obtenidos.

1. Portal #NosQuedamosEnCasa

Creamos un portal propio con contenidos y propuestas para seguir en contacto con la
naturaleza, pero sin salir de casa. De esta manera buscamos generar un espacio de
informacién relevante y congruente con el contexto, didactico, de simple navegaciény
apto para todo publico.

El portal incluyé actividades para nifnos y nifias, materiales educativos, webinarios y
contenidos especiales sobre la situacion ambiental y sanitaria del planeta, para seguir
conociendo y aprendiendo sobre las cuestiones ambientales, en un contexto que nos
desafio a encontrar otras maneras de vincularnos con la naturaleza. A su vez, recopild
videos y documentales para ver en casa.

CONOCENOS - NUESTROTRABAJD - SALA DEREDACCION - | ASOCIATE -

FOAnWON
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https://www.vidasilvestre.org.ar/nuestro_trabajo/nosquedamosencasa/
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2. Materiales sobre Educacion Ambiental y Convocatorias

Desarrollamos distintas propuestas de valor educativo para la comunidad docente y
multiplicadores ambientales, asi como para nifios, nifas y sociedad en general
que busquen interiorizarse y aprender sobre biodiversidad y cuidado ambiental. Se
trata de contenidos que inicialmente fueron pensados para desarrollar en el aulay que
decidimos rearmar y adaptar para que puedan ser utilizados en los hogares, en el
marco del Aislamiento Social y Preventivo Obligatorio.

A su vez, publicamos de forma online y gratuita “El libro incompleto del bosque

chaqueno”, un ejemplar creado para concientizar y compartir el amor y respeto por
los animales, ademés de educar sobre las distintas especies que viven en la regién
chaquena de nuestro pais. A través de este libro los nifios y nifias pueden conocer
todas las especies que estan amenazadas y necesitan de nuestra ayuda, para

aprender jugando y tomar conciencia sobre la importancia de proteger a la
naturaleza.
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4 AL 11 DE SEPTIEMBRE

CREA UN VIDEOMINUTO

AL VIRUS Lo FRENAMOS

ENTRE Topog

<CURSO DE EDUCACION AMBIENTAL
?’{ :ﬂ_y SOBRE USO RACIONAL Y EFICIENTE

DE LA ENERGIA

AMBIENTAI. EN

YA ESTA ABIERTA LA CONVOCATORIA PARA ESTE CURSO GRATUITO
PERO CON INSCRIPCION PREVIA OBLIGATORIA

WWW.MAFICI.COM.AR educacion.vidasilvestre.org.ar
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En cuanto a convocatorias, en conjunto con el Festival Internacional de Cine de Puerto
Madryn (MAFICI) invitamos a estudiantes de primarias y secundarias del pais a
participar de la seccién "A cuidar nuestro mundo” , una iniciativa que busca que todos

los chicos y chicas de la Argentina puedan realizar sus propios videos de hasta un
minuto de duracién, para mostrar alguna tematica ambiental que les preocupe, pero
esta vez desde sus casas, utilizando un teléfono celular o una cdmara digital.



https://www.vidasilvestre.org.ar/nuestro_trabajo/concientizacion_y_educacion/educacion/materiales_de_educacion_ambiental_para_hacer_desde_casa/
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3. Wehinarios Ambientales

En el marco de #NosQuedamosEnCasa realizamos un total de 24 webinarios sobre
tematicas ambientales (como conservacidn de la naturaleza, especies, deforestacion,
ciencia y participacién ciudadana, restauracién, eficiencia energética, entre otras) a
cargo de nuestros especialistas como voceros y con la participacién de invitados de
otras organizaciones. Definimos estratégicamente efemérides clave que nos
permitieron impulsar dichas teméticas, tales como la semana de la Biodiversidad, el
Dia del Medioambiente, el Dia del Exceso de la Tierra (Overshoot Day) y la coyuntura
sobre la pandemia.
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WEBINARID S DEFORESTACION EN ARGENTINA:
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6 de ellos estuvieron pensados especificamente para los publicos del ambito
educativo (docentes, chicos, chicas, madres, padres, etc.) con el objetivo de continuar
contribuyendo a la Educacién Ambiental.

" A B
WEBINARIO DE EDUCACION AMBIENTAL PARA ADOLESCENTES WEBINARIO DE EDUCACION AMBIENTAL

PLASTICOS EN EL MAR COMPROMISOS AMBIENTALES URBANOS

WEBINARIOS DE EDUCACION AMBIENTAL

ESPECIES AMENAZADAS

Los webinarios fueron gratuitos y transmitidos a través de nuestro canal de YouTube y
Facebook Live, con muy buenos resultados.



https://www.youtube.com/watch?v=OGpYBvOnrJw&list=PL-ASgPUwpje2QiNjBd2EdP3KH73U2mtaN
https://www.youtube.com/watch?v=OGpYBvOnrJw&list=PL-ASgPUwpje2QiNjBd2EdP3KH73U2mtaN
https://www.youtube.com/watch?v=OGpYBvOnrJw&list=PL-ASgPUwpje2QiNjBd2EdP3KH73U2mtaN
https://www.youtube.com/watch?v=OGpYBvOnrJw&list=PL-ASgPUwpje2QiNjBd2EdP3KH73U2mtaN
https://www.youtube.com/watch?v=55fYi174rus&list=PL-ASgPUwpje0IM0tCkiT2XdYm4GeXKIaN
https://www.youtube.com/watch?v=55fYi174rus&list=PL-ASgPUwpje0IM0tCkiT2XdYm4GeXKIaN
https://www.youtube.com/watch?v=55fYi174rus&list=PL-ASgPUwpje0IM0tCkiT2XdYm4GeXKIaN
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4. Gestion de Prensa

La campafa general conté con una estrategia de prensa activa dirigida a medios
online, offline, radiales y televisivos y estuvo enfocada en la generacién y difusién de
contenidos que visibilicen la relacion entre la salud del planeta y la salud de las
personas.

Acorde también a la coyuntura y teniendo en cuenta las efemérides ambientales,
desarrollamos toolkits de prensa para cada etapa de comunicacidon que incluyeron
informes propios y en alianza con la Organizacion Mundial de Conservacion
(WWEF), gacetillas, columnas de opinién, infografias, entre otros materiales.

Gestionamos entrevistas, columnas de opinién y participacién de los voceros de
Fundacion Vida Silvestre en distintas notas relacionadas con las teméaticas ambientales,
asi como en diversas secciones de los medios de comunicacién: actualidad, opinidn,
sustentabilidad, interés general, entre otros.

& & ma O3

5. Email Marketing

Con una frecuencia mensual, el newsletter “Vida Silvestre Online” fue uno de los
canales utilizados para comunicarnos con nuestros socios, socias y suscriptores.
Nos permiti6 mantener y generar una comunicacién directa y lograr que el publico
esté informado sobre nuestras actividades y novedades.

En dichas ediciones compartimos las acciones destacadas del mes a lo largo de la
campana #PlanetaSanoGenteSana, la convocatoria a los eventos virtuales, webinarios y
demas actividades, asi como los materiales generados (columnas de opinidn,
informes) sobre la situacion sanitaria y ambiental.
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b. Redes Sociales

Un comportamiento esperado durante la pandemia fue el aumento en el acceso y uso
de las redes sociales. En este contexto, las redes de Fundacién Vida Silvestre
(Instagram, Facebook, YouTube, Linkedin y Twitter) fueron clave para la comunicacién
de las diferentes teméticas prioritarias y el acercamiento y contacto con nuestros
publicos de interés. Difundimos las distintas propuestas educativas, realizamos
convocatorias a charlas y actividades gratuitas, convocamos a participar en trivias,
webinarios y actividades para la comunidad en general y difundimos videos y datos
relacionados a las tematicas prioritarias y los informes de WWF. Ademas, nuestros
perfiles se convirtieron en un espacio clave para compartir nuestra postura
institucional y andlisis sobre la situacién ambiental relacionada a la crisis sanitaria
global.

Los hashtags #PlanetaSanoGenteSana y #NosQuedamosEnCasa fueron los mas
utilizados para englobar las publicaciones e informar sobre las cuestiones ambientales
y las acciones que formaron parte del Plan de comunicacién Integral.

Calendarizamos y planificamos las efemérides ambientales como fechas clave para
compartir nuestros mensajes de concientizacion en las redes sociales (Dia Mundial del
Medio Ambiente, Dia Mundial de la Salud, etc) y, a través de recursos como
infografias, videos y cifras o citas destacadas de los informes, pudimos reforzar
nuestros mensajes claves y amplificar la difusion.
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https://www.facebook.com/watch/?v=655149905073281
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/. Difusion de Informes sobre salud y naturaleza

En conjunto con la Organizacion Mundial de Conservacién (WWF, por sus siglas en
inglés) trabajamos y difundimos distintos informes enfocados en el vinculo entre la
salud del planeta y la salud de las personas, con informacién cientifica, datos
concretos y analisis de la situacién, para reforzar la concientizacién sobre la crisis
ambiental y su relacién con el contexto de pandemia.

Los informes destacados fueron:

La pérdida de la

naturaleza y el surgimiento

de las pandemias:
protegiendo la salud
humana y planetaria

Explica los vinculos entre
los impactos de la
humanidad sobre los
ecosistemasy la
biodiversidad, y la
propagacion de ciertas
enfermedades.

LA PERDIDA DE LA NATURALEZA Y
EL SURGIMIENTO DE LAS PANDEMIAS

PROTEGIENDO LA SALUD HUMANA Y PLANETARIA

Planeta sano, gente
sana- "COVID 19:
llamado urgente para
proteger a las personas
y la naturaleza

Se identificaron los
factores ambientales que
impulsan la aparicion de

enfermedades
zoondticas, impulsados
por la ruptura del vinculo
entre los seres humanos y
la naturaleza.

~ COVID 19: LLAMADO
URGENTE A PROTEGER

Informe Planeta Vivo
2020: revertir la curva de
la pérdida de
biodiversidad

Un estudio integral sobre
las tendencias en
biodiversidad mundial y la
salud del planeta, que
proporciona una
descripcion general del
estado del mundo natural,
los impactos humanos y las
posibles soluciones.

¥

INFORME PLANETA
VIV0 2020

FEVERTIRLA CURVA DE LA PERDIOA D€ BISONVERSIDAD
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https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20840/Los-factores-ambientales-pueden-generar-la-aparicion-de-nuevas-pandemias#:~:text=En%20el%20informe%20%E2%80%9CCOVID%2019,comercio%20y%20consumo%20de%20animales
https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20840/Los-factores-ambientales-pueden-generar-la-aparicion-de-nuevas-pandemias#:~:text=En%20el%20informe%20%E2%80%9CCOVID%2019,comercio%20y%20consumo%20de%20animales
https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20840/Los-factores-ambientales-pueden-generar-la-aparicion-de-nuevas-pandemias#:~:text=En%20el%20informe%20%E2%80%9CCOVID%2019,comercio%20y%20consumo%20de%20animales
https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20840/Los-factores-ambientales-pueden-generar-la-aparicion-de-nuevas-pandemias#:~:text=En%20el%20informe%20%E2%80%9CCOVID%2019,comercio%20y%20consumo%20de%20animales
https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20840/Los-factores-ambientales-pueden-generar-la-aparicion-de-nuevas-pandemias#:~:text=En%20el%20informe%20%E2%80%9CCOVID%2019,comercio%20y%20consumo%20de%20animales
https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20840/Los-factores-ambientales-pueden-generar-la-aparicion-de-nuevas-pandemias#:~:text=En%20el%20informe%20%E2%80%9CCOVID%2019,comercio%20y%20consumo%20de%20animales
https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20840/Los-factores-ambientales-pueden-generar-la-aparicion-de-nuevas-pandemias#:~:text=En%20el%20informe%20%E2%80%9CCOVID%2019,comercio%20y%20consumo%20de%20animales
https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20521/La-perdida-de-la-naturaleza-y-el-surgimiento-de-las-pandemias
https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20521/La-perdida-de-la-naturaleza-y-el-surgimiento-de-las-pandemias
https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20521/La-perdida-de-la-naturaleza-y-el-surgimiento-de-las-pandemias
https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20521/La-perdida-de-la-naturaleza-y-el-surgimiento-de-las-pandemias
https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20521/La-perdida-de-la-naturaleza-y-el-surgimiento-de-las-pandemias
https://www.vidasilvestre.org.ar/sala_redaccion/?20521/La-perdida-de-la-naturaleza-y-el-surgimiento-de-las-pandemias
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8. Eventos y Premios Ciencia Ciudadana: ArgeniNat

ArgentiNat.org es el portal para Argentina de iNaturalist, una red social global de
ciencia ciudadana que permite que cualquier usuario pueda subir una imagen de un
animal, una planta o un hongo, para conocer su nombre, obtener mas informacién
sobre la misma y a su vez, contribuir colectivamente al conocimiento de la
biodiversidad en nuestro paisy en el mundo.

La ciencia ciudadana permite a la sociedad avanzar en una mejor comprensién del
entorno, de los servicios ecosistémicos y de las problematicas ambientales. En el
marco de nuestra estrategia de concientizacion, buscamos expandir y darle mas
difusion y alcance a esta iniciativa para fomentar el vinculo con el publico de
naturalistas, cientificos y personas interesadas en temas ambientales, asi como
hacer crecer el interés de la comunidad en general.

En el contexto de pandemia por Covid-19, a un afio del lanzamiento del portal y con la
finalidad de fomentar la ciencia ciudadana y visibilizarla, desde Fundacién Vida
Silvestre convocamos a los usuarios de ArgentiNat a que saquen fotos de la
naturaleza en la cercania de sus hogares y carguen sus observaciones a la
plataforma. Nos alineamos a dos eventos puntuales lanzados a nivel global por
iNaturalist, para alentar el aspecto colaborativo de la iniciativa y brindar una actividad
para reconectar con la naturaleza desde los entornos hogarefios. La seguridad
individual y la salud publica fueron nuestra maxima prioridad, por eso las
observaciones debian hacerse tomando las precauciones necesarias, adecuandose a
las restricciones de cada ciudad y extremando los cuidados propios de la pandemia.

Como forma de fomentar la participaciéon y colaboracion, lanzamos los Premios
ArgentiNat para destacar el aporte de las personas usuarias y reconocer a quienes
contribuyeron con la ciencia ciudadana asi como también con el crecimiento de la
plataforma durante el 2020.

Evento Virtual

WEBINARIOS DE VIDA SILVESTRE

CIENCIA CIUDADANA CON Argent
\“ ARGENTI NAT: LA GRAN Entrega de los Premios ArgentiNat a quienes mas colaboraron COMPETENCIA NATURAL DE
BIOBUSQUEDA DEL SUR 2020 con la ciencia ciudadana en el portal argentino de iNaturalist. LA CIUDAD 2020: DESDE CASA



http://argentinat.org/
http://argentinat.org/
http://argentinat.org/
https://www.youtube.com/watch?v=c7k_2W2uz_g&list=PL-ASgPUwpje38pbIV2tEgBvL9CA-VjWuw
https://www.youtube.com/watch?v=c7k_2W2uz_g&list=PL-ASgPUwpje38pbIV2tEgBvL9CA-VjWuw
https://www.youtube.com/watch?v=c7k_2W2uz_g&list=PL-ASgPUwpje38pbIV2tEgBvL9CA-VjWuw
https://www.youtube.com/watch?v=c7k_2W2uz_g&list=PL-ASgPUwpje38pbIV2tEgBvL9CA-VjWuw
https://www.youtube.com/watch?v=c7k_2W2uz_g&list=PL-ASgPUwpje38pbIV2tEgBvL9CA-VjWuw
https://www.youtube.com/watch?v=c7k_2W2uz_g&list=PL-ASgPUwpje38pbIV2tEgBvL9CA-VjWuw
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9. Eventos Online

El contexto nos obligd a replantear la realizacion de distintas actividades ya
planificadas. Tal es el caso de nuestros principales eventos institucionales, “La Hora del
Planeta” y “Yurumi” que pasaron de ser presenciales a tomar una modalidad 100%

online.

La Hora del Planeta 2020

La Hora del Planeta es la campana de concientizacién ambiental més importante del
mundo creada para demostrar en forma simbdlica que gobiernos, empresas e
individuos pueden trabajar juntos por un planeta vivo. Es organizada por WWF a nivel
global y en Argentina la llevamos adelante desde Fundacién Vida Silvestre desde el

ano 2009.

Tradicionalmente durante La Hora del
Planeta, las luces de monumentos,
edificios municipales, oficinas y hogares
se apagaban por 60 minutos para
demostrar el compromiso con el cuidado
del planeta. Muchas personas se reunian
en plazas o espacios publicos, vy
participaban de actividades
especialmente planificadas para
conmemorar esta fecha. Pero a diferencia
de anos anteriores y en medio de la crisis
de salud mundial debido al COVID-19, la
Hora del Planeta se redefinié vy
planteamos la participacion de la
comunidad de manera virtual, no sdélo
apagando las luces sino también a través
de una transmisién en vivo, con 14 paises
conectados y 1 mismo objetivo:
conectarse con la naturaleza y seguir
trabajando por un planeta vivo, pero,
esta vez, desde nuestras casas.

4 HORAS DE TRANSMISION EN

14 PAISES UNIDO
 sABADO 28 DEMARZOS

horade planeta.org
i Juntos por el planetay Ia?pe

AMERICA CENTRAL COLOMBIA BOLIVIA ARGEMTINA
MEXICO PERU, ECUADOR PARAGUAY CHILE

17h30-21h30 18h30 - 22h30 19h30- 2330 20h30 - 00h30
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9. Eventos Online

El contexto nos obligd a replantear la realizacion de distintas actividades ya
planificadas. Tal es el caso de nuestros principales eventos institucionales, “La Hora del
Planeta” y “Yurumi” que pasaron de ser presenciales a tomar una modalidad 100%
online.

Yurumi 2020: charlas con los pies en la Tierra

Yurumi es nuestro evento anual, un ciclo gratuito de charlas sobre diferentes
tematicas ambientales que llevamos a cabo desde el 2019. En sus dos primeras
ediciones se realizé de forma presencial y, en la ediciéon 2020, tuvimos el desafio de
adaptarlo al formato online. Diagramamos dos jornadas con transmision abierta y
gratuita a través de nuestros canales y con invitados nacionales e internacionales,
referentes en materia medioambiental.

En su tercera edicién -la primera online- los temas en los cuales nos enfocamos fueron
la crisis econdmica y humanitaria a la que nos condujo la pandemia de COVID-19,
y las vulnerabilidades y desigualdades sociales, sanitarias y ambientales que esta
situacion dejo en evidencia. En base a estos lineamientos, los oradores reflexionaron
y debatieron sobre nuestros modos de vida, los problemas ambientales y las
alternativas a futuro que permitan compatibilizar los factores econdmicos, sociales y
ambientales.

15 Y 17 be SePTieMBReE
EVENT? ONLiNe

Los paneles estuvieron integrados por
Marcela Uhart, Directora Programa
Latinoamericano del Instituto Una Salud,
— 1 de la Universidad de California, Davis;
Roberto Troya, Director Regional de WWF
Latinoamérica y el Caribe; Yolanda
Kakabadse, Presidenta del Consejo
Asesor WWF Latinoamérica y el Caribe; y
Marina Harteneck y Manuel Jaramillo,
Presidenta 'y Director General de
Fundacién Vida Silvestre Argentina.

Link a videos: Dia 1- Dia 2

WWW.VIDASILVESTRE.ORG.AR/YURUMI



https://www.facebook.com/watch/live/?v=333077814795394&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=333077814795394&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=333077814795394&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=866583083873020&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=866583083873020&ref=watch_permalink
https://www.facebook.com/watch/live/?v=866583083873020&ref=watch_permalink
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A lo largo de la implementacion del Plan de Comunicacion Integral medimos el
alcance de nuestras acciones y canales de comunicacion a fin de conocer el éxito y
cumplimiento de los objetivos propuestos.

Desde Fundacién Vida Silvestre Argentina planteamos 3 objetivos centrales de
campana:

1. Reforzar nuestro posicionamiento como ONG referente en materia
medioambiental con nuestros publicos de interés.

2. Promover la concientizaciéon y educacion sobre la problemética y estado de
situacion ambiental de la Argentina, destacando el vinculo entre la salud humana y
la salud del planeta, en el marco de la pandemia por COVID-19.

3. Impulsar tematicas ambientales prioritarias en la agenda de los medios de
comunicacion.

En términos generales, la campafia supero las expectativas en todo sentido. En un
afio donde la comunidad global tuvo que modificar las formas de relacionamiento,
tanto entre las personas como con la naturaleza, adapténdose a una nueva normalidad
e impulsando un cambio hacia la virtualidad total, nos encontramos ante el desafio de
lograr una comunicacién efectiva para seguir conectados con nuestros publicos de
interés.

PRIMERA ETAPA

v Alcanzamos +9.800 visitas al micrositio entre abril 2020 y abril 2021.

v’ Desarrollamos +15 cartillas para nivel inicial, primer y segundo ciclo de primaria.
v Obtuvimos +4.500 descargas de los materiales por parte de la comunidad
educativa y publico en general.

PLANETA SANO



3. Wehinarios Ambientales

4. Gestion de Prensa

5. Email Marketing
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https://www.telam.com.ar/notas/202004/454428-opinion-dia-de-la-tierra.html
https://www.telam.com.ar/notas/202004/454428-opinion-dia-de-la-tierra.html
https://www.perfil.com/noticias/coronavirus/vida-silvestre-nada-sera-igual-naturaleza-pandemia-coronavirus.phtml?rd=1
https://www.perfil.com/noticias/coronavirus/vida-silvestre-nada-sera-igual-naturaleza-pandemia-coronavirus.phtml?rd=1
https://www.infobae.com/sociedad/2020/06/26/la-argentina-entro-en-default-ambiental-a-pesar-de-la-pandemia-ya-consumio-los-recursos-naturales-que-genero-para-un-ano/
https://www.infobae.com/sociedad/2020/06/26/la-argentina-entro-en-default-ambiental-a-pesar-de-la-pandemia-ya-consumio-los-recursos-naturales-que-genero-para-un-ano/
https://www.lanacion.com.ar/opinion/despues-pandemia-mundo-naturalmente-diferente-nid2356723/
https://www.lanacion.com.ar/opinion/despues-pandemia-mundo-naturalmente-diferente-nid2356723/
https://www.eldia.com/nota/2020-8-29-3-8-29-cuidar-nuestros-bosques-es-cuidarnos-a-nosotros-mismos-la-ciudad
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PRIMERA ETAPA

v

ANANE VA NEN

+25.000 nuevos seguidores en todos nuestros perfiles:

n Facebook crecimos de 405.000 a 410.000 seguidores.
@ Instagram crecimos de 44.800 a 58.800 seguidores.

g Twitter el incremento fue de 71.800 a 73.500 seguidores.
G Youtube pasamos de 1.390 a 2.730 suscriptores.

m Linkedin llegamos a los 6.000 seguidores.

3 informes difundidos con informacion cientifica sobre la tematica puntual
del vinculo entre salud humana y salud del planeta y la necesidad de lograr
un planeta sano y gente sana.

La difusién estuvo complementada con publicaciones en redes sociales y
la gestién de prensa orgénica.

La comunidad de usuarios aumenté un 75%

La cantidad de observaciones de naturaleza aumenté un 64%

La cantidad de especies registradas en nuestro pais ascendié en un 15%

El aumento de usuarios que colaboré con las identificaciones fue de un 13%
Se alcanzaron 300.000 observaciones de +11.000 especies.

LA HORA DEL PLANETA tuvo su primera version online con 14 paises
unidos y +100.000 visualizaciones del evento.

YURUMI, nuestro evento anual, también tuvo su primera edicién online. El
ciclo de charlas por ambos dias alcanzé +6.000 visualizaciones durante
ambas jornadas.

PLANETA SANO
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SEGUNDA ETAPA

Posterior a la implementacion del Plan de Comunicacion Integral y luego de obtener
los primeros resultados realizamos un estudio de marca para medir la percepcion
de la opinién publica. Planteamos preguntas generales sobre el conocimiento e
interés de la opinién publica en cuanto a las temdticas y probleméticas
medioambientales y luego profundizamos en el reconocimiento y posicionamiento de
marca, lo que nos permitié cruzar variables y datos. jLos resultados fueron increibles!

La investigacion estuvo a cargo de Agora Consultores. Se llevé a cabo de forma online,

del 1 al 12 de abril de 2021 sobre 3.200 casos, mayores de 16 afios y residentes de
diferentes lugares de Argentina.

1. Panorama general sobre el cuidado del medio ambiente

A. ; Cuanto te interesa el cuidado del medio ambiente?

® Mucho m Bastante m Poco m Nada No sabe

Conocimiento Vida Silvestre

1% 1% 0% 0% 0% 0% o 0%

Este grafico nos muestra el interés de las personas encuestadas sobre el medio ambiente
(izg.) y se cruza la informacion con el conocimiento de marca de Vida Silvestre (der.)
- De quienes conocen mucho o bastante a Fundacién Vida Silvestre, el 99% (66%+33%)
tiene mucho o bastante interés por el medio ambiente.
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SEGUNDA ETAPA

1. Panorama general sobre el cuidado del medio ambiente

B. ; Cuanto crees que afecta a la salud de las personas la situacion en que esta el medio ambiente?

m Mucho m Bastante m Poco m Nada No sabe

Conocimiento Vida Silvestre

1% 1% 0% 0% 0% 0% 1% 1%

En este grafico vemos la percepcion del total de las personas encuestadas sobre cuénto
consideran que afecta a la salud de las personas la situacion del medio ambiente (izq) y
luego se cruza la informacidn con quienes conocen a Vida Silvestre (der.)

- De quienes conocen mucho o bastante a Fundacién Vida Silvestre, el 98% (63%+35%)
considera que la situacién actual del medio ambiente afecta mucho o bastante a la salud

de las personas. 1

e |
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1. Panorama general sobre el cuidado del medio ambiente

C. ; Cuanto te sensibilizd la pandemia del COVID-19 en relacion a como consumimos los recursos del
¢
planeta y a la relacion con la naturaleza?

® Mucho m Bastante m Poco m Nada No sabe

Conocimiento Vida Silvestre

3% 0% 1% 2%

Total Mucho o bastante Poco Nada

Este grafico nos muestra cuanto sensibilizé la pandemia a las personas encuestadas en
cuanto al consumo de los recursos naturales y la relacidn con la naturaleza (izg.) y se hace
el foco en quienes conocen mucho o bastante a Vida Silvestre (der.)

- ldentificamos que el 78% (49%+29%) de quienes conocen mucho o bastante a
Fundacién Vida Silvestre afirmé que la pandemia del COVID-19 generé mucha o
bastante sensibilizaciéon en cuanto al consumo de los recursos del planetay la relacién
con la naturaleza.
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1. Panorama general sobre el cuidado del medio ambiente

D. Niveles de acuerdo con las afirmaciones

» Muy de acuerdo mBastante de acuerdo mPoco de acuerdo mNada de acuerdo " No sabe

A medida que disminuya el

cuidado del medio ambiente

aumentan los problemas de
salud de las personas

Con el cuidado del medio
ambiente que existe hoy alcanza
para que no aumenten los
problemas de salud de las
personas

Siguiendo con el tema de la salud, planteamos afirmaciones para conocer cuén de
acuerdo estaban las personas encuestadas.

En las respuestas pudimos identificar una fuerte relacion entre los problemas
ambientales y los problemas de salud humana.
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2. Conocimiento y posicionamiento de marca

A. ; Podria mencionar alguna fundacion, ONG u organismo que trabaje para la preservacion y cuidado del
medio ambiente? (pregunta abierta)

Greenpeace [64% L
.
NE
I 2%
| 1%
| 1%
| 1%

Red yaguarete

Ministerio de ambiente, ecologia -Estado-
Glira oga

Parque nacional

Temaiken

Otros -

No sabe I 2%

Fundacién Vida Silvestre Argentina se ubica en el segundo lugar del top of
mind de las personas encuestadas, sin haber hecho mencién a la
organizacion previamente.

Al ser una pregunta abierta, no se dieron opciones:, sino que quienes
contestaban, escribieron su propia respuesta.
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2. Conocimiento y posicionamiento de marca

B. ;Cuales de las siguientes fundaciones, ONGs u organismos conoces?

Greenpeace

1
i Fundacién Vida Silvestre Argentinai _

Fundacidon Temaikén

wwF %]

Proyecto Yaguareté -
Red Yaguareté -
Aves Argentinas l>
Jévenes por el Clima .6
Rewilding E%
Fundacién de Historia Natural Félix de Azara IB%
FARN | 1%
CLT | 0%
Ninguna -
Otro I 1%

No sabe .>

Al presentar un listado de ONGs, el 67% de las personas encuestadas
asegura tener conocimiento acerca de Fundacién Vida Silvestre Argentina.

Estos datos dan cuenta de que hemos podido reforzar nuestro
posicionamiento como ONG referente en materia medioambiental con
nuestros publicos de interés.
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CONCLUSIONES

Todas las acciones implementadas, bajo nuestra estrategia de concientizacién,
permitieron generar conversacion sobre las problematicas ambientales y sus
consecuencias en los seres humanos; lograr impacto en cada uno de nuestros
publicos clave; fomentar la presencia de marca para Fundacidn Vida Silvestre
Argentina y fortalecer nuestra imagen institucional.

'RE

Generamos buenos vinculos con los publicos de interés, quienes colaboraron con la
amplificacién de los mensajes branded y unbranded. Fotalecimos nuestros canales de
comunicacion y desarrollamos contenidos acordes para ser utilizados en cada uno de
ellos. Generamos nuevos canales, materiales y productos de comunicacién para
amplificar la vinculacion con nuestros publicos. Crecimos notablemente en la
comunicacion en redes sociales y presencia en medios de comunicacién, gracias a la
difusién de informacién sobre la situaciéon ambiental, impactos y posibles soluciones,
en un contexto de crisis ambiental, social y sanitaria mundial.

De esta manera, analizando los resultados obtenidos, podemos decir que:

v Reforzamos el posicionamiento de Fundacién Vida Silvestre Argentina como
ONG referente en materia medioambiental entre nuestros publicos de interés,
ubicandonos en el top of mind.

v Promovimos la concientizacion y educacién ambiental sobre las problematicas y
situacion de la Argentina, destacando el vinculo entre la salud humana y la salud del
planeta.

v Impulsamos tematicas ambientales prioritarias en los medios de comunicacion,
aumentando el conocimiento y generando multiples espacios de participacion.

*°
® 9
VIDA SILVESTRE ES UNA ENTIDAD ASOCIADA A LA
ORGANIZACION MUNDIAL DE CONSERVACION
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https://www.facebook.com/vidasilvestre
https://www.instagram.com/fundacionvidasilvestre
https://www.instagram.com/fundacionvidasilvestre
https://twitter.com/Vida_Silvestre
https://www.youtube.com/user/FundVidaSilvestre
https://www.youtube.com/user/FundVidaSilvestre
https://www.linkedin.com/company/vidasilvestre

