
 
PREMIOS EIKON 
Categoría 2 Sustentabilidad - 2.6 Sustentabilidad en salud - Córdoba, ONG 
Estrategias de comunicación - ​Fundación Jean Maggi 
Responsables del plan: Aldana Giusto, Jesica Pacheco, Melina Vettorelo. 
  



 
Fundación Jean Maggi es una organización privada sin fines de lucro creada para 
democratizar el movimiento a través del deporte. 
Nuestro plan se implementa con el objetivo de generar conciencia sobre la discapacidad 
motriz, y cómo las personas que la padecen pueden sobreponerse a ella, contribuyendo a la 
puesta en movimiento de niños y jóvenes. 
 
Con este fin, es que diseñamos nuestra campaña #PorMasMovimiento, a través de la 
realización de eventos, conferencias, y el reciente lanzamiento en Netflix del documental 
que cuenta el ascenso al Himalaya de Juan Maggi, fundador de la fundación. 
Al día de hoy, la fundación cuenta con difusión en medios nacionales e internacionales, y un 
alcance mundial gracias a la plataforma de contenidos. 
 
 
Objetivo General:  
Fomentar y promover el movimiento para personas con discapacidad motriz. 
 
Objetivos específicos:  
 

- Motivar e inspirar a personas con discapacidad. 
- Concientizar a la sociedad sobre las implicancias que tiene la discapacidad en las 

personas que la poseen. 
- Fomentar la inversión en bicicletas adaptadas y otros materiales para poner en 

movimiento a personas con discapacidad. 
- Brindar oportunidades laborales y educativas a personas con discapacidad. 

 
 
Públicos: 
 

- Personas con discapacidad 
- Familias de personas con discapacidad y comunidad cercana 
- Voluntarios 
- Donantes 
- Empresarios patrocinadores 
- Otras fundaciones 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



Tácticas: 
 

1. Documental: “El Límite Infinito” de Jean Maggi, por Juan José Campanella en Netflix. 
 
El documental fue inaugurado el día 17 de junio del año 2020 en más de 195 países, 
traducida en dos idiomas (inglés y portugués). El mismo perfila a Jean Maggi desde el 
comienzo de su lucha hasta su ascenso al Himalaya y destaca su perfeccionamiento en los 
deportes adaptados. 
 

● Destinatarios: Usuarios de Netflix. 
● Tiempo de puesta en funcionamiento: Establecido por Netflix. 
● Evaluación: Métricas de Netflix - Notas de prensa. Reconocido como el documental 

argentino más recomendado. 
 

2. Inauguración de Super Adaptados - La Fábrica. 
 

Fue inaugurada el día 5 de septiembre de 2019, con el apoyo del Ministerio de Desarrollo 
Social de la Nación y de la Provincia de Córdoba. 
La misma brinda trabajo a 9 personas con discapacidad, a la vez que le permite a la 
fundación adquirir las bicicletas a un precio más bajo, pudiendo llegar a más beneficiarios. 
 

● Objetivo: Brindar oportunidades laborales a personas con discapacidad y llegar a 
más beneficiarios. 

● Destinatarios: Personas con discapacidad motriz. 
● Tiempo de puesta en funcionamiento: Permanente 
● Evaluación: Cantidad de puestos de trabajo generados. 
● Dificultades en el proceso y solución:  

El día 8 de julio de 2019, 20 días después de la adquisición de la maquinaria, se sufrió un 
robo en la fábrica. 
Rápidamente se creó una campaña de comunicación en redes para juntar donantes. El 
éxito de la campaña, la visibilidad y apoyo de los medios de comunicación, permitieron 
reponerse y avanzar para cumplir con los plazos pautados de inauguración y producción 
para la primera entrega de bicicletas fabricadas en córdoba por un grupo de beneficiarios de 
la fundación que hoy encuentran una oportunidad laboral, de crecimiento personal y social. 
 
 
 

3. Libro “La aventura de romper límites” 
Fue presentado el día 9 de abril de 2019. Perfila la vida de Jean Maggi y las experiencias y 
desafíos que tuvo que enfrentar, que lo llevaron a desafiar límites a lo largo de su vida. El 
mismo fue presentado en Quality Espacio, en un evento que contó con la presencia de 
Miguel Clariá . 
 

● Objetivo: Inspirar a personas con discapacidad. 
● Destinatarios: Personas con discapacidad y su entorno. Público en general. 
● Tiempo de puesta en funcionamiento: Permanente 



● Evaluación: Cantidad de libros comprados y descargados. 
 
 

4. Webinar. 
Charlas gratuitas para la comunidad e instituciones. 
 

● Objetivo: Lograr mayor alcance en organizaciones sin fines de lucro, clubes y 
escuelas. 

● Destinatarios: Organizaciones sin fines de lucro, clubes y escuelas. 
● Tiempo de puesta en funcionamiento: Jornada de 1 hora. Frecuencia de 15 días. 
● Evaluación: Encuesta final. Q de participantes. 

 
 

5. Evento anual de la Fundación 
El 16 de octubre se realizó un té solidario con la presencia de la reconocida Maru Botana, lo 
que permitió donar 35 bicicletas. 
 

● Objetivo: Recaudar fondos para la donación de bicicletas adaptadas 
● Destinatarios: Público en general, empresas, familiares y amigos de la fundación. 
● Tiempo de puesta en funcionamiento: Jornada de 3 horas. Frecuencia anual 
● Evaluación: 350 asistentes. 35 bicicletas donadas. 

 
 

6. Participación en “Almorzando con Mirtha Legrand” 
El 31 de mayo de 2020, Jean participó en el reconocido programa, contando su historia, la 
de la fundación y el documental. 
 

● Objetivo: Dar visibilidad al trabajo de la fundación 
● Destinatarios: Público en general 
● Tiempo de puesta en funcionamiento: Jornada única. 
● Evaluación: Visitas en la web. 

 
 

7. Participación en “¿Quién quiere ser millonario? 
El 8 de agosto de 2019, Jean participó del programa de preguntas y respuestas. Lo 
recaudado fue donado a la fundación y esto le permitió donar 15 bicicletas adaptadas. 
 

● Objetivo: Dar visibilidad a la fundación. Recaudación de fondos. 
● Destinatario: Público en general. Beneficiarios de la fundación. 
● Tiempo de puesta en funcionamiento: jornada única. 
● Evaluación: Recaudación de $300.000. Visibilidad nacional. 

 
 
Canales de comunicación utilizados: 

 
- Netflix: Plataforma de contenidos audiovisuales. 



- Redes Sociales (Instagram, Facebook, Linked In, Twitter, Youtube). 
 
Evaluación:  
 
Fundación Jean Maggi ha logrado donar 350 bicicletas en 5 años. Se han recibido 
donaciones de más de 5000 personas y empresas.  
Se logró el apoyo de empresas destacadas como: Delta Airlines, Sanofi Adventis, 
Sheraton, Quality Espacio, Cala Fundation, Automovil Club Argentina. 
La fundación cuenta con difusión en medios nacionales e internacionales, y un alcance 
mundial gracias a la plataforma de contenidos audiovisuales Netflix. 
Se vendieron más de 2000 libros en su lanzamiento y hoy esta disponible en la web para su 
descarga gratuita  
Con el alcance del documental, se espera lograr duplicar la cantidad de bicicletas donadas. 
generando un crecimiento de oportunidades laborales para Super adaptados, La Fábrica. 
 
 
 


