

















& RESUITADOS

R Eel transcurso de 9 meses, Unilever supero la meta (15%)y logré un 16% de reduccion
de desperdicio de alimentos en su comedor.

R 20 emptados se sumaron a la campafa interna como “influenc ers”.

R Duante el desafio#Plat oLIeno, los embajadores compartier on mas de 100 fotos y viraliza-

ron el mensaje, sumando a familiar es y compafieros de otras geografias de Colombia, México
y Egados Unidos.

REn los encuentros de cocina se realizaron mas de 50 posteos en RRSS (la mayoria en Insta-
gram Stories) y compartier on mas de 10 recetas con sus compafieros.

RAdemas, la idea de intervenir la oficina con mensajes para evitar la pérdida y desperdicio de
alimentos fue replicada en las oficinas de Cobmbia y Paraguay.

Finalmente, esta campafa fue elegidala mas recordada por los empleados de Argentina en la
encuesta de comunicaciones internas que realizé Unilever como cierre de afio en 2017.

Este tipo de acciones internas se replicaran durante 2018.




