












RESULTADOS

Este tipo de acciones int ernas se repli carán durante 2018.

 

�R 20 empleados se sumaron a la campaña interna como “influenc ers”.

�R Durante el desafío #Plat oLleno, los embajadores compartier on más de 100 fotos y viraliza-
ron el mensaje, sumando a familiar es y compañeros de otras geografías de Colombia, México 
y Estados Unidos. 

�R En los encuentros de cocina se realizaron más de 50 posteos en RRSS (la mayoría en Insta-
gram Stories) y compartier on más de 10 recetas con sus compañeros. 

�R Además, la idea de intervenir la oficina con mensajes para evitar la pérdida y desperdicio de 
aliment os fue replicada en las oficinas de Colombia y Paraguay. 

Finalmente, esta campaña fue elegida la más recordada por los empleados de Argentina en la 
encuesta de comunicaciones internas que realizó Unilever como cierre de año en 2017. 

�R��En el tr anscurso de 9 meses, Unilever superó la meta (15%) y logró un 16% de reducción 
de desperdicio de alimentos en su comedor. 


