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Sobre nuestra compania
Con su proyecto en Vaca Muerta, la compahia se ha transformado en el primer Midstreamer de Vaca
Muerta otorgando una solucidon innovadora a los productores de la cuenca neuquina.

tgs es una compania de energia que brinda servicios en toda la cadena de valor del gas natural.

Es la principal empresa de transporte de gas natural de nuestro pais. A través de mas de 9.300 km.
de gasoductos que atraviesan las provincias de Tierra del Fuego, Santa Cruz, Chubut, Rio Negro,
Neuquén, La Pampa, Buenos Aires, transporta el gas natural desde los yacimientos del sur y oeste
de nuestro pais, hacia los centros de consumo urbanos.

Durante sus mas de 30 anos de historia, tgs se ha desarrollado y evolucionado como una empresa
gue ofrece servicios integrados para la industria del gas natural:

e Procesamientoy comercializacion de liquidos derivados del gas natural.
e Midstream en Vaca Muerta.

e Telecomunicaciones.

e Servicios especiales.

tgs posee Mmas de 35 instalaciones distribuidas en siete provincias del sur y oeste de la Republica
Argentina, empleando mas de 1.100 personas. En la ciudad de Bahia Blanca, tgs cuenta con el
Complejo Cerriy la Planta Galvan, que son instalaciones claves de la region, donde se procesan y co-
mercializan liguidos derivados del gas natural.

Con su proyecto en Vaca Muerta, la compania se ha transformado en un midstreamer lider en Vaca
Muerta otorgando una solucidn innovadora a los productores de la cuenca neuquina. A través de la
empresa Telcosur, ofrecemos el servicio de ancho de banda en el sur y el oeste de nuestro pais, ya
gue contamos con un extenso sistema de redes de fibra y radio anilladas que cubren las ciudades
mMas importantes de la region.

Asimismo, tgs brinda, a través de su linea de negocios INTEGRA, una amplia gama de servicios en
activos de terceros.

El hito de la convergencia

Ano 2026. Mes de marzo: Argentina Week. Del 9 al 12 en Nueva York se reunieron mas de 400 li-
deres empresariales globales, CEO’'s y fondos de inversion interesados en el programa politico y eco-
nodmico de nuestro pais. En el corazdon del capitalismmo mundial decidimos realizar un anuncio que
reafirma nuestro compromiso con el desarrollo energético del pais: el proyecto NGLs, un proyecto
gue nace desde la Argentina para el mundo.

Coémo equipo de comunicacion, el desafio fue disefnar una arquitectura de prensa que permitiera
a la compania hablarles simultaneamente a los lideres de Wall Street, a los periodistas internacio-
nales alli presentes y a las redacciones de distintos medios tanto nacionales como del interior del
pais, manteniendo una coherencia absoluta en un entorno de alta sensibilidad.

[ CATEGORIA 4 - RELACIONES CON LA PRENSA: PROYECTO NGLS th 9]




Desde la gestion de prensa conseguimos una fotografia de unidad institucional que logré una va-
lidacion publico / privada ante los ojos del mundo. Coordinamos la presencia de nuestros accionis-
tas —Marcelo Mindlin de Pampa Energia y Marcelo Scielecki de la Familia Scielecki—; Luis Caputo,
ministro de Economia de La Nacion Argentina; el presidente de YPF, Horacio Marin; y los goberna-
dores de las provincias de Neuquén y Rio Negro.

Tecnologia y gestién federal
NGLs es un proyecto que involucra el nivel nacional y provincial. No podiamos dejar a nadie fuera
de la confirmacion de la inversion en liquidos del gas natural mas grande de la historia argentina.

Mientras el CEO de la compania, junto a los accionistas hablaba desde el exterior, en nuestra com-
pania invitamos a periodistas de medios nacionales y simultaneamente, tendimos un vinculo digi-
tal robusto con Neuquén, Bahia Blanca y otros puntos del pais.

Esta gestion permitidé que el periodista local se sintiera tan protagonista como el acreditado en
Nueva York, garantizando que el mensaje de inversion de 3.000 millones de ddlares llegara sin in-
termediarios. Es tgs quien te esta contando la novedad.

Mas de 30 periodistas, de medios nacionales e internacionales siguieron en vivo la conferencia.

La respuesta fue un reflejo de la precision con la que se distribuyo la informacion. Los principales
diarios nacionales como Clarin, La Nacién, Infobae, El Cronista, El Economista y Ambito Financiero
otorgaron espacios destacados, subrayando el rol de tgs como motor del desarrollo. En el ambito
especializado, medios como EconoJournal, y Mejor Energia profundizaron en la viabilidad técnica,
destacando como el proyecto transformara la balanza comercial argentina.

La gestion de prensa logrd que la noticia no fuera solo el “qué”, sino el “cdmo”y el “cuando”.

La estrategia garantizé una cobertura total en los puntos estratégicos de la operacion. En la Patagonia
el Diario Rio Negro y La Mahana de Neuquén titularon como el proyecto se vinculaba directamen-
te con la produccion de gas de Vaca Muerta.

En Bahia Blanca, donde este proyecto tendra dos nuevas instalaciones, medios como La Nueva y
la Brujula destacaron la eleccion de la ciudad como centro del proyecto. El propio intendente de la
ciudad bonaerense, Federico Susbieles, realizé una conferencia de prensa local para contar coémo
el proyecto beneficia a la localidad.

Esta coordinacion permitio que la repercusion local fuera tan potente como la nacional, cerrando
un circulo de comunicacion 360°.

La capacidad de unir en un solo mensaje a ministros, gobernadoresy la plana mayor de YPF, frente
a todos los medios del pais, marca un antes y un después en la comunicacion de tgs, posicionan-
do a la compania como un jugador lider en la industria energética nacional.

Resultados y evaluacion
- El anuncio acumuld un total de 219 noticias con un alcance promedio de 10,4 millones de
espectadores, segun la cobertura de Ejes de Comunicacion. (Adjunta informe como anexo).

« ElI 85% de las noticias fueron publicadas en sitios de Internet, otro 10% corresponde a
medios audiovisuales 7 en radioy 3 en TV), mientras que el restante 5% se detectd en diarios
(nacionales y del interior).

« De ese total, el 68% corresponde a los medios tier 3y un 23% a los medios tier 1.
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