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ESTRATEGIA RECONOCIMIENTO

En esta etapa inicial del funnel se busca el reconocimiento de
YPF Luz como proveedor de soluciones energéticas integrales

80% para la industria. El objetivo es alcanzar a la mayor cantidad de
publico objetivo posible.

CONSIDERACION

En la etapa intermedia se busca la consideracion por el producto. Una

vez alcanzado el publico objetivo, es fundamental que la pauta esté

dirigida a la interaccion con la audiencia para que puedan convertirse en
12% clientes potenciales. Para ello, se plantean distintos tipos de campanas
orientadas a la busqueda de la accion por parte del usuario.

CONVERSION

En la etapa final, el objetivo es la conversion: transformar el interés generado en
resultados concretos para la marca. La pauta se orienta a motivar decisiones de
valor, impulsando acciones como completar formularios, solicitar presupuestos

8% o contratar el servicio. De esta manera, se busca consolidar a los usuarios como
clientes efectivos.
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ESTRATEGIA B REDES SOCIALES

La campafia contempla una estrategia con presencia en Meta y
SHARE OF |NVESTM ENT Linkedin, trabajando con objetivos de Reach, Engagment, Views, Trafico
y Conversiones. También contamos con soporte de los motores de
busqueda de Google (Google Search) apuntando a campafas de Brand,
Categoria y Competencia; donde buscamos, a través de anuncios a
usuarios que se interesen en este tipo de productos o servicios, obtener
clics en la pagina destino de la campafa. Ademas, a través del sistema
de PMAX de Google, buscamos obtener conversiones impactando a
todo el inventario de Google.

BB MEDIOS DIRECTOS

Incluimos presencia en los principales medios dentro de las secciones
de economia, politica, negocios, energia, movilidad, etc. (CLARIN,
INFOBAE, EL CRONISTA, AMBITO FINANCIERO y LN), integrando
mismos formatos para lograr efectividad y cobertura, y apuntar asi a
alcanzar a personas afines a esta campafia.

I COMPRA PROGRAMATICA

Complementamos con banners y videos para amplificar la visibilidad de la
campafa en otros medios y asi abarcar distintos puntos de contacto con
la audiencia.
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AUDIENCIA: RRSS META ADS

Se busca lograr el mayor alcance posible en
una audiencia seleccionada a partir de
°

[ ) B [ ] .
intereses afines al producto para generar
reconocimiento de la marca.

UNIVERSO TRAFICO ., . . .
4.500.000 UNIVERSO También se generaron audiencias a partir de

710100 la recoleccion de 1rst Party Data extraida del

DEMOGRAFICO LUGAR sitio web y de los propios anuncios.
Ambos | 30-65+ Argentina

CONDICIONES La primera esta formada a partir de un

i 0,

INTER!ESES . RMK Reproducciones al 50% Remarketing de la misma campafia para
Energia, Pequenha Empresa, . L, .
Empresa Privada, Luz CONVERSIONES pedirle una accidn extra a ese usuario
eléctrica, Medioambiente, LUGAR interesado y, de esta forma, generar trafico
Energias Renovables Argentina al sitio.

CONDICIONES

LUGAR RMK SITIO WEB + LAL
Argentina

PUBLICO AMPLIO TRST PARTY DATA

Para la campanfa de conversiones se realiza
un RMK del sitio web de visitantes y un
publico similar (LAL) a partir del mismo
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AUDIENCIA: RRSS LINKEDIN

r personas que tienen CUALQUIERA de estos at

Tamano de empresa

De 51 a 200 empleados,De 201 2 empleados,De 501 a 1.000 empleados,De 1.001 a 5.000 Apuntamosaprofesionalescon cargos
CNPIENCIDSAAE HEATL S, AARUC EMPIEENEL AR S SORSE cpenad: aptos para la toma de decisiones a nivel
OR Cargos (actuales) organizativo y financiero.

ergético,Gerente general de ope es Jefe reg e ope Director superic

ones,Consultor de energ S ables Director de asistencia de operaciones,Directo

H E serente grupo Jefe de » -onsultor de energia,Analista Apoyaremos la comunicacion en esta

plataforma durante todo el afio, dando
lugar a la construccion del awareness,
como a la busqueda de la activacién del

perfil a través de objetivos de
OR Intereses de los miembros interacciones.

OR Sectores de la empresa

<

Te]

OR Aptitudes

UNIVERSO 3.600.000.

YPF Luz




PUBLICO ARGENTINA

ﬁ @
UNIVERSO
2.500.000

DEMOGRAFICO
Ambos | 25-64

INTERESES

Electricidad, Decision
Makers, Energy Industry,
Nuclear Energy, Oil & Gas,
Renewable & Alternative
Energy, entre otros.

LUGAR
Argentina
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AUDIENCIA: COMPRA PROGRAMATICA

ste lunes 7 de jubio, el Gobierno constituyd ol Ente Nacional Regulador del Gas y la }

] Ente Nacional

Regulador del Gas (ENARGAS) y el Ense Nacional Regulador de la Electricidad (ENRE),
pros

sus fu dnica

Segin se explicd en el Decreto 452/2025, publicado este lunes en e Boletin Oficial, el

Para seguir sumando a la construccion
del alcance en audiencias especificas,
incluimos programatica como parte
del mix. La estrategia propuesta upper
funnel, incluye programatica con
banners y video PreRoll para ampliar
cobertura en audiencias de valor que
no se alcanzan desde otros medios.

Los banners generan presencia
continua

y consolidan el awareness, mientras
que el video PreRoll incrementa el
tiempo de exposicién en entornos
premium, asegurando que el mensaje
sea visto de forma completa.

YPF Luz
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GOOGLE ADS SEARCH

Estructurado en base a tres grandes grupos que contemplan distintos términos de busqueda:

BRAND: CATEGORIA: COMPETENCIA:

KEYWORDS QUE LLEVAN AL FRENTE KEYWORDS GENERICAS KEYWORDS QUE CONTEMPLAN A LA
LA MARCA'Y AL PRODUCTO. RELACIONADAS AL PRODUCTO. COMPETENCIA DIRECTA DEL PRODUCTO.

Ademas, 3 tipos de concordancia para las keywords que nos ayudaron a orientar la precision necesaria
de cada estrategia y que generan la aparicién del anuncio:

EXACTA FRASE AMPLIA

El anuncio unica 'y Es el punto intermedio El anuncio aparecera
exclusivamente aparecera entre los 3 tipos. El anuncio en aquellos casos donde
a aquellos usuarios que aparecera si dentro del esta nuestro término

pongan exactamente el mismo se incluye alguno sin determinar tanto el
término de busqueda que de nuestros términos de contexto del mismo.
nosotros determinamos busqueda definidos.

en la configuracion.




BRAND TERMS:

YPF Luz

Parque Solar YPF
Energia YPF

YPF energia

YPF energia eléctrica
YPF sustentabilidad
Parque Edlico YPF
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GOOGLE ADS SEARCH

BRAND TERMS:

Parque solar

Energia renovable
Energia eléctrica
Generacion de energia
Energia térmica
Parque edlico

Energia edlica

Energia verde

Energia alternativa
Energias solares
Energias

Electricidad renovable
Energia sostenible
Luz renovable

Energia alternativa edlica

Energia alternativa renovable

Energias naturales
Industria renovable
Parque renovable

A2

COMPETENCIA:

Pampa energia

Pampa energia luz

Aes argentina generacion
Central puerto SA
Central puerto luz

Enel argentina

Grupo albanesi

Capex SA

Genneia

360 energy
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GOOGLE ADS PERFORMANCE MAX

= =1 G
PUBLICO OBJETIVO S | =

iy T =

DEMOGRAFICO

Ambos | 35-65

INTERESES x* M ?
parque solar, energia sustentable, luz,
energia renovable, cuidado del
medioambiente, energia edlica, ypf luz

— -

O A o — ©

LUGAR F &
Argentina - -

@
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MEDIOS NACIONALES

Presencia en medios de alcance nacional para potenciar la visibilidad de la marca, priorizando secciones especificas
dentro de cada sitio y medio seleccionado con el objetivo de llegar a un publico empresarial y decisor afin a YPF Luz.

SECCIONES
FORMATOS CLARIN ECONOMIA - SERVICIOS - RURAL
DIGITALES INFOBAE ECONOMIA

CHACRAY CAMPO

AMBITO ECONOMIA
NEGOCIOS Y ENERGY

DISPLAY
BANNERS

LA NACION ECONOMIA - MOVILIDAD -
SOCIEDAD - COMUNIDAD

EL CRONISTA ECONOMIA Y POLITICA -
FINANZAS - NEGOCIOS - APERTURA
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@ Contratos de abastecimiento
de energia eléctrica.

En YPF LUZ

tenemos una
solucion a e
medida de : 4 © Autogeneracién de

cada industria. energia eléctrica

O Certificados de bonos
de carbono

PRODUCI CON
ENERGIA ELECTRICA DE

YPF Luz

e PRODUCI CON
ENERGIA ELECTRICA DE

YPF LUz

En YPF LUZ te ofrecemos

© Contratos a medida de cada cliente
©@ Eficiencia de costos
@ Abastecimiento en todo el pais.
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RESULTADOS

@

COBERTURA TOTAL

60%

Usuarios unicos

25.758.000

Frecuencia
9,6

Impresiones totales

248.435.000

VIEWS TOTALES

+19.5M

CPV promedio
$13

VTR
8,7%

CLICS TOTALES

+518K

CPC promedio
$504

CTR
0,23%

FORMS COMPLETOS

+3.263*

CPL promedio
$6.543

CR
3,53%
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RESULTADOS: POR OBJETIVOS

PLATAFORMA m ALCANCE FREC
85

META ADS 158.245.706 18.481.395 -
LINKEDIN 6.208.803 373.043 49 En YPF LUZ te ofrecemos

(© Contratos a medida de tu necesidad

M ED'OS DI RECTOS 28.163.987 - = © Eficiencia de costos
p ROG RAMATI CA 7.995.880 @ Abastecimiento en todo el pais
TOTAL 200.614.376

PRODUCI CON
PLATAFORMA | IMPRESIONES |  CLICS

META 7.633.508 161.997 212% Y PF Luz
SEARCH 675314 10.917 1,62%
TOTAL 8.308.822 172.914 2,08%
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RESULTADOS: POR OBJETIVOS

PLATAFORMA | IMPRESIONES | VIEWS 75%
META ADS 7.282.228 6.145.831 84%

LINKEDIN 2.091.774 56.473 272%

PLATAFORMA CLICS LEADS “

M ETA ADS 36.091 1.363
43765 1.731 3.9%

TOTAL 79.856 3.094 3,65%

En YPF LUZ tenemos
una solucidn a la medida
de cada industria.

@ Contratos de abastecimiento
de energia eléctrica

@© Certificados de bonos
de carbono

© Autogeneracion de
energia eléctrica
4

PRODUCI CON
ENERGIA ELECTRICA DE

YPF Luz

+info

YPF Luz
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CONCLUSIONES

META ADS

ALCANCE B VIEWS — TRAFICO \ —— | CONVERSIONES
A nivel anual, 6.145.831 Durante el afio ajustamos 1.363
la campafia superé visualizaciones las audiencias segun las leads
la cobertura planificada, .etapas. del funnel.
ampliando el alcance | 75% Audiencias de RMK, con un
total de la marca por a o lo que nos permitio tener trafico Conversion Rate
encima de lo previsto. totales anuales mas calificado al sitio. de 4%
°
Obtuvimos
VTR final de 161.997 clics
84% con un CTR final de
2,12%

La campaiia logré mantener niveles
de eficiencia favorables y sostener un
volumen de trafico superior al
previsto.
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CONCLUSIONES

LINKEDIN
ALCANCE \ INTERACCION \
cobertura anual 56.473
de 23% interacciones totales
373.043 Engagement Rate
usuarios unicos 2'72%

con una frecuencia estable que permitiera
recordacion sin saturar al publico.

El CPM resulté eficiente vs planificado,
bajando mes a mes, con un total de

+6.2M

de impresiones
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CONCLUSIONES

@ A

GOOGLE SEARCH PERFORMANCE MAX

Total de \ 1.731 \

10.917 clics

leads durante el ano
(este canal activo en agosto)
conun CTR de

1 ,62°/o con un Conversion Rate

de 3,9%




