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1. Diagndstico y punto de partida

Unicoin enfrentd una situacion de alta exposicion legal, _regulatoria y

reputacional a partir de una demanda presentada por la Securities and
Exchange Commission (SEC)_durante la gestion de Gary Gensler. La
companfia interpretod esta accion como parte de un contexto mas amplio de
presion regulatoria sobre la industria de los activos digitales en Estados
Unidos, identificado publicamente como la “War on Crypto”.

La situacion exigia una estrategia comunicacional especialmente cuidadosa.

Por un lado, debiamos explicar nuestra posicion ante una situacion compleja,
atravesada por lenguaje legal, discusiones regulatorias y cobertura mediatica
intensa.

Por otro lado, debiamos hacerlo sin limitarnos a una respuesta defensiva
tradicional, sino construyendo una narrativa capaz de instalar el debate en la
opinion publica, movilizar apoyo de inversores y reforzar el posicionamiento
de Unicoin como una empresa que defiende la innovacion, la eleccion de los
inversores y el debido proceso.

El punto de partida exigia ordenar una conversacion publica fragmentada.

La crisis no se reducia a una disputa legal puntual, sino que se conectaba con
una discusion nacional e internacional sobre como debe regularse la
industria cripto, si la innovacion debe abordarse mediante reglas claras o
mediante acciones de enforcement, y qué lugar desea ocupar Estados
Unidos frente al desarrollo global de los activos digitales.

En ese contexto, Unicoin fue reposicionada publicamente, bajo el liderazgo
de Silvina Moschini, Alex Konanykhin, Sam Amsterdam, Joseph Reilly y
Palina Palubok, como una compafia que respondia a lo que caracterizo
como un exceso regulatorio imprudente, defendiendo la innovacion, la

transparencia, la proteccion de los inversores y la necesidad de reglas claras
para el sector.


https://www.infobae.com/economia/2025/05/22/la-sec-de-eeuu-acuso-una-empresaria-argentina-y-una-compania-vinculada-a-ella-por-un-supuesto-fraude-por-usd-100-millones/
https://www.infobae.com/economia/2025/05/22/la-sec-de-eeuu-acuso-una-empresaria-argentina-y-una-compania-vinculada-a-ella-por-un-supuesto-fraude-por-usd-100-millones/
https://www.infobae.com/economia/2025/05/22/la-sec-de-eeuu-acuso-una-empresaria-argentina-y-una-compania-vinculada-a-ella-por-un-supuesto-fraude-por-usd-100-millones/
https://silvinamoschini.com/
https://konanykhin.com/
https://www.linkedin.com/in/samamsterdam/

2. Planteo de la campana

La campafa se disefd como una respuesta 360° de comunicacidn en crisis,
articulando voceria ejecutiva, presencia en medios nacionales e
internacionales, testimonios de inversores, publicidad de alto impacto en
centros de poder, social media multicanal y una pieza audiovisual disruptiva
generada con inteligencia artificial.

La mision fue demostrar apoyo publico e inversor, reencuadrar el conflicto
dentro del debate mas amplio sobre regulacion cripto en Estados Unidos,
aumentar el conocimiento publico sobre la posicion legal de la compania y
construir presion narrativa a favor de una reforma regulatoria con mayor
responsabilidad. En vez de tratar la crisis como un episodio aislado, la
estrategia la convirtio en un caso emblematico sobre innovacion, debido
procesoy regulacion.

La campana tuvo un eje claro: Unicoin no se presentaria unicamente como
una empresa reaccionando a una demanda, sino como una voz corporativa
visible dentro de una conversacion mayor sobre el futuro de la economia
digital. Esta decisidon permitid transformar una amenaza reputacional en una
plataforma de posicionamiento publico.



3. Objetivos

El primer objetivo fue presentar de forma clara la posicion de Unicoin frente
a las acciones regulatorias de la SEC mediante formatos accesibles,
consistentes y de alto impacto.

Unicoin busco explicar por qué la innovacion no debia ser criminalizada, por
qué miles de inversores merecian debido proceso y por qué Estados Unidos
no podia aspirar a liderar la economia de activos digitales unicamente a
través de acciones regulatorias punitivas.

El segundo objetivo fue generar conversacion publica en torno al impacto de
la regulacion sobre la industria cripto, vinculando el caso Unicoin con una
discusion mas amplia sobre reglas claras, competitividad, liderazgo
tecnoldgico y derechos de los inversores.

El tercer objetivo fue amplificar la visibilidad del caso ante publicos clave:
medios de negocios, periodistas especializados, inversores, reguladores,
lideres de opinion, responsables de la formulacion de politicas publicas,
equipos legislativos del Congreso, ejecutivos financieros, inversores
institucionales y audiencias digitales globales.

El cuarto objetivo fue explorar nuevas formas narrativas en comunicacion
corporativa mediante el uso de inteligencia artificial y storytelling
audiovisual, mostrando que una situacion de crisis también puede abordarse
con creatividad, innovacion y coherencia estratégica.



4. Estrategia

La estrategia se baso en trasladar una situacion compleja de caracter legal y
reputacional a un formato comprensible, mediatico y emocionalmente
memorable. En lugar de depender exclusivamente de comunicados,
entrevistas aisladas o documentos legales, Unicoin articulé una campafa
integrada que combino autoridad ejecutiva, validacion externa, testimonios
reales, publicidad contextual y una narrativa audiovisual no tradicional.

La innovaciéon fue un elemento transversal. A Trillion-Dollar Hit Job, el
mockumentary generado con inteligencia artificial, permitid¢ abordar el
conflicto desde una perspectiva interpretativa y satirica, combinando
material periodistico real con recreaciones hiperrealistas.

Este formato amplificd la historia mas alld del publico estrictamente
financiero o legal y ayudo¢ a insertar el caso en la conversacion publica desde
un angulo diferenciado.

La creatividad, sin embargo, no operd de manera aislada. Unicoin mantuvo
coherencia entre voceria, medios, publicidad, social media y storytelling.

Cada fase reforzd la misma tesis publica: Unicoin respondia a una crisis
reputacional no solo defendiendo su posicion, sino planteando una
discusion mas amplia sobre regulacion, innovacion y derechos de los
inversores.



5. Desarrollo de la campana

Fase I: ofensiva nacional de medios

La primera fase consistid en una estrategia intensiva de presencia en
television, medios impresos y online. Los principales voceros fueron Alex
Konanykhin, Silvina Moschiniy Sam Amsterdam, quienes llevaron el mensaje
de la compafia a programas y publicaciones clave como Mornings with
Maria, entre otros.
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https://youtu.be/ZhnYiw7hRZQ?si=6y5S-PW9HSmdDwme
https://youtu.be/ZhnYiw7hRZQ?si=6y5S-PW9HSmdDwme
https://youtu.be/ZhnYiw7hRZQ?si=6y5S-PW9HSmdDwme
https://youtu.be/YZFkxYMVKfE?si=BMENzO42pbq4xrcM
https://youtu.be/YZFkxYMVKfE?si=BMENzO42pbq4xrcM
https://youtu.be/YZFkxYMVKfE?si=BMENzO42pbq4xrcM
https://youtu.be/XaA4VYUyqC4?si=G9LqSo7Os_Ssol1F
https://youtu.be/XaA4VYUyqC4?si=G9LqSo7Os_Ssol1F
https://youtu.be/XaA4VYUyqC4?si=G9LqSo7Os_Ssol1F

La visibilidad continué con el posicionamiento del liderazgo ejecutivo de
Unicoin como comentaristas regulares de la industria, reforzando Ia
presencia de la compafia mas alla de una uUnica coyuntura mediatica.

Fase ll: campana de voces de inversores

La segunda fase se estructurd bajo el concepto “Real Investors”. Real
Stories.” A través de testimonios digitales, inversores y simpatizantes
reforzaron la posicion publica de Unicoin y aportaron una dimension
humana a la crisis.

’g\' Oded Amir lsrael m ‘,‘h& Nasir Alkheder Saudi Arabia m
- e
For the past five years, I've been following Unicoin — formerly Alex's investigation was thorough. Uncovering the truth about this matter will

TransparentBusiness — and closely tracking the work of its founders, Alex
Konanykhin and Silvina Moschini.

As an engaged investor, | received consistent updates by e-mails, webinars,
and apen-to-guestions shareholders meetings— directly from Alex, Silvina—
about the company's development, regulatory journey, and challenges...

Read on Linkedin

@ Martin Galahad UsA m

Your fight for justice and equity through innovative democratization of wealth
for the masses and especially women who are traditionally excluded in
accessing financial and wealth is to be greatly admired. | suppart you as yau

expose the corruption and abuse of power. The authorities' actions, through
falze allegations and delays of the company's ICO, have harmed the economy
and investors. They must be held accountable and provide both financial and
moral compensation for the damage they have caused.

Read on Linkedin

@) Ralph Steinke UsA m

Alex Dominguez, Alex K., Silvina, and the entire team have bean above board
every step of the way, and have satisfactorily answered any and every question
| have fielded. | have and will continue to stand by the Unicoin leadership team!

continua this fight, You are onto something big- and some people are scared.
Continue!

Read on Linkedin Read on Linkedin

Inversores acreditados y de largo plazo, provenientes de distintas partes del
mundo, compartieron por qué habian invertido, por qué continuaban
apoyando a la compania y cual era su vision sobre la equidad regulatoria.

Estos testimonios ayudaron a desplazar la conversacion desde una lectura
puramente legal hacia una discusion sobre confianza, trayectoria, derechos
de los inversores y transparencia.

Segun presentaciones ante la SEC, la agencia alegd que mas de 5.000
inversores adquirieron certificados de derechos de Unicoin. Esta cifra fue
relevante para mostrar la escala del interés de las partes involucradas en la
disputa y para sostener que el caso tenia implicancias mas amplias que una
discusion entre el regulador y la compadia.



Fase lll: campana publicitaria en Washington D.C. y Nueva
York

La tercera fase consistido en una campana publicitaria amplia pero calculada,
orientada a denunciar lo que Unicoin caracterizd como un ataque
irresponsable e ilegal contra la industria de las criptomonedas, a través de la
demanda presentada contra la uUnica criptomoneda que se reporta
publicamente, Unicoin.
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La campafa tuvo como publicos prioritarios a responsables de la
formulacion de politicas publicas, equipos legislativos del Congreso,
ejecutivos financieros, periodistas e inversores institucionales. La presencia
en aeropuertos importantes y centros de poder de Nueva York vy
Washington D.C. permitid alcanzar audiencias influyentes en espacios de
alta visibilidad.

Los principales aeropuertos estadounidenses y centros de poder de Nueva
York y Washington D.C. generaron colectivamente decenas de millones de
impresiones anuales de pasajeros, aportando una plataforma de exposicion
significativa entre publicos con capacidad de influencia politica, financiera y
mediatica.



Fase IV: mockumentary, redes sociales y narrativa
multicanal.

La cuarta fase introdujo el componente mas innovador de la campafa:

A Trillion-Dollar Hit Job, un mockumentary de largo formato creado con
inteligencia artificial que surge en el contexto del conflicto entre Unicoiny la
SEC. La pieza presento la “War on Crypto” y la saga de Unicoin frente a la
SEC mediante una narrativa hibrida que combina satira, material periodistico
real y recreaciones hiperrealistas.

ATRILLION-DOLLAR

HITJOB

Mockumentary
based on a TRUE STORY

Mas que un contenido audiovisual, el mockumentary funcioné como una
herramienta de comunicacion en crisis. Su objetivo fue intervenir en la
conversacion publica con un formato no tradicional, capaz de explicar la
perspectiva de la compania en un entorno de alta exposicion mediatica y de
conectar el caso con una narrativa cultural mas amplia.

La pieza utilizé una estética que difumina los limites entre realidad y ficcion,
incorporando dramatizaciones generadas con IA y contenido sintético con
fines satiricos. Al mismo tiempo, se apoyo en hechos y material periodistico
real para sostener la conexion con la coyuntura publica. La satira permitio
cuestionar dinamicas de poder, regulacion e innovacion desde una
perspectiva accesible y de alto impacto.


https://youtu.be/hGOVwXHn8T8?si=fQDyRr0T7ZZmgARr
https://youtu.be/hGOVwXHn8T8?si=VAHCu62rqa1LU3h5
https://youtu.be/hGOVwXHn8T8?si=VAHCu62rqa1LU3h5

La difusion se realizd a través de los canales de Unicoin, incluyendo LinkedIn,
X, Facebook, Vimeo, Instagram, Truth Social y YouTube, en formato
multilingde. Los contenidos recurrentes impulsaron llamados a la reforma
regulatoria, la defensa de la innovacion estadounidense frente a la
competencia global, los derechos de los inversores y las actualizaciones
legales.

La campana también resond en medios globales de television, prensa,
podcasts y plataformas online, reforzando el caracter transmedia de la
respuesta. El contenido no se limitd a explicar la crisis: construyo una
narrativa publica, visual y compartible alrededor de ella.



6. Concepto creativo

A Trillion-Dollar Hit Job se posiciond en la interseccion entre tecnologia,
comunicacion y storytelling. El mockumentary utilizd una narrativa hibrida
que combina material periodistico real con escenas dramatizadas generadas
con inteligencia artificial, permitiendo reconstruir los hechos desde una
perspectiva interpretativa.

El concepto creativo partio de una decision estratégica: utilizar el mismo
lenguaje de innovacion que define a la industria cripto para comunicar una
crisis regulatoria que afectaba a esa industria. La inteligencia artificial no fue
solo una herramienta de produccion, sino una declaracion de enfoque. La
pieza demostréo como las nuevas tecnologias pueden ampliar el repertorio
de la comunicacion corporativa en escenarios de alta complejidad.

La satira permitid abordar un conflicto legal y reputacional sin reducirlo a
tecnicismos, mientras que las recreaciones hiperrealistas aportaron impacto
visual. Este lenguaje ayudd a que el mensaje fuera mas memorable, mas
compartible y mas accesible para audiencias no especializadas.



7. Resultados

La campafha obtuvo millones de impresiones a nivel global y consolido a
Unicoin como una de las voces corporativas mas visibles en la defensa de la
reforma regulatoria cripto y las garantias de debido proceso en Estados
Unidos.

La exposicion mediatica internacional incluyd presencia en television,
medios especializados, publicaciones financieras y plataformas digitales.

La campafha generd ciclos de conversacion recurrentes, apoyados por
apariciones casi semanales de liderazgo de Unicoin en television y por
menciones de terceros en medios relevantes. Esta continuidad permitié que
la narrativa no quedara limitada a un unico momento de crisis, sino que
evolucionara hacia un posicionamiento sostenido en la discusion sobre
regulacion de activos digitales.

Los testimonios de inversores contribuyeron a mostrar la dimension humana
y global del caso, reforzando el mensaje de que la disputa involucraba a
miles de partes interesadas y no Uunicamente a una compania frente a un
regulador.

La campanfa publicitaria en Washington D.C. y Nueva York genero visibilidad
entre audiencias influyentes, aprovechando espacios de transito y centros
de poder con decenas de millones de impresiones anuales de pasajeros.

El mockumentary y la activacion social se convirtieron en herramientas
centrales para expandir la conversacion. La pieza fue mencionada en medios
de broadcast, print, podcasts y plataformas online, y su difusion multicanal
permitio amplificar temas como reforma regulatoria, innovacion, liderazgo
estadounidense en cripto, derechos de los inversores y actualizaciones
legales.



La campafa alcanzé ademas un nivel de resonancia politica destacado. El
presidente de Estados Unidos, Donald J. Trump, compartié una respuesta de
Unicoin vinculada a sus declaraciones sobre Gary Gensler y el “Anti-Crypto
Army”, sefalando la campafia de lawfare de la SEC contra lo que la
compahia definio como la criptomoneda mas compliant de Estados Unidos.

En conjunto, los resultados mostraron que la campafa logré transformar una
situacion de crisis regulatoria en una plataforma de visibilidad, conversacion
publica y posicionamiento institucional. La respuesta integré medios,
publicidad, inversores, redes sociales e innovacion audiovisual para reforzar
una narrativa consistente y de alto alcance.

e!-‘ Donald J. Trump & ©

@realDonaldTrump

Gary Gensler and the "Anti-Crypto Army” nearly DESTROYED the
American Crypto Industry by driving Bitcoin, Crypto Perpetuals,
and INNOVATION offshore, but “TRUMP” SAVED IT. America is
now the CRYPTO CAPITAL of the WORLD, and Builders and
Entrepreneurs are coming BACK to the United States where they
belong. Under my Leadership, we will codify a FUTURE-PROOF
Digital Asset Market Structure that cannot be undone by the
Crypto Haters. The new Frontier of Finance is being Built in
America, and “TRUMP” will NEVER let Crypto down! President
DONALD J. TRUMP

1.36k ReTruths 5.03k Likes May 27, 2026, 6:42 PM
Q & Q A 25
4 Unicoin

J @Unicoin - now

Replying to @realDonaldTrump

Thank you, Mr. President! But Gensler's henchmen at the SEC are
still waging their dirtiest lawfare campaign of the entire War on
Crypto, see WarOnCrypto.us

H
- @
Donald J Trump ReTruthed your post

Thank you, Mr. President! But Gensler's henchmen at the SEC are
still waging their dirtiest lawfare campaign of the entire War on...



8. Impacto institucional y aporte a la comunicacién

El caso introduce el uso del mockumentary como formato dentro de la
comunicacion corporativa en contextos de crisis. Esta eleccion amplio el
repertorio tradicional de la respuesta institucional, demostrando que una
compafia puede intervenir en una conversacion legal y reputacional a través
de un formato creativo, tecnologico y culturalmente relevante.

La campaha también plantea una conversacion mas amplia sobre el rol de la
regulacion en el desarrollo de la industria cripto, el uso de inteligencia
artificial en la produccion de contenidos y las nuevas formas de construccion
narrativa en relaciones publicas.

Desde el punto de vista de la comunicacion en crisis, el caso se destaca por
la coherencia de la ejecucion. La estrategia no dependid de una sola accion,
sino de una arquitectura integrada: voceria ejecutiva para dar credibilidad,
medios para amplificar, inversores para humanizar, publicidad para impactar
publicos estratégicos, social media para sostener conversacion y un
mockumentary con |A para diferenciar la narrativa.

El resultado fue una campafia que combind creatividad, innovacién y
defensa reputacional, sin perder de vista los objetivos de posicionamiento
publico, movilizacion de stakeholders y construccion de presion narrativa a
favor de reglas claras y debido proceso.



9. Créditos

Productor Ejecutivo: Alex Konanykhin, Unicoin Inc.
Productores: Joseph Reilly, MSG Sphere Innovation Engineer, con
experiencia en Disney, Activision, Fox y NBC; y Palina Palubok, Al Video

Production Specialist.

Liderazgo y voceria de campana: Silvina Moschini, Alex Konanykhin, Sam
Amsterdam, Joseph Reilly y Palina Palubok.

10. Disclosures

Este mockumentary fue producido por Unicoin Inc. y presenta su
perspectiva sobre los eventos regulatorios.

Contiene contenido generado con inteligencia artificial y material sintético
con fines dramaticos y satiricos.

Combina material periodistico real con recreaciones ficcionalizadas.

Las acciones de la SEC mencionadas son reales; las dramatizaciones no lo
son.

Este contenido no constituye asesoramiento financiero o de inversion.
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https://unicoin.com/
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