


1) INTRODUCCION

La segunda temporada de Pasion por el Viento surge a partir del éxito alcanza-
do por la primera entrega de la miniserie creada por YPF Luz en colaboracion
con YPF, un proyecto audiovisual sin precedentes que abordd la generacidn de
energia eodlica del pais, entrelazado con historias locales.

La apuesta innovadora se convirtio rapidamente en un fendmeno de audiencia:
liderd su franja horaria en la medianoche en Telefé (se emitia todos los domingos)
con picos de 5.3 puntos de rating, confirmando que con storytelling coherente y
atrapante se puede conectar las audiencias con el propdsito corporativo y el de la
generacion de energia eléctrica.

A partir de una audiencia ya fidelizada por la fuerza simbolica del viento, YPF
Luz decidid ampliar el relato incorporando a su otro gran protagonista renovable:
el sol. Asi, la nueva temporada busco continuar con el legado de la historia ori-
ginal y demostrar como la energia solar, o fotovoltaica, también es una fuente
de generacion y desarrollo en el pais.
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Desde sus inicios en 2013, la compania experimento un crecimiento exponen-
cial hasta operar hoy:

(x)
ABASTECE ‘ > CONSOLIDANDOSE

COMO
DE LA ENERGIA LI D E R
ACTIVOS ELECTRICA DE LA EN EL MERCADO DE
ARGENTINA ENERGIA RENOVABLE

En este contexto, la compania estaba lista para volver a realizar una produccion
de este estilo. Pero surgio un gran interrogante: uno de principales proyectos
solares de YPF Luz todavia estaba en construccion. Se trata del Parque Solar EL
Quemado, ubicado en Mendoza, que es actualmente el parque solar mas
grande de Argentina.

El desafio de contemplar los tiempos de produccion, no alterar las etapas de la
construccion del parque, y aun asi contar una historia emocionante y que inter-
pele a la audiencia, fue el objetivo que debia superar el equipo de comunicacidn.

02) PROPUESTA

El objetivo principal fue dar continuidad a la construccion de la marca a través
de una segunda temporada enfocada en la energia solar, manteniendo el enfo-
que emocional, disruptivo y cercano que caracterizo a la primera edicion. Se
buscd fortalecer el mensaje de que detras de cada megavatio generado por YPF
Luz, hay personas trabajando todos los dias para garantizar que el futuro del
pais siga encendido.

El programa apuntd a dos publicos simultaneos. Por un lado, a una audiencia
masiva para hablar de la importancia de la eficiencia energética. Por otro lado,
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a un publico corporativo compuesto por clientes B2B actuales y potenciales, a
quienes se les demostrd de manera tangible como la compania viabiliza sus
demandas operativas con energia cien por ciento renovable.

La estrategia central consistio en trasladar el eje geografico y visual hacia la
provincia de San Juan y Mendoza, escenario del Parque Solar Zonda y el Parque
El Quemado para mostrar como se genera el recurso solar éptimo. Para man-
tener la narrativa secuencial y articulada, el hilo conductor seguiria enlazando
lainmensidad de las obras de ingenieria, con la naturaleza y las hazanas huma-
nas. Ademas. se buscaron tres pilares de impacto integradas al guion:

000

©

Democratizar la
informacion técnica:
explicar conceptos com-
plejos a través de analogias
simples y experiencias en
primera persona.

Conexion emocional
y territorial:
entrelazar las megaobras
de ingenieria con historias
de pasion humana (depor-
tistas extremos, artistas,
docentes] que utilizan la
energia de la naturaleza
para cumplir sus suenos.

&

Visibilizar el
impacto social:
mostrar que YPF Luz
acompana a las comu-
nidades donde opera
mediante acciones de
inversion social.

Esto debia contemplar en el relato al parque solar mas grande del pais, que
todavia en proceso de construccion. Esto planted una integracidn narrativa que
no interfiera con el desarrollo.
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03) DESARROLLO/EJECUCION
DEL PLAN

El plan se materializd en una miniserie documental concebida como una peli-
cula de ruta, donde el recorrido fisico se transforma en un viaje narrativo por el
presente y el futuro de la energia en Argentina.

Como decisidn estratégica, la sequnda temporada volvio a convocar a Facundo
Arana como protagonista y conductor, capitalizando su fuerte identificacidon con
el proyecto y su capacidad de conectar emocionalmente con audiencias masi-
vas. Su figura funciond nuevamente como hilo conductor del relato, aportando
cercania, sensibilidad y continuidad narrativa entre ambas temporadas.

El equipo de produccion se traslado al Parque Solar Zonda, en la provincia de
San Juan, en el departamento de Iglesias, donde la infraestructura energética
se funde con el paisaje. Desde alli, la narrativa incorpor6 ademas una dimen-
sion mas integral al sumar al futuro Parque Solar El Quemado, aun en cons-
truccion, introduciendo una poderosa idea de “lo que esta por venir” y “asi se
desarrolla un parque” como parte del relato. Esto busco que la audiencia tenga

YPF Luz .05




un concepto de antes y después: el antes de El Quemado, en Mendoza, con la
promesa de lo que sera un el parque solar mas grande del pais y el después,
con el Parque Solar Zonda, ya puesto en marcha y operativo. Esto permitio a la
audiencia tener un recorrido integral.

Como guino narrativo, la historia comenzd con la desconexion total: Facundo,
en medio del desierto, se queda sin energia en su casa rodante, dando lugar a
un recorrido que lo lleva a reconectar progresivamente con la magnitud de las
operaciones de YPF Luz y con el valor real de la energia en la vida cotidiana.

La ejecucion se estructuro en tres grandes ejes:
1. La energia con rostro humano

El primer eje busco visibilizar el lado humano de la energia, poniendo en primer
plano a los colaboradores de YPF Luz. A través de testimonios en terreno, la
serie volvid a construir un relato cercano y auténtico, mostrando a las personas
detras de cada operacion.

Especialistas y equipos técnicos explicaron de manera accesible el funciona-
miento de los parques solares, transformando contenidos complejos en relatos
comprensibles. A su vez, se destacaron historias concretas de compromiso,
como la de operarios que interrumpen su descanso para garantizar el suminis-
tro energético, reforzando la idea de que la energia no es un proceso abstracto,
sino una tarea sostenida por personas.

2. La energia como experiencia y emocion

El segundo eje trabajd sobre el contraste entre la escala industrial y la dimen-
sion emocional, generando una narrativa que conecta naturaleza, energia y
experiencias humanas.

A través de actividades como el vuelo a vela, el carrovelismo o los deportes
extremos, la serie reflejo la potencia de los recursos naturales en accion. Estas
historias funcionaron como metaforas vivas de la energia, acercando conceptos
abstractos a vivencias concretas.
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3. Acompanar a las comunidades

El tercer eje puso el foco en el impacto social, integrando el rol de YPF Luz en
el desarrollo de las comunidades donde opera.

Se documentaron acciones vinculadas a educacion, inclusion y desarrollo local,
como el acompanamiento a escuelas rurales y técnicas, poniendo en evidencia
cdmo la energia también impulsa oportunidades y vocaciones a futuro.

Este enfoque permitio ampliar el relato mas alla de la infraestructura, mos-
trando a la compania como un actor activo en la transformacidn social, capaz de
generar valor en los territorios donde esta presente.

B. e

S

Puntos desarrollados sobre la segunda temporada:

® |a produccién implicéd un importante desafio logistico, al desarrollarse en
locaciones remotas de San Juan y Mendoza, con condiciones climaticas
extremas y en entornos operativos activos. El rodaje debid adaptarse a los
tiempos y protocolos de seguridad de los parques energéticos, integrandose
a la dindmica de operacion sin afectar su funcionamiento.
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® Desde lo audiovisual, la serie apostd a una narrativa cinematografica, con planos
aéreos, tomas de gran escala y un tratamiento visual que puso en valor la magnitud
de los parques solares y la inmensidad del paisaje argentino. La musica original, el
ritmo de ediciony la fotografia acompanaron el tono emocional del relato, reforzan-
do la conexion entre energia, naturaleza y experiencia humana.

® | a conduccion de Facundo Arana no solo aporto continuidad con la primera
temporada, sino que funciond como vehiculo de descubrimiento para la
audiencia, encarnando el rol de quien aprende, se sorprende y traduce la com-
plejidad técnica en experiencias cercanas y accesibles.

® | aserie se construyo en didlogo directo con las areas operativas de la com-
pania, integrando testimonios reales y situaciones concretas del dia a dia.
Esta decision permitio dotar al relato de autenticidad, evitando una mirada
publicitaria tradicional y construyendo un contenido creible, cercano vy
alineado con la cultura de la organizacion.

® | aintegracion entre el Parque Solar Zonda —ya operativo— y el futuro Parque ELl
Quemado —en construccion— permitid construir un relato unico que combina pre-
sente y futuro, mostrando no solo lo que la energia es hoy, sino lo que sera. Esta
dualidad ofrecid a la audiencia una vision integral del proceso, desde la promesa
hasta la concrecion.

De esta manera, la produccion trascendio el formato documental para conver-
tirse en una pieza de brand content de alto valor, donde la marca no interrumpe
la historia, sino que la impulsa y la hace posible.

04) RESULTADOS

La segunda temporada de Pasidn por el Viento consolidd exitosamente a YPF
Luz no solo como lider en energia renovable, sino como un actor integral de la
eficiencia energética nacional, otorgandole una visibilidad masiva a sus proyec-
tos solares.
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A nivel cualitativo, se comprobd la fidelizacion del formato: el producto televisi-
vo demostro no ser un éxito aislado, sino que se afianzé como una plataforma
comunicacional séliday perdurable, capaz de mutar tematica y geograficamen-
te sin perder el interés emocional de la audiencia.

En términos de posicionamiento de marca, el programa logrd explicar el
funcionamiento de un parque solary suimpacto a nivel industrial. Al mismo
tiempo, demostrd el funcionamiento de la operacion, tanto para llegar a
abastecer de energia cien por ciento renovable a los clientes e industrias, y
el trabajo de inversion social que se realiza con las escuelas y comunidades
cercanas a la zona.

La propuesta se consolido ademas en una estrategia multiplataforma que am-
plifico el alcance del proyecto. Posteriormente, los episodios se subieron al
canal oficial de YouTube de Telefé, donde alcanzaron un promedio de mil visua-
lizaciones por capitulo, con una repercusion en las audiencias locales de San
Juan y Mendoza.

Bajo el concepto “Pasion por el Viento”, Facundo Arana volvié a recorrer la geo-
grafia argentina para descubrir historias atravesadas por la energia renovable,
conectando las actividades donde el sol y el viento son protagonistas.

En el ambito corporativo y B2B, el lanzamiento de la temporada fue presentado
en los newsletters dirigidos exclusivamente a clientes, facilitandoles el acceso
directo a los episodios a demanda. A su vez, toda la campana fue replicada de
manera sostenida en la red social LinkedIny en la pagina web oficial de YPF Luz
para maximizar el posicionamiento institucional.

Finalmente, las métricas de recepcion confirmaron el éxito rotundo de la estra-
tegia. Apoyado en la fidelidad lograda por la primera temporada, el ciclo conti-
nud atrayendo a una audiencia masiva y logro liderar su franja horaria de la me-
dianoche de manera indiscutida frente a sus competidores directos.
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