
CASO PREMIOS EIKON 2026
DOCUMENTO ANEXO

Número y nombre de la categoría: 9.02 Patrocinio / 
Sponsoring Deportivo
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Capítulo: Pyme
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un país - Pieza Única”
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Destéfano.
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Personas responsables:
Claudio Destéfano, Mariano Fernández Madero, Mariana 
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Atlas necesitaba algo que ningún otro club estuviera 
haciendo: convertir su camiseta en una historia federal.

La decisión fue INNOVAR

➢ Atlas perdió a su sponsor principal una 
semana antes del campeonato 2025, 
generando una crisis comercial y de modelo 
de negocio. 

➢ El club enfrentó dos caminos: 

▪ reemplazar al sponsor tradicional 

▪ o reinventar completamente la lógica del 
sponsorship deportivo. 

➢ Maxi Ambrosio presidente de Atlas y Claudio 
Destéfano, toman una decisión estratégica 
disruptiva:

▪ reemplazar un gran sponsor por un ecosistema 
de múltiples marcas vinculadas emocionalmente 
con distintas regiones del país. 
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INTRODUCCIÓN
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➢ “Nessun Dorma” (Nadie duerma). El nombre 
evoca la ópera, la tensión previa a un desafío casi 
imposible y a un logro monumental… y también 
el hecho real: la campaña se armó en un fin de 
semana, sin mediar ningún descanso, gracias al 
enorme esfuerzo del ecosistema de la 
Comunidad Ristretto by Claudio Destéfano (más 
de 85 grupos de WhatsApp y 3.000 ejecutivos).

➢ Se diseñó un sistema inédito para el fútbol 
argentino: cada jugador representó una 
provincia argentina mediante una camiseta 
exclusiva. 

➢ La idea disruptiva: reemplazar la dependencia 
de un gran sponsor por un ecosistema de 
múltiples marcas, cada una vinculada emocional 
o comercialmente con una provincia argentina. 

PROPUESTA



Donaciones de 

Atletas
Networking

MENSAJE CLAVE

“Muchos de poquito. Una camiseta diferente para cada 
provincia. Una historia diferente para cada marca.”

CANALES DE COMUNICACIÓN

Sin pauta tradicional. Utilizamos la red de confianza 
Ristretto para convocar sponsors, y el contenido 
orgánico en redes sociales (principalmente Instagram) 
para amplificar cada camiseta como noticia en sí 
misma.

PÚBLICOS OBJETIVO:

OBJETIVOS

• Cualitativos: transformar a Atlas en símbolo de 
innovación y representación federal durante la 
campaña; convertir la camiseta en plataforma 
narrativa y cultural.

• Cuantitativos: duplicar los ingresos por sponsorship 
respecto al modelo anterior en un plazo de 6 meses; 
incrementar la visibilidad nacional del club 
(seguidores, alcance).

• Primarios: empresas y marcas de cada provincia 
(sponsors).

• Secundarios: hinchas de Atlas, comunidad de 
General Rodríguez, público futbolero nacional.

• Terciarios: medios de comunicación, formadores de 
opinión.
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PROPUESTA



ESTRUCTURA TÁCTICA

1. Producto: 24 camisetas exclusivas (una por 
provincia + Islas Malvinas). Cada una con 

diseño único, mapa y nombre de la provincia 
en la espalda, y código QR para experiencia 

interactiva.

2. Precio: modelo de sponsorship premium. Las 
marcas no compran un espacio, 

compran representar simbólicamente una 
provincia.

3. Plaza: toda Argentina. Cada jugador se 
convierte en embajador de una provincia. 
Cada sponsor amplifica territorialmente la 

campaña.

4. Promoción: generación de historias 
periodísticas y contenido orgánico. Cada 

camiseta es una noticia en sí misma

CONVOCATORIA DE 
SPONSORS

A través del Ecosistema Ristretto by 
Claudio Destéfano, se convocó a 

empresas con vínculo real con cada 
provincia. 

MUCHOS 

DE POQUITO

RIESGO DE QUE LAS 
CAMISETAS SE PERDIERAN O 

DAÑARAN: 
INGOT (empresa de cajas de seguridad) 

se sumó como sponsor tecnológico 
institucional, resguardando físicamente 

el lote completo.
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DESARROLLO Y EJECUCIÓN DEL PLAN
La campaña no se planeó durante meses. Se tuvo que armar en 48 horas.

COORDINACIÓN DE 
SPONSORS: 

se estableció un pack estándar por 
jugador titular/suplente, simplificando 

la negociación
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HITO CLAVE
El lote completo de camisetas fue presentado en sociedad antes del primer partido, 

generando expectativa mediática.
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Atlas, un club, un país - Pieza Única…salió a la cancha
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Piezas únicas – Sponsors - Provincias
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Ejemplos – Armado de la 

1era. Formación
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Ejemplo – Frente y Dorso

Edición Exclusiva de Malvinas con 
Atlas como Aliado del Museo 

Malvinas, que usaron todos los 
jugadores las semanas previas y 

posteriores al 2 de abril 2026



DORSO DE 
LAS CAMISETAS
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