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un pais - Pieza Unica”
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[ INTRODUCCION |

Atlas perdid a su sponsor principal una
semana antes del campeonato 2025,
generando una crisis comercial y de modelo

Asi nacié: “Nessun Dorma - Atlas,
un club, un pais - Pieza Unica”.

de negocio. 2 Lacampaiia se apoy6 en una tendencia creciente:
El club enfrentd dos caminos: las audiencias valoran cada vez mas:
reemplazar al sponsor tradicional autenticidad
o reinventar completamente la légica del m historias reales
sponsorship deportivo. .
pertenencia

Maxi Ambrosio presidente de Atlas y Claudio

, . . , . ﬂ identidades locales.
Destéfano, toman una decision estratégica

disruptiva:
reemplazar un gran sponsor por un ecosistema _ . .
de multiples marcas vinculadas emocionalmente Atlas necesitaba algo que ningun otro club estuviera
con distintas regiones del pais haciendo: convertir su camiseta en una historia federal.

La decision fue INNOVAR
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(PROPUESTA |

“Nessun Dorma” (Nadie duerma). El nombre

evoca la épera, la tensidn previa a un desafio casi

imposible y a un logro monumental... y también

el hecho real: la campaiia se armo en un fin de ‘* Cada camiseta estuvo asociada a una marca con vinculo:

semana, sin mediar ninguin descanso, gracias al i
) £ emocional

enorme esfuerzo del ecosistema de la

Comunidad Ristretto by Claudio Destéfano (mas cultural

de 85 grupos de WhatsApp y 3.000 ejecutivos). @ T e e A

Se disefid un sistema inédito para el futbol
argentino: cada jugador representd una

Resultado conceptual:
provincia argentina mediante una camiseta *

. Atlas transformé una crisis comercial en una plataforma
exclusiva. de identidad nacional, pertenencia y conexiéon emocional con las audiencias.

La idea disruptiva: reemplazar la dependencia
de un gran sponsor por un ecosistema de
multiples marcas, cada una vinculada emocional
o comercialmente con una provincia argentina.
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(PROPUESTA |

OBJETIVOS

»

Cualitativos: transformar a Atlas en simbolo de
innovacion y representacion federal durante la
campafa; convertir la camiseta en plataforma
narrativa y cultural.

Cuantitativos: duplicar los ingresos por sponsorship
respecto al modelo anterior en un plazo de 6 meses;
incrementar la visibilidad nacional del club
(seguidores, alcance).

PUBLICOS OBJETIVO:

» .

Primarios: empresas y marcas de cada provincia
(sponsors).

Secundarios: hinchas de Atlas, comunidad de
General Rodriguez, publico futbolero nacional.

Terciarios: medios de comunicacion, formadores de
opinion.

DESTEFANO

MENSAIJE CLAVE

"

“Muchos de poquito. Una camiseta diferente para cada
provincia. Una historia diferente para cada marca.”

CANALES DE COMUNICACION

» Sin pauta tradicional. Utilizamos la red de confianza
Ristretto para convocar sponsors, y el contenido
organico en redes sociales (principalmente Instagram)
para amplificar cada camiseta como noticia en si
misma.



PREMIOS EIKON 2026

DESARROLLO Y EJECUCION DEL PLAN
La campana no se planeo6 durante meses. Se tuvo que armar en 48 horas.

ESTRUCTURA TACTICA

1. Producto: 24 camisetas exclusivas (una por
provincia + Islas Malvinas). Cada una con
disefio Unico, mapa y nombre de la provincia
en la espalda, y cédigo QR para experiencia
interactiva.

2. Precio: modelo de sponsorship premium. Las
marcas N0 compran un espacio,
compran representar simbdlicamente una
provincia.

3. Plaza: toda Argentina. Cada jugador se
convierte en embajador de una provincia.
Cada sponsor amplifica territorialmente la

campana.

4. Promocidn: generacion de historias
periodisticas y contenido organico. Cada
camiseta es una noticia en si misma

MUCHOS
DE pOQUITO

DESTEFANO

CONVOCATORIA DE
SPONSORS

A través del Ecosistema Ristretto by
Claudio Destéfano, se convoco a
empresas con vinculo real con cada
provincia.

COORDINACION DE
SPONSORS:

se establecio un pack estandar por
jugador titular/suplente, simplificando
la negociacion

RIESGO DE QUE LAS
CAMISETAS SE PERDIERAN O

DANARAN:

INGOT (empresa de cajas de seguridad)
se sumo como sponsor tecnolégico
institucional, resguardando fisicamente
el lote completo.
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HITO CLAVE
El lote completo de camisetas fue presentado en sociedad antes del primer partido,
generando expectativa mediatica.
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TENDENCIAS

=
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[ Atlas, un club, un pais - Pieza Unica...salié a la cancha ]
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[ Piezas unicas — Sponsors - Provincias ]

SPONSOR

PROVINCIA

SPONSOR

DESTEFANO

PROVINCIA

ARGIE
CONSULMED
COPADO

DRB - DRIBBLING
FENIX SALUD
GAMASI

GRUPO SUMMA
HOTEL INFINITO
LA MINUCHA
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CHACO
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RIO NEGRO
CHUBUT
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Ejemplo — Frente y Dorso

DESTEFANO

Edicidon Exclusiva de Malvinas con )
Atlas como Aliado del Museo
Malvinas, que usaron todos los
jugadores las semanas previasy
posteriores al 2 de abril 2026 Y,
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@ Resultados cuantitativos (econémicos y de audiéncia):

@ e Sponsor principal: antes O pesos y después 30 millones de pesos (Mentor principal).

@ e Otros sponsors: logramos mantener antes y después los 49 millones de pesos. (estable).

@ e Profit por camisetas: antes 3 millones de pesos. Después 21 millones de pesos (+600%).

 Ingreso total: antes 52 millones de pesos después 100 millones de pesos (+92%).

Crecimiento en redes sociales (Instagram):
9 e Seguidores: antes 18.000; después 22.000 (+22%).
° e Visualizaciones de reels/publicaciones: antes 104.000; después 558.200 (+437%).

@  Interacciones: después 4.000.  Contenidos compartidos: después 128.
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9 Resultados cualitativos (lo que no se mide en nimeros)

Cobertura mediatica espontanea: medios nacionales y provinciales replicaron
la historia de “la camiseta federal”.

Sentimiento de pertenencia: hinchas de todas las provincias se sintieron
representados, no solo los de General Rodriguez.

Efecto “Muchos de poquito”: el modelo demostré que un club pequenio puede
multiplicar su impacto econdmico y cultural sin depender de un gran inversor.

Sinergia con el caso Malvinas: el sponsorship “Pata Solidaria con Héroes de la Patria”
vinculé esta campana con la puesta en valor de la Sala de Héroes del Museo Malvinas,

mostrando coherencia institucional.

¢Por qué funcion6?

Porque no vendié Porque no mostro Porque no diseno
publicidad. sponsors. camisetas.
Vendio pertenencia. Mostro historias humanas. Diseno identidades.
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Maxi Ambrosio - Claudio Destéfano
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DEL FIITROL!
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