




WIMBLEDON
VIDEO CASE



EL OBJETIVO

Stella tenía un objetivo: asociar la marca 
con el tenis y convertirse en la cerveza 

más reconocida como sponsor del torneo 
mundial más importante de este deporte, 

Wimbledon. 



EL DESAFÍO
Pero el reto en Argentina era doble: por 
un lado, teníamos que conectar con un 

público joven (25-35 años) que no siente 
al tenis como un deporte culturalmente 
cercano o masivo (especialmente si lo 
comparamos con el fútbol). Y, por otro 

lado, lograr que esa asociación se 
perciba como aspiracional, pero 

también cercana.



LA SOLUCIÓN
 Se diseñó una campaña estratégica centrada en un squad diverso, 
aspiracional, pero también cercano, que representara diferentes 

intereses, generaciones y estilos: Damián Betular, Germán 
Martitegui, Nico Occhiato, El Chino Darín, Delfi Diabla, Zuzu Coudeu y 

Fran Rizzaro.

Pero el verdadero diferencial estuvo en sumar una capa de 
espontaneidad digital: Coni Fach, creadora de TikTok, lanzó una 

campaña orgánica pidiéndole a Stella que la lleve a Wimbledon. La 
conversación explotó en redes y terminó convirtiéndose en parte de 

la campaña.

Desde Gloss, desarrollamos una cobertura estratégica que 
capitalizó lo mejor de cada perfil y de los pilares de la marca. 

Apostamos a contenidos auténticos, divertidos, aspiracionales y 
cercanos, pensados para cada audiencia. 

Así, logramos que el universo del tenis se vuelva deseable, fresco y 
compartible.

La campaña no solo acercó el tenis al público joven, sino que lo 
convirtió en tema de conversación, deseo y pertenencia.



ZUZU CODEU

FRAN RIZZARO

DAMIAN BETULARGERMÁN MARTITEGUI

DELFI FERRO

CONI FACH

NICO OCCHIATO CHINO DARÍN Say Stellaaaa!

OUR SQUAD

21 años
Pilar: moda y tenis
Objetivo: 
aspiracionalidad 

26 años
Pilar: moda
Objetivo: aspiracionalidad

28 años
Pilar: moda 
Objetivo: cercanía

42 años
Pilar: gastronomía
Objetivo: cercanía

59 años
Pilar: gastronomía
Objetivo: aspiracionalidad

25 años
Pilar: moda y música
Objetivo: cercanía

36 años
Pilar: moda
Objetivo: aspiracionalidad

32 años
Pilar: undefined
Objetivo: cercanía



ESTRATEGIA
Pero la campaña no comenzó en 

Wimbledon, sino antes de Wimbledon. 

Clínica de tenis



CLÍNICA DE 
TENIS

Clínica de tenis

7 de junio 



FRAN
CERUNDOLO

DAMIÁN 
BETULAR

NICO 
OCCHIATO

CHINO 
DARÍN

Special guest

ZUZU 
COUDEU

TOBI
JUAREZ

VALEN
CHAIT

BELEN
ROMAN

OLIVIA
WALD

1. Crear contenido propio y 
posicionar a Stella como 
dueña del relato alrededor de 
Wimbledon.
2. Conectar el universo del 
tenis con un concepto que se 
acerque a la comunidad local: 
British vs Brutish.
3. Generar comunidad y 
conversación sostenida, 
manteniendo vivo el vínculo 
entre marca y su comunidad.

OBJETIVOSQUE SE HIZO?

1. Actividades como juegos de 
tenis con Fran Cerúndolo. 
Práctica de saque, peloteo 
entre influencers, clase de 
saque "Perfect Serve"  
acercamiento al deporte y al 
viaje
2. Creación de contenido 
relacionado a Wimbledon: 
Juegos British vs Brutish, retos 
del día, outfit challenges, 
challenges de tenis.
3. Comida final entre todo el 
squad 

BEST REACH BEST E.R

La previa de 
Wimbledon 

 E.R 5,9%

A días de Wimbledon, la 
Stella no se negocia

REACH: 72,932

6
CONTENIDO

 TOTAL

         8,493,597
CUENTAS  

ALCANZADAS

19,303,998
VISUALIZACIONES

3,45 %
E.R.

7,828
INTERACCIONES

5
CONTENIDO TOTAL

6,386,265 M
VISUALIZACIONES

78,273 K
INTERACCIONES

PILARES

TENIS MODA GASTRONOMÍA

MODA: outfits check, 
estilismo de wimbledon
TENIS: perfect serve, 
practicando ser tenista
GASTRONOMÍA: comidas 
criollas vs inglesas, 
palabras en 
british/brutish



ACTIVACIONES 



SORTEO

LUZU TV

Se realizó un sorteo abierto al público quién 
ganaría un viaje a Wimbledon con todo el squad 
y su experiencia completa. Desde viajar con 
ellos y vivir todas las actividades y momentos, 
hasta tener la oportunidad de asistir a 
Wimbledon con una suite exclusiva de Stella 
Artois  y vivir lo mejor del tenis.

LA GANADORA:
VIOLETA COLOMBO 

CONI FACH
La influencer Coni Fach comenzó a 
viralizar mediante sus redes la 
necesidad que tenía de ir a Wimbledon 
y porque merecía ser parte del squad y 
del viaje. Tuvo alta repercusión en sus 
redes hasta que Stella la oyó y decidió 
llevarla como parte del equipo para 
también lograr obtener la cercanía de 
su comunidad en las redes. 

Llevamos a cabo una acción especial en Nadie dice Nada 
en  Luzu TV, donde Stella seleccionó a tres participantes 
para competir en un juego de preguntas sobre tenis y la 
marca, con niveles de dificultad fácil, medio y difícil.
¿El premio? Un viaje a Wimbledon para el gran ganador.

EL GANADOR:
GIAN MONTEVIDONE



103.91K 
SEGUIDORES 

237
CONTENIDO TOTAL 

13,897,799 M
ACCOUNTS REACHED

71,768,194 M
VISUALIZACIONES

2025 vs. 2024

*Métricas generales de la cuenta en el período del 7 de junio al 17 de julio*

50,91K
VISITAS A LA WEB

2024: 775K 2024: 11.62 K 2024: 99 K

2024: 90,79K 2024: 71

380,147 K
INTERACCIONES

2024: 6,6 K



/ PRE WIMBLEDON  2025
77

CONTENIDO
 TOTAL

9,065,840
CUENTAS  

ALCANZADAS

25,261,239
VISUALIZACIONES

3,45%
E.R.

9,657
INTERACCIONES

BEST REACH BEST E.R

La previa de 
Wimbledon 

 E.R 5,9%

A días de Wimbledon, la 
Stella no se negocia

REACH: 72,932

STELLA 
SQUAD

NICO 
OCCHIATO

DAMIAN 
BETULAR

BEST REACH

A días de wimbledon 
practicamos nuestro british

REACH: 2,949,256 M

BEST E.R

Nos preparamos para 
Wimbledon

 E.R 7,9%

13,2% Reels
30,5% Posts

56,3% Stories

25,261,239
VISUALIZACIONES

FOLLOWERS/ 0,9%
NON-FOLLOWERS/ 99,1%

12,564
INTERACCIONES

FOLLOWERS/ 16,1%
NON-FOLLOWERS/ 83,9%

17,4% Reels
34,6% Stories
47,9% Posts

5
CONTENIDO TOTAL

8,287,236 M
VISUALIZACIONES

78,273 K
INTERACCIONES

http://drive.google.com/file/d/1UbPZFHdd77LDD6WNkufdcWD0u1nTDTqV/view
http://drive.google.com/file/d/1wTC5XI1zQibpLBlg9lVLj7pg_u0pBiE5/view
http://drive.google.com/file/d/10z35Ii0indZUfQkql01NmCdjDlm2aAM-/view


/ ON WIMBLEDON  2025
142

CONTENIDO
 TOTAL

12,460,234
CUENTAS  

ALCANZADAS

30,133,951
VISUALIZACIONES

1,61%
E.R.

31,400
INTERACCIONES

13
CONTENIDO TOTAL

9,446,288 M
VISUALIZACIONES

261,116 K
INTERACCIONES

BEST REACH BEST E.R

La occhiato anda por 
Wimbledon

 E.R 8,5%

Una tarde 100% 
Wimbledon con Stella 

Artois
REACH: 933,995 K

STELLA 
SQUAD

ZUZU
COUDEU

NICO 
OCCHIATO

DAMIAN 
BETULAR

BEST REACH

El chino traductor de 
nico

REACH:  2,124,091 M

BEST E.R

La vida que mereces 
@conifach

 E.R 50%

42,5% Reels
37,7% Posts

19,9% Stories

30,133,951
VISUALIZACIONES

FOLLOWERS/ 1,9%
NON-FOLLOWERS/ 98,1%

12,564
INTERACCIONES

FOLLOWERS/ 15,1%
NON-FOLLOWERS/ 84,9%

65,7% Reels
25,2% Posts
9,1% Stories

DELFI 
FERRO

http://drive.google.com/file/d/1pXsERe_tVDXcfFjiUpFHKNtw5wKVguh6/view
http://drive.google.com/file/d/1X2wYCZ3o_sMBEhPigY_8YcZB-P2du2sQ/view


/ REPERCUSIONES

http://drive.google.com/file/d/1oKk-SsqbevtfMa1oO6f0D-YzjzEKMmCv/view
http://drive.google.com/file/d/13SzbsyzA4z2cZUZ6wralLbvePzrnmmMO/view
http://drive.google.com/file/d/1IyRa3gc48P5gM1dopjyBkKWPgiaqF9_1/view
http://drive.google.com/file/d/1CHKX7aqOuJb4LayxdwTld0PkDkhCocra/view
http://drive.google.com/file/d/10SiLOjtq6YgyDqTQtlurYm0-zTZcBcxK/view


/ REPERCUSIONES




