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Descripcion conceptual del caso:

En agosto de 2025, en un contexto global de retroceso de las agendas ESG (environmental, social and
governance en inglés), Natura Argentina lidero el lanzamiento local de Visién 2050: la hoja de ruta de la
compalhia para convertirse en un negocio 100% regenerativo para 2050. La estrategia de comunicacion

articulé prensa, lideres de opiniony pares corporativos alrededor de un mensaje exigente: la regeneracion

comonuevalégicaempresarial.
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EIKON M natura
\ INTRODUCCION j

Fundada en 1969, Natura es una multinacional brasilefia de cosméticos que lidera el sector de venta directa en Brasil
conmas de 2 millones de consultoras y consultores de belleza, y cuenta con mas de 300.000 en Argentina. Llegé al pais
en 1994 y hoy reline 1.850 colaboradores, de los cuales cerca del 70% son mujeres. Es, por segundo afio consecutivo,
lider en bellezay cuidado personal en Argentinay enla region segln Euromonitor.

Fue la primera companiia de capital abierto en obtener la certificacién B Corp en el mundo, en diciembre de 2014. En
2024 recibid la calificacién A en CDP Climate —la Unica empresa brasilefia de la industria cosmética entre las ocho que
alcanzaron la maxima puntuaciéon— y en 2025 Kantar la reconocié como la marca mas sustentable del mundo en
Cannes Lions. En Argentina, este recorrido también fue validado por Merco, que la posiciond por segundo afo
consecutivocomo laempresa #1 en el ranking ESG del pais.

En 2024, AMCHAM Argentina premié a Natura con el reconocimiento Nuevo Paradigma Empresario con Regeneracion,
confirmando que el ecosistema empresarial local ya la leia como referente del concepto. Visiébn 2050 es la evoluciéon
formalizada de esa apuesta.

En agosto de 2025, Natura presento Naturaleza

Visién 2050, su nueva hoja de ruta

Re\ac'\én con Iost:lie,,te 5
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afios: un plan concreto para
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medible en cuatro capitales —Natural,

Social, Humano y Producido— de
manera simultanea.

El lanzamiento se dio en un contexto adverso: la temperatura promedio global superd en 2024 el umbral del Acuerdo
de Paris, y muchas compafias y gobiernos en la regién dejaron de priorizar sus compromisos ESG. El desafio para
Natura Argentina fue doble: comunicar una hoja de ruta global y técnica a veinticinco afios, y consolidar el liderazgo
local sobre un concepto —laregeneracion— que lamarca ya venia instalando desde 2024, como pionera en el tema.
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k ESTRATEGIA J

La estrategia se ordend en cuatro pilares:

1 Aterrizaje local de un plan global.

El equipo de Reputacion y Comunicacion Corporativa de Argentina disefid un plan de comunicacién
anclado enlaconversacionlocal sobre crisis climatica y eco-ansiedad, con voceros y medios argentinos.

Narrativa contraintuitiva.

En lugar de comunicar metas técnicas en términos contables, se construyé la narrativa alrededor de una
pregunta provocadora: si el paradigma de la sustentabilidad ya no alcanza, ;qué viene después? La
respuesta —regeneracion— se trabajé como invitacién a una nueva légica de negocios, no como slogan
corporativo.

3 Voceras que sostuvieron el discurso.

Florencia Racana (Gerenta de ReC) y Paola Nimo (Gerenta de Sustentabilidad) articularon la presencia
publica en encuentros con prensa, columnas de opinidn, entrevistas y LinkedIn.

4 Articulacion entre canales propios,ganados y conversacionales.

Evento presencial para publicos clave, viaje de prensa internacional a la Amazonia, entrevistas exclusivas
a medios Tier 1, presencia en LinkedIn, panel en evento de la Revista Marie Claire y presentacion en los
Premios AMCHAM Ciudadania Empresaria.

\_ Objetivos del programa: )

» Daraconoceren Argentinala Visidon 2050y la meta de ser un negocio regenerativo en 2050.

* Consolidar a la marca como referente de la regeneracion, profundizando el reconocimiento que ya tenia en el
ecosistema empresarial.

e Generar conversaciones con prensa, lideres de opinidn, pares corporativos y camaras aliadas sobre la regeneracion
como nuevalégicaempresarial.

« Lograr coberturade calidad en medios Tier 1 de negocios, sustentabilidad y lifestyle.



Contribuiremos a la
proteccion y/o
regeneracion de 3 millones
de hectireas de la Selva
Amazénica, en allanza con
al menos 45 comunidades
agro extractivistas (de 34
en 2020).

carbono
cero.

Utilizaremos al menos

55 bioingredientes
de la sociobiodiversidad

de la Amazonia.

30 % ce nuestras

materias primas seran
suministradas por
comunidades y pequefios
agricultores con practicas
regenerativas.

) A
Almenos el 30 A de las posiciones
gerenciales estan ocupadas por

personas de grupos subrepresentados
(P negras, indigenas, LGBTQIAP+, personas con
deficiencia, otros segin el contexto local).

Duplicaremos los
recursos compartidos
con las comunidades con las
que interactuamos (a partir
de 2020).

ambiental positivo
13
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proveedores de
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grande de América Latina.

Camblaremos toda la
materia prim.

amazénlico.
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red profesional de
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y ciudadania, superiores al
promedio de sus palses.

los impactos de
todos los
productos.

Lograren;\os _Cel'o
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indirectas de carbono netas.

100% .
comunlidades proveedoras

recibiran pago por
servicios amblentales.

Ioo % de nuestra

red de consultores
profesionales obtendran

Impulsaremos la creaclén
de politicas publicas,
legislaciones y
regulaclones para que sea
universal el acceso a la
seguridad social para
nuestra red profesional.
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\_ Publicos de interés: Y,

* Periodistas y medios de negocios, sustentabilidad y lifestyle; lideres de opinion en agendas climaticas y ESG; pares
corporativos del ecosistema B; camaras aliadas (AMCHAM, IDEA, CEADS, Pacto Global).

. Mensajes principales: )

» Lasustentabilidad yano alcanza: el desafio de esta era esregenerar.

» Por cada real brasilefio de ingresos, Natura devuelve 2,5 reales en valor socioambiental seguiin su IP&L (Modelo de
Ganancias y Pérdidas Integradas): una metodologia propia que monetiza en valores reales el impacto del negocio
sobre el capital natural, humano y social, mas alla de las métricas financieras tradicionales. La meta para 2030 es elevar
esacifraa4reales.

* Laregeneracion es necesariamente colectiva.

« Veinticinco afos de trabajo en la Amazonia, con 46 comunidades, mas de 10.000 familias y mas de 2 millones de
hectareas conservadas muestran que lalégica regenerativa es posible y rentable.

PERIODO DE CAMPANA:

julio a diciembre de 2025.
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La ejecucion incluyé representacion institucional, un evento de lanzamiento, gestion de prensa, press trip a Brasil,
columnas de opinidn, entrevistas exclusivasy presencia en Linkedin.

Fase teaser
_ J/

« Julio: Paola Nimo en A24, Programa Transicion 2030, con
un primer planteo sobre Vision 2050.

» Marie Claire Innovation Lab: Paola Nimo en el panel

presentando los puntos centrales antes del lanzamiento

'PAOLA NIMO - GERENTE SUSTENTABILIDAD DE NATURA:
formal. “PROFUNDIZAMOS NUESTRA VISION HACIA 2050”

Wa . R

Empresas B: Rentabilidad, comunidad y ambiente #Transicién2030 | Programa Completo
(28/07/25)

\_ Dia D - 27 de agosto Y,

Evento de lanzamiento presencial en oficinas de Natura para periodistas, lideres de opiniéon y pares corporativos. La
agenda combind palabras de bienvenida de Florencia Racana, presentacion de los compromisos a cargo de Paola
Nimo, apertura a preguntas y networking. Fue un espacio de intercambio y reflexién, no una presentacion corporativa
cerrada.

\_ Difusion post DiaD )

» 22 de agosto: Columna de opinién de Paola Nimo. "Eco-ansiedad: una preocupacion que persiste y requiere actuar
urgente", distribuida a medios Tier 1.

» 28 de agosto: Release "Natura presenta sus compromisos para ser una empresa 100% regenerativa hacia 2050" a
prensay pares corporativos.

* 30 de agosto: Press kit a 200 referentes: infografia con los compromisos a 2030 y 2050, tote bag con la frase "Es

tiempo deregenerar"y productos icénicos (Kaiak, Biome, Chronos, Ekos).




@ﬂOthQ

\_ Linkedin )

+ 1 de septiembre: Video RECAP del evento en el perfil corporativo de Natura (+140 reacciones, 3.328.351
seguidores) y posteo de Verdnica Marcelo, CEO de Natura Argentina, en su perfil personal (+240 reacciones).

« LinkedIn Shorts con Paola Nimo: ";Qué es la regeneracién para Natura?" y ";Por qué es importante hablar de
regeneracion?". 134 reacciones, 5 comentarios, 7 compartidos.

- 1de octubre: Segundo posteoinstitucional en el perfil corporativo (+130interacciones).

\_ Press Trip a Belém y Cajamar Y.

Viaje de prensa coordinado a nivel regional con periodistas de toda la region, 2 de cada pais. Desde Argentina viajaron
TNy La Nacion. El viaje permitié materializar las metas de la Vision 2050 en una experiencia tangible que mostré como
Natura aplica la regeneracidn en sus procesos. Los periodistas fueron testigos de como el modelo de Natura garantiza
la selva en pie al sustituir la economia extractivista (tala ilegal) por una regenerativa, basada en el comercio justo con
las comunidadesy mas de 10.000 familias impactadas.

Al recorrer las cooperativas, comunidades y la operacidon de Cajamar, comprobaron el valor del trabajo colaborativo
que integra saberes ancestrales con ciencia de vanguardia para convertir bioactivos en productos de alta
performance. Este acceso directo permitié a los medios dimensionar el diferencial de la marca: un ciclo donde la
creacion de productos cosméticos trasciende la industria de la belleza, financiando la conservacion de 2 millones de
hectareasy eldesarrollo social de laregion.

TN > Sociedad 'N

haga de forma ilegal. ;Qué implica esto? Por ejemplo, esto provoca que
disminuyan las precipitaciones mundiales en un 75%, y lleva a que se
favorezcan los incendios en la selva.

L

Leé también: La Choza, el ejemplo de como la actividad tambera

con una agricultura biodindmica

Entonces, en este contexto, la alianza entre empresas y cooperativas se
vuelve fundamental para pensar en un futuro de regeneracion, acorde a lo
que hoy pide el Pacto de las Naciones Unidas. Basta como ejemplo que de
la unién de Natura con cooperativas como Cofruta ya conservaron 2,2
millones de hectareas de selva y en conjunto desarrollaron 46

bioingredientes amazénicos que integran el catélogo de la compaifiia.

La Amazonia es el pulmoén del mundo, es la gran creadora de oxigeno. (Foto: Pexels)

Incluso, las cooperativas tienen otro valor agregado: algunas estan

“Les acercamos inquietudes y ellos aprenden, investigan para saber cémo
es el mejor proceso para lo que estamos buscando. Pueden estar hasta
tres aios investigando”, cuenta Mauro Costa, gerente de relaciones con la
Comunidad de la empresa de cosméticos.

El haberse acercado a esta organizacién le cambid las perspectivas a esta
cooperativa que, en realidad, reine a mas de 100 cooperativistas. Hoy
dejaron atras la minima cifra que ganaban por cada arbol talado y la
triplican por cada cultivo, porque la empresa no solo les paga por el
producto, también les da un plus por el carbono positivo que generan y por
su “saber ancestral”. Este Ultimo item debe ser reinvertido para seguir
investigando o para mejorar las condiciones de vida de las familias de la
cooperativa.

Mejor calidad de vida, proteger el ambiente

Se sabe que la Amazonia es el pulmén del mundo, es la gran creadora de
oxigeno, y de ahi que preocupe su deforestacion, y mas aun que el 90% se

lideradas por mujeres, como el caso de Agrocamp, que hoy preside Josiele,
una joven de 33 afios y mama de tres nifios.

“Gracias al trabajo pudimos ir mejorando nuestro modelo de comunidad, la
que construimos sin vallas entre las viviendas, que hoy son de material
(antes eran de adobe) y con el bafio adentro”, cuenta la presidenta. Gracias
al apoyo, esta cooperativa logré montar una fabrica de aceites esenciales,
los mismos que se usan luego para los perfumes de la marca. “Antes
quemébamos la madera para producir carbén, con los riesgos de incendios
que eso implicaba, ahora transformamos los residuos en adobo para
reciclarlos y que sean parte de una economia circular”, describe Josiele.



natura
&4

natu

jHola! Si te
llegé este
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iNatura en el Cerro Catedral!

El 54% de las personas afirma que conectar con la
naturaleza promueve su bienestar. Por eso, este invierno
el “Refugio Natura" en Bariloche, en la base de
edral, para ofrecerle a las pel
) inercia, y vivir una exps
reconectar con la naturale
seguir acompanando a

a el bienestar.

Nuestra Visién es 100% regenerativa

La crisis climatica no da tregua: en 2024 la nperatura global subié 1,55 °C, superandd;
el umbral fijado por el Acuerdo de Paris. Sus consecuencias ya las sentimos:®
desplazamientos, pérdida de medios de vida, inseguridad alimentaria y sanitaria. En &
este contexto, presentamos nuestra Vision 2025-2050, el plan mas ambicioso de
nuestra historia: ser una empresa 100% regenerativa hacia 2050. Nuestra propuesta
es clara: pasar de mitigar dafic generar impacto po

dimensiones (Natural, Social, Humano y Producido) trabajando junto a toda nuestra

red de relaciones.

LA NACION SUSCRIBITE

LANACION > Economia > Negocios

Hasta hace no mucho, la vida ahi giraba en torno a actividades
informales: la pesca de camardén y peces de rio, la tala de arboles
centenarios para hacer carb6n o escobas, y la recoleccion de frutas
para ser vendidas a pequefios comercios locales. La economia familiar dependia

iNatura es la marca mas
sustentable del mundo!

del dia a dia, sin planificacion ni certezas para el futuro.

El premio, otorgado por Kantar en el Festival
Cannes Lions, reconocié el mejor desempefio

ntabilidad en un

comunidades amazonicas, con practicas c
RN ON .

uenTory Natura

el comercio justo, la gestién ética de

s nuestra his " 0

i6n a seguir construyendo
un futuro donde crecer y generar impacto
positivo vayan siempre de la mano.

El paisaje cotidiano lo marcan las lanchas y canoas que trasladan racimos de agai y llevan a
médicos, enfermeros y estudiantes

No obstante, esa economia informal empez6 a transformarse con la organizacion
comunitaria y la llegada de proyectos que apostaron por algo distinto: extraer
valor del bosque sin destruirlo. Hoy, las mismas manos que antes talaban

a . 1

arboles prec y pulpas de frutos amazénicos que terminan

dol

en las go y ab agi dela ética.

El motor de la cooperativa
“Vivo aca desde hace 20 afios. Al principio, fabricamos dulces y mermeladas, pero

no logramos avanzar porque las personas de nuestra region no consumian estos

Merco nos reconoce en sus rankings productos: el sabor no combina bien con el acai, que es acido, y lo consumen en
. iz .
po r pa rtida doble todo momento. Realizamos algunas ventas, pero luego empezamos a tener
dificultades porque algunos compradores necesitaban factura, y creamos
Fuimos reconocidos como la empresa mas responsable en materia de ESG la cooperativa”, senal6 Vanildo (54), presidente de Cofruta, organizacion
en el pais, por nuestro compromiso innegociable con la regeneracién, con las nacida en 2002 y formalizada en 2012, que produce y comercializa pulpas de

ersonas y con el planeta. . - 2 ..
PR P frutas, aceites y mantequillas vegetales y enrola a mas de 100 cooperativistas.

Subimos cuatro posiciones hacia el #9 como una de las mejores empresas
a la hora de atraer y retener talento en Argentina, desafidandonos a seguir

impulsando una cultura empresarial que mira al futuro con responsabilidad.
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\_ Entrevistas exclusivas )

* 11de septiembre: El Cronista, seccidén Negocios, con Paola Nimo.
« Octubre: Marie Claire, nota de fondo "La regeneracion es el nuevo horizonte de la belleza",

© El Cronista marie claire

La cosmética del futuro ya llegé: Natura apuesta a ser 100% La regeneracion es el nuevo horizonte de la belleza: el plan
: Vision 2050 de Natura
regenerativa para 2050

En un mundo marcado por la crisis climatica, Natura presenta su Visién 2025-2050, un plan que va més
alld de la sustentabilidad y propone la regeneracién como nuevo horizonte.

La ambiciosa Vision 2050 de Natura: dejar de solo mitigar dafios para generar impactos positivos medibles en la naturaleza,
comunidades y economia. Paola Nimo, Gerenta de Sustentabilidad de la marca, explica s apuesta por la regeneracion, sus desafios y
c5mo busca transformar |2 industria de la cosmética.

COMPARTI ESTA NOTA > f ¥ 6+ © @

"El contexto que estamos viviendo nos marca la pauta de que la premisa de la
sustentabilidad de mitigar los impactos, ya no es suficiente para abordar el estadio al
que llegamos. Estamos viviendo las consecuencias de una crisis a nivel ambiental, pero
también social”, afirmo Paola Nimo, Gerenta de Sustentabilidad de Natura Argentina,

endialogo con El Cronista.

La compaﬁia busca ahora "sanar, y efectivamente regenerar, saliendodela lﬁgil!ﬂ de n tiempos en que la crisis climdtica deja de ser una amenaza abstracta para convertirse en una realidad cotidiana, Natura

bl " desafignd & ; o dEsaT decidi6 redoblar la apuesta. La empresa de cosméticos presentd su Vision 2025-2050, un plan que busca algo més ambicioso
conservar, mitigar o compensar’, desafiandose a "generar impacto positivo desde que ta . irse en un negocio N
propia accién de nuestro negocio”. “Regeneracion es brindar més capacidades a las personas y al ambiente para generar prosperidad”, explica Paola Nimo, gerenta de

Sustentabilidad de Natura Argentina. “Cuidar es pensar solo en el presente. Regenerar implica sanar y generar capacidades donde ya

\_ Cierre )

* Newsletterinstitucional enviado a 600 KOLs con foco enregeneraciony Vision 2050.

* Diciembre — A24 Transicion 2030. Segunda aparicion de Paola Nimo, en el marco de la COP30 de Belém —Ila misma
ciudad del press trip—. Llevar la conversacion a la COP30 permitié plantear la regeneracion como camino ante las
problematicas socioambientales mas urgentes, destacando ejemplos practicos de soluciones regenerativas
impulsadas por Natura hace mas de 20 afos. Cerrar el afio en el pico de atencion global sobre el clima permitid
sostener la conversacion cinco meses después del lanzamiento.
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COBERTURA EN MEDIOS

Notas publicadas entre Notas en medios Tier 1,
julio y diciembre de 2025. equivalentes al 38% de total.

339.064.537 ARS $668.524.208

de alcance estimado en medios. VAP total.

Clarin cubrié la Visién en dos ediciones (11/9 y 18/9). La Nacidn publicé "De la tala al agai: como las cooperativas
amazonicas cambiaron la economialocal'y TN "Del desmonte a la sostenibilidad', ambas derivadas del press trip. El
Cronista llevo la entrevista exclusiva a Paola Nimo y Forbes Argentina la columna sobre eco-ansiedad. Marie Claire y
Perfil sumaron una nota de fondo en octubre. A24 sostuvo la presencia televisiva con dos apariciones en Transicion
2030. Completaron la cobertura Mercado, Fashion Network, Economia Sustentable, Innovar Sustentabilidad,
Sustenomicsy Vision Sustentable.

LA NACION SUSCRIBITE

LANACION > Economia > Negocios

De la tala al acai: cémo las cooperativas amazdnicas ™ Ingresat

cambiaron la economia local TN 5 Socledad

La vida de las comunidades se transform a partir del trabajo colectivo, la Del desmonte a la sostenibilidad: la alianza entre
Clarin@ agroind}Jslria y la llegada de empresas que impulsan la “sociobioeconomia”; el rol de cooperativas Yy empresas que protegen la selva y dan

las fabricas de aceites y pulpas trabajo

25 de septiembre de 2025 + 12:03 e

El accionar conjunto estd demostrando el impacto positivo que generan a

:
NATURA: VISION 2025-2050 e rlmea bk st sk S o

LANACION

compartida que potencia el negocio. El caso de la Amazonia.

f* Por Marysol Anton

11 de octubre 2025, 05.30hs

Laempresa cosmética anuncia sus
compromisos para ser 100% rege-
nerativa. En su Visién 2025-2050,
propone ir mas alla de la logica de
“mitigar” o “nodafnar” que plantea
la sustentabilidad, promoviendo
su tesis de actuacion basada en la
regeneracion, enfocada en la pros-
peridad colectiva de los negocios,
las personas y la naturaleza.

La economia de las icas comenzé a en las ultimas décadas Las cooperativas en la Amazonia tienen otro valor agregado: algunas estén lideradas por
mujeres. (Foto: Imagen generada con I4)

BELEM.- A tres horas en auto desde Belém, atravesando un bosque tropical

denso y himedo, aparece Abaetetuba, un municipio situado en la ribera del rio @ Compartir £ Seguinos en
Tocantins, dentro de la vasta cuenca amazonica. Alli, al norte de Brasil y muy o
cerca de la linea del Ecuador, el clima es implacable: la temperatura oscila entre Afios atrés el proceso era simple, pero también desolador: llegaban las
los 20y los 33 grados, y en la temporada de lluvias la sensacion térmica trepa barcazas, cargaban los drboles talados y se retiraban con la madera que se
hasta los 40.

El paisaje cotidiano lo marcan las lanchas y canoas que trasladan racimos de acai

yllevan a médicos, enfermeros y estudiantes. El movimiento del rio ordena los

I ] 3 e 2

Inicio Secciones Foodit Club LN Ingresar
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(©) El1 Cronista

"El contexto que estamos viviendo nos marca la pauta de que la premisa de la
sustentabilidad de mitigar los impactos, ya no es suficiente para abordar el estadio al
que llegamos. Estamos viviendo las consecuencias de una crisis a nivel ambiental, pero
también social", afirmé Paola Nimo, Gerenta de Sustentabilidad de Natura Argentina,
en dialogo con El Cronista.

La compariia busca ahora "sanar, y efectivamente regenerar, saliendo de la logica de
conservar, mitigar o compensar”, desafiandose a "generar impacto positivo desde la

propia accion de nuestro negocio”.

RGENTINA

orbes

No basta con hacer menos dano. El desafio de esta era es otro: el de regenerar. Es
decir, reconstruir v reequilibrar los vinculos de las personas con lo que las rodea y
cambiar la logica. En este contexto, nosotros desde Natura por ejemplo presentamos
nuestra Vision 2050 como una hoja de ruta que busca convertirnos en una empresa
regenerativa para mediados de siglo. Buscamos crear valor integralmente, desde
adentro hacia afuera v en conjunto con otros, para la naturaleza, las personas v el
planeta. El objetivo es promover cambios sistémicos que contemplen una actuacion
colectiva porque creemos que es la (inica manera de lograr cambiar la realidad.
Queremos que cada aspecto de nuestra actuacion sea, en s1 mismo, generador de

impacto positivo.
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Y Press Trip — efecto regional adicional Y,

El viaje generd cobertura en cinco paises (Argentina, México, Colombia, Per( y Chile): 34 publicaciones, 20 en medios
Tier 1, 23,4 minutos de cobertura organica en TV y USD 265.182 de valoracién organica en el primer mes, con
proyeccion de USD 482.517 paralos 23 meses siguientes.

N LinkedIln y RRSS Y,

Tres publicaciones en perfiles corporativos con alcance potencial de 3.328.351 seguidores mas la audiencia de
Verdnica Marcelo, CEO de Natura Argentina. El evento del 27 de agosto generd 12 stories organicas de cinco
perfilesinvitados; el press trip sumod 7 stories de las dos periodistas argentinas.

N Newsletter Y,

La tasa de apertura fue del 28%, un rendimiento destacado frente al promedio global de apertura, que se sitla en
torno al 20-21%, segun el Doppler Benchmark Report.

L Conclusion Y,

La cobertura de prensa mantuvo un tono uniformemente positivo, logrando que los medios adoptaran la narrativa de
transformacion sistémica impulsada por la marca. El foco fue bien claro: no centrarse en la problematica, sino en la
solucion; la alianza estratégica entre laempresay las cooperativas para proteger la selva.

Este hilo conductor permitid explicar que el modelo de Natura va mas alla de la restauracion; es una accion
regenerativa que ofrece una alternativa econdmica real devolviendo vida al entorno donde opera y a todos los actores
qgue forman parte de su ecosistema. Los $668M de VAP, las 11 notas Tier 1y la presencia sostenida de julio a
diciembre confirman que el mensaje de selva en pie generd el impacto buscado. En un contexto de retracciéon de
compromisos ESG, Natura Argentina redobld su apuesta, obteniendo la validacion externa definitiva: el puesto #1 en
elranking Merco ESG 2025.

Para Natura, la Visiéon 2050 no es un reporte de sustentabilidad ni una campafa de prensa; es una declaracion de
principios. La marca entiende que esta ante un escenario actual donde ya no basta con conservar o mitigar; el mundo
exige regenerary hacia ese sentido camina esta nueva tesis.
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