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DESCRIPCION GENERAL DEL CASO

Desde hace 84 afnos, Coca-Cola Argentina forma parte de los momentos que unen a los
argentinos. Esta presente en las celebraciones familiares, en los encuentros con amigos, en las
tradiciones que pasan de generacion en generacién y en aquellas experiencias que despiertan
emociones compartidas.

Entre todas ellas, existe una que ocupa un lugar unico en la identidad cultural del pais: el
futbol.

En Argentina, el futbol trasciende el deporte. Es un lenguaje comun, una fuente de orgullo
nacional y una expresion de pertenencia capaz de unir a miles de personas detras de una
misma emocién. Desde hace mas de cinco décadas, Coca-Cola acompana esa pasion como
socio historico de la FIFA, compartiendo con los fanaticos algunos de los momentos mas
memorables de la historia del deporte.

En el marco de la Copa Mundial de la FIFA 2026™, la llegada del Tour del Trofeo Original de la
Copa Mundial de la FIFA™ presentado por Coca-Cola representé una oportunidad Unica para
reforzar ese vinculo. Sin embargo, el desafio no consistia simplemente en exhibir el Trofeo,
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sino en transformarlo en una experiencia capaz de reflejar aquello que define tanto a Coca-
Cola Argentina

como a los argentinos: la alegria de compartir, el orgullo de pertenecer y la emocion de vivir
algo inolvidable junto a otros.

Coca-Cola Argentina convirtié un activo global en una celebracién profundamente local,
reafirmando su identidad como una marca que no solo acompana las pasiones de los
argentinos, sino que forma parte de ellas.

INTRODUCCION:

COCA-COLA Y EL FUTBOL: UNA HISTORIA COMPARTIDA CON LOS
ARGENTINOS

En Argentina, el futbol es mucho mas que un deporte. Esta presente en las conversaciones, en
los encuentros familiares, en los clubes de barrio y en cada celebracién colectiva.

Desde hace mas de cinco décadas, Coca-Cola acompana esa pasiéon como socio histérico de
la FIFA y como una marca que ha estado presente en algunos de los momentos mas
memorables del futbol mundial. Pero, sobre todo, ha acompafnado la manera en que los
argentinos viven el futbol: reuniéndose, compartiendo y celebrando juntos.

Ese vinculo se sustenta en una relacion construida a lo largo de 84 afios de presencia
ininterrumpida en el pais. Coca-Cola forma parte de la vida cotidiana de miles de argentinos y
de los momentos que construyen recuerdos compartidos. Este reconocimiento se refleja
también en los resultados: por quinto afo consecutivo, fue reconocida como la marca de
consumo masivo mas elegida por los argentinos segun el estudio Brand Footprint de
Worldpanel by Numerator, alcanzando 238 millones de Consumer Reach Points (CRPs).

Detras de esa cercania existe ademas un compromiso de largo plazo con el desarrollo
econdémico y social del pais. El Sistema Coca-Cola en Argentina —integrado por Coca-Cola de
Argentina y sus socios embotelladores Arca Continental, Reginald Lee, Coca-Cola FEMSA y
Coca-Cola Andina Argentina— genera un impacto significativo a través de su cadena de valor.
Emplea de manera directa e indirecta a mas de 150.000 personas a lo largo y ancho del pais
en toda su cadena de valor.

En este contexto, la llegada del Tour del Trofeo Original de la Copa Mundial de la FIFA™
presentado por Coca-Cola representd una oportunidad Unica para potenciar su relevancia
cultural en el pais, transformando un hito global en una experiencia profundamente conectada
con la identidad argentina: el orgullo, la pertenencia, la pasion por el futbol y la alegria de
compartir con todos los argentinos.
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ESTRATEGIA: TRANSFORMAR UN ACTIVO GLOBAL EN UNA EXPRESION
PURAMENTE LOCAL

Coca-Cola Argentina transformé una iniciativa global en una experiencia profundamente local.

La llegada del Tour del Trofeo Original de la Copa Mundial de la FIFA™ presentado por Coca-
Cola invité a los fanaticos a celebrar la pasién por el futbol, pero también a reconocer los
valores que hacen grande al pais todos los dias: el esfuerzo colectivo, la capacidad de
superacion, el orgullo por lo conseguido y la importancia de compartir cada logro con otros.

La compafiia aprovechd una de las plataformas mas emblematicas de su alianza con FIFA para
construir relevancia local, acercando una experiencia global a los cédigos culturales, las
emociones y las formas de vivir el futbol que caracterizan al pais.

De esta manera, el Trophy Tour dejé de ser unicamente una exhibicién para convertirse en una
plataforma de conexidon emocional capaz de reforzar el posicionamiento histérico de Coca-Cola
Argentina como una marca cercana, optimista y profundamente vinculada a las experiencias
gue unen a los argentinos.

TACTICAS Y ACCIONES: CUANDO LA IDEA SE VOLVIO REALIDAD

e Convertir al fanatico en protagonista: Durante los dias 19 y 20 de febrero, Buenos
Aires recibi6é una nueva edicién del Tour del Trofeo Original de la Copa Mundial de la
FIFA™ presentado por Coca-Cola, en el reconocido predio La Rural.

La propuesta fue disefiada para que el protagonismo no estuviera puesto unicamente
en el Trofeo Original de la Copa Mundial de la FIFA™, sino en las personas y en la
forma en que viven su pasién por el futbol.

Cada instancia del recorrido fue pensada para generar una participacion activa de los
asistentes, permitiendo que miles de fanaticos compartieran experiencias, recuerdos y
emociones vinculadas a uno de los simbolos mas importantes del deporte mundial.

e Construir una experiencia de conexién emocional: La experiencia incluyo espacios
interactivos, propuestas ludicas, trivias, contenidos vinculados a la historia del futbol y
actividades participativas que permitieron ampliar el vinculo emocional con el evento.

De esta manera, la visita del Trofeo dejé de ser una observacion pasiva para
transformarse en una experiencia colectiva de encuentro y celebracion, alineada con el
propésito histérico de Coca-Cola Argentina de crear momentos magicos de conexién
entre las personas.

e Celebrar aquello que une a los argentinos: Toda la experiencia fue concebida para
poner en valor los vinculos emocionales que el futbol genera en la sociedad argentina.
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En este contexto, el Trofeo se convirti6 en mucho mas que un simbolo deportivo.
Representd la capacidad de un pais de unirse detras de una misma emocion y permitio
conectar la pasion por el futbol con los valores que Coca-Cola promueve desde hace
mas de ocho décadas en Argentina: cercania, optimismo y el poder de compartir
experiencias significativas.

e Hacer posible un momento tnico para los argentinos: Coca-Cola logré posar el
Trofeo Original de la Copa Mundial de la FIFA™ en el Obelisco, uno de los lugares mas
representativos para los fanaticos del futbol y escenario de algunas de las celebraciones
mas memorables de la historia reciente del pais.

La accidn tuvo un significado especial. Durante los festejos por la obtencion de la Copa
Mundial de la FIFA Qatar 2022™, la magnitud de la convocatoria impidié que el Trofeo
pudiera llegar hasta ese punto emblematico de la ciudad. En esta oportunidad, y gracias
a un trabajo coordinado junto al Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires, fue posible
acercar el maximo simbolo del futbol mundial al lugar donde miles de argentinos
eligieron celebrar aquel logro histdrico.

Su impacto fue significativo: permitié unir dos iconos profundamente vinculados a la
historia del pais —el Trofeo Original y el Obelisco— en una imagen cargada de valor
cultural.

e Integrar propésito y accién: La sustentabilidad fue un componente transversal de toda
la operacién del evento y una demostracién concreta de los compromisos que Coca-
Cola Argentina impulsa a nivel global y local para construir un futuro mas sostenible.

La experiencia fue disefiada bajo criterios de gestion ambiental alineados con las
prioridades de sustentabilidad de la companiia. Este enfoque permitié que el evento
fuera distinguido con el Sello Verde categoria Oro del Gobierno de la Ciudad de
Buenos Aires, reconocimiento que destaca la incorporacion de practicas ambientales
responsables en la planificacién y ejecucién de eventos.

Entre las iniciativas implementadas se incluyeron la medicion de la huella de carbono,
acciones orientadas a minimizar las emisiones asociadas a la operacién y la promocion
de practicas de consumo mas sostenibles.

Asimismo, Coca-Cola Argentina promovi6 el uso de envases retornables y la correcta
gestion de los materiales generados durante las jornadas. A través de un sistema
integral de recuperacion y reciclaje, el 100% del PET utilizado fue recuperado para su
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posterior reciclaje, impulsando la recuperacién y reciclaje de recursos y reduciendo el
impacto ambiental de la experiencia.

Generar oportunidades y valor para las comunidades: Como parte de su
compromiso con el desarrollo de las comunidades, Coca-Cola incorporé al equipo de
trabajo del evento a jévenes egresados de ProgramON, el programa gratuito impulsado
por Fundacion Coca-Cola Argentina y desarrollado junto a la organizacién Chicos.net,
que busca fortalecer la empleabilidad de jovenes a través de la formacion en
habilidades digitales y competencias para el mundo laboral.

La iniciativa permitié que los participantes aplicaran los conocimientos adquiridos en un
entorno real de trabajo, sumando experiencia en un evento de alcance internacional y
fortaleciendo sus oportunidades de insercién laboral. Esta experiencia contribuy6 a
potenciar sus capacidades para el mundo laboral, generando oportunidades concretas
de desarrollo y acompafando la construccion de un futuro con mas posibilidades para
las nuevas generaciones.

Asimismo, en alianza con la ONG Plato Lleno, se implementd un esquema de
recuperacion de alimentos para evitar desperdicios. Todos los excedentes aptos para el
consumo fueron recuperados y redistribuidos por la organizacion a instituciones
sociales, transformando recursos que podrian haberse descartado en alimentos para
quienes mas los necesitan.

Estas acciones permitieron reforzar el compromiso histérico de Coca-Cola Argentina
con la generacion de valor social, econdmico y ambiental en las comunidades donde
opera.

RESULTADOS: LA VALIDACION DE UNA MARCA QUE FORMA PARTE DE LA
CULTURA ARGENTINA

Los resultados reflejan el éxito de una estrategia que logré transformar una plataforma global
en una experiencia cultural relevante para los argentinos, fortaleciendo la conexién emocional
con la marca y generando conversacion a escala masiva.

Ampilificacién de la conversacion y la reputaciéon de marca

300+ notas de prensa organicas.

98,1 millones de personas alcanzadas a través de medios nacionales, regionales y
plataformas digitales.

12,9 millones de impresiones en redes sociales.
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e 22,5 millones de personas alcanzadas en entornos digitales.
e 435 millones de impresiones digitales.
e 27 millones de vistas de contenido.
e 100+ periodistas presentes en la conferencia oficial.
e 100+ menciones organicas de influencers y medios.
Conexiéon emocional y afinidad con las audiencias
e 96% de sentimiento positivo asociado a la conversacién generada por la campafa.

» Refuerzo de atributos clave de marca: cercania, optimismo, celebracion y conexion
emocional.

Sustentabilidad e impacto positivo
e 100% del PET generado recuperado para reciclaje.
e 100% de las emisiones del evento medidas y compensadas.
e Certificacion Sello Verde Oro otorgada por el Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires.

e Recuperacion y redistribucion de excedentes alimentarios junto a Plato Lleno, evitando
desperdicios y generando impacto social positivo.

Generacidén de oportunidades para las comunidades
e Participacion de jévenes egresados de ProgramON en la operacion del evento.
e Generacion de oportunidades de formacién e insercién laboral para jévenes.

¢ Articulacidn con organizaciones sociales y comunidades vinculadas al reciclaje para
ampliar el impacto positivo de la experiencia.

De esta manera, Coca-Cola Argentina demostré que una experiencia de escala global puede
generar resultados de negocio, relevancia cultural e impacto positivo al mismo tiempo.

CONCLUSION

El Tour del Trofeo Original de la Copa Mundial de la FIFA™ presentado por Coca-Cola fue una
nueva oportunidad para hacer lo que la marca ha hecho durante mas de ocho décadas en
Argentina: estar cerca de las personas y acompafiar aquello que las une.

La llegada de una de las plataformas mas emblematicas de su alianza con FIFA permitid
acercar una experiencia global a los argentinos de una manera relevante y significativa,
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construida a partir de un profundo entendimiento de su pasion por el futbol y de la forma en que
la viven y la comparten.

Los resultados obtenidos demuestran que las experiencias generan un impacto mayor cuando
se construyen desde el conocimiento de las comunidades y de aquello que realmente les
importa. Esa mirada permitié que el Trophy Tour se convirtiera en una experiencia significativa
para miles de argentinos, construida a partir de aquello que los une, los emociona y los invita a
compartir.

Porque cuando una marca conoce profundamente a las personas y a las comunidades de las
que forma parte, puede transformar una plataforma global en una experiencia 100% local.



