Argentina 2. Trophy Tour

Numero y nombre de la/s categorials a inscribirse: Categoria 2.01 - Sustentabilidad
Capitulo: General

Titulo del programa: “La tercera estrella también deja legado: impacto social y ambiental
positivo del Tour del Trofeo de la Copa Mundial de la FIFA™, presentado por Coca-Cola”

Nombre de la compaiiia o institucion: Coca-Cola Argentina

Responsable por cliente: Maria Victoria Castagnino, directora senior de marketing en
Coca-Cola Argentina y Uruguay; Maria Paula Pascual, directora de marketing en Coca-Cola
Argentina y Uruguay; Sol Villaverde Casado, gerente senior de marketing en Coca-Cola
Argentina y Uruguay; Florencia Ciani, gerente senior de medios en Coca-Cola Argentina 'y
Uruguay, Antonella Pelizzari, directora senior de asuntos publicos, comunicacién y
sustentabilidad en Coca-Cola Argentina y Uruguay; Maria Inés Lespiaucq, gerente senior de
comunicacion y sustentabilidad en Coca-Cola Argentina y Uruguay.

Agencias: Human-Full Agency; Burson Argentina; WPP Media; Quipu, CICLA, Chicos Net,
RITVU.

Responsable/s de la presentacion del caso: Maria Inés Lespiaucq, gerente senior de
comunicacion y sustentabilidad en Coca-Cola Argentina y Uruguay.

DESCRIPCION DEL CASO

Para celebrar la tercera estrella obtenida en Qatar 2022, Coca-Cola Argentina disefié una
experiencia que no solo buscaba celebrar la llegada a la Argentina de un simbolo global, sino
también dejar un impacto positivo y sostenible.

Por eso, la parada argentina del Tour del Trofeo de la Copa Mundial de la FIFA™ presentado
por Coca-Cola, integré acciones de recuperacion y reciclaje de residuos, eficiencia energética,
donacion de alimentos y oportunidades de empleo joven.

INTRODUCCION

Coca-Cola llego a la Argentina hace 84 afnos y trabaja con una enorme cadena de valor local
para seguir creciendo: productores, distribuidores, colaboradores, clientes y hasta cooperativas
de recicladores, entre otros.
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El sistema Coca-Cola -integrado por Coca-Cola Company y sus cuatro socios embotelladores:
Arca Continental, Reginald Lee, Coca-Cola Femsa y Coca-Cola Andina Argentina- impulsa las
economias regionales transformandose en un motor de desarrollo de triple impacto.

Coca-Cola es mucho mas que la mayor empresa de bebidas del mundo. Desde hace afos,
innova en la Argentina y en el mundo, tanto en el desarrollo y comercializacién de nuevas
bebidas como en desafios logisticos, ambientales, productivos.

Por quinto afio consecutivo, Coca-Cola fue reconocida como la marca de consumo masivo mas
elegida por los argentinos y la numero uno en el ranking de Consumer Reach Points (CRP)*
(Ex Kantar) con 238 millones de CPRs en la canasta de consumo masivo, reflejando su
liderazgo sostenido y la cercania con la vida cotidiana de las familias argentinas.

Cuando el Tour del Trofeo de la Copa Mundial de la FIFA™ presentado por Coca-Cola, llegd a
Argentina, la compafia entendi6é que no se trataba solamente de traer al pais el simbolo
maximo del futbol mundial.

En el pais Campedn del Mundo, el Trofeo Original de la Copa Mundial de la FIFA™
representaba mucho mas: memoria colectiva, orgullo nacional y una conexiéon emocional Unica
con millones de hinchas.

Por eso, Coca-Cola Argentina decidié construir una experiencia que no solo celebrara la tercera
estrella, sino que también dejara un impacto positivo y sostenible.

Asi, la parada argentina del Tour del Trofeo de la Copa Mundial de la FIFA™, presentado por
Coca-Cola, integré acciones concretas de recuperacion y reciclaje de residuos, reduccion de
impacto operativo, eficiencia energética, donacion de alimentos y oportunidades de empleo
joven.

La estrategia buscd demostrar que un mega evento internacional también puede disefiarse
desde la responsabilidad ambiental y el compromiso social.

El resultado fue una celebracion masiva que combind emocion, futbol y legado positivo a partir
de iniciativas llevadas adelante con organizaciones sociales, recicladores urbanos,
embotelladores y programas de inclusion laboral.

CONTEXTO

La Copa Mundial de la FIFA 26™ sera la mas grande de la historia, con tres paises anfitriones
—Canada, México y Estados Unidos— y un alcance global sin precedentes.
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Como socio historico de FIFA™, Coca-Cola posee los derechos exclusivos del Tour del Trofeo
de la Copa Mundial de la FIFA™ una gira internacional que acerca el Trofeo Original de la
Copa Mundial de la FIFA™, el mas importante del futbol, a millones de personas en todo el
mundo.

La edicion 2026 del Tour del Trofeo de la Copa Mundial de la FIFA™, presentado por Coca-
Cola, incluyo 75 paradas en 30 asociaciones miembro de FIFA™,

Pero la companiia entendia que este tipo de eventos también representan un desafio creciente.
Los grandes encuentros masivos generan impactos operativos, ambientales y sociales
asociados a movilidad, residuos, consumo energético, uso de materiales y desperdicio de
alimentos.

Al mismo tiempo, las audiencias demandan cada vez mas experiencias responsables y
coherentes con compromisos de sostenibilidad concretos.

En Argentina, ademas, el contexto emocional era excepcional, ya que el pais Campeon del
Mundo mantenia un vinculo profundamente simbdlico con el Trofeo Original de la Copa Mundial
de la FIFA™ y con los recuerdos de Qatar 2022.

Frente a ese escenario, Coca-Cola Argentina se propuso desarrollar una experiencia que
combinara celebracién, responsabilidad y legado positivo.

ESTRATEGIA

El principal desafio consistia en disefiar un evento internacional de gran escala capaz de
integrar sostenibilidad ambiental, impacto social y eficiencia operativa, pero sin perder
emocionalidad ni experiencia de marca.

La compaiiia debia:

Minimizar el impacto ambiental del evento

Promover practicas de recuperacion y reciclaje de recursos
Reducir residuos y recuperar alimentos

Incentivar el uso de materiales reutilizables y reciclables
Impulsar acciones de inclusion y empleo joven

Trabajar con organizaciones sociales para integrar aliados
Involucrar a proveedores y partners

Medir y monitorear el impacto del evento



Cetsly T

Argentina 2. Trophy Tour

e Demostrar que una celebracion masiva también puede construirse desde criterios
responsables

Todo esto debia realizarse manteniendo el caracter emocional, popular y masivo que implicaba
el regreso del Trofeo Original de la Copa Mundial de la FIFA™ al pais Campedn del Mundo.

Coca-Cola Argentina partié de la decision de incorporar criterios de sostenibilidad de forma
transversal en toda la experiencia desarrollada en Argentina. La intencién no era sumar
acciones aisladas alrededor del evento, sino integrar practicas responsables dentro de la
operacion, la logistica, la experiencia de los asistentes y el legado social generado.

Para eso, la compaiiia trabajé junto a equipos locales, embotelladores, organizaciones sociales
y proveedores con el objetivo de reducir el impacto ambiental y maximizar el valor social de la
iniciativa.

La estrategia se apoyo en distintos ejes complementarios. Por un lado, se promovieron
practicas de recuperacién de residuos mediante el uso de materiales reutilizables y reciclables,
ademas de sistemas de separacion y reciclaje durante toda la experiencia.

Al mismo tiempo, se incorporaron soluciones de eficiencia operativa y energética orientadas a
reducir el impacto logistico del evento. La experiencia también buscé generar oportunidades
concretas de inclusion y empleo joven a través de iniciativas vinculadas a ProgramON y
organizaciones sociales.

Finalmente, Coca-Cola Argentina trabajo sobre sistemas de medicién y monitoreo que
permitieran transformar el Tour del Trofeo de la Copa Mundial de la FIFA™, presentado por
Coca-Cola, no solo en una celebracion responsable, sino también en un aprendizaje escalable
para futuras experiencias masivas.

TACTICA Y ACCIONES

La parada argentina del Tour del Trofeo de la Copa Mundial de la FIFA™, presentado por
Coca-Cola, se desarrollé los dias 19 y 20 de febrero de 2026 en el predio de La Rural (Av
Sarmiento 2704), en Buenos Aires.

Alli, la estrategia de sustentabilidad se integro transversalmente en toda la operacion, porque
se disefd un plan integral liderado por el equipo de Coca-Cola Argentina, responsable de la
estrategia general del evento. A su vez, CICLA Desarrollo Sustentable proveyé asesoria en
sostenibilidad, servicios de medicidon de huella de carbono y compensacion.
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Las iniciativas fueron elegidas para alinearse con los lineamientos del Manual de Sostenibilidad
del FWC TT y para perseguir el objetivo de un evento de clima positivo. El enfoque en el
abastecimiento local y el empleo juvenil refleja el compromiso de Coca-Cola Argentina con el
impacto comunitario y el emprendedurismo.

En tanto, las iniciativas de gestion de residuos, reciclaje, agua y energia responden a la huella
ambiental del evento y al objetivo de establecer un marco de trabajo respaldado por el gobierno
y comparar nuestros esfuerzos de sostenibilidad con total transparencia y puntajes medibles.

Las acciones clave incluyeron:

Medicion y compensacion de carbono: Colaboracién con una consultora especialista
para medir y compensar el 100% de las emisiones del evento a través de créditos de
carbono de Genneia.

e Certificacion internacional: Gestion orientada a lograr un evento de clima positivo,
bajo la verificacion de la norma ISO 14064.

e Portafolio sustentable: Ofrecimiento de todas las bebidas exclusivamente en envases
100% reciclables.

e Gestion eficiente de residuos:
Instalacion de puntos de recoleccién verdes para facilitar la correcta clasificacion en
origen.
Despliegue de sefalizacion especial bajo la marca colectiva "Aliados por el Reciclaje".
Establecimiento de un sistema de recoleccién y reciclaje de envases con trazabilidad
completa.

e Abastecimiento local y sustentable:
Priorizacion del abastecimiento a través de proveedores nacionales.
Servicio de catering elaborado con ingredientes locales.

e Compromiso social (Desperdicio Cero): Alianza con la ONG "Plato Lleno" para la
donacién y el correcto aprovechamiento de todo el excedente de comida del evento.

e Cultura y capacitaciéon: Capacitacion activa a todo el personal del evento en practicas
y habitos de sostenibilidad.

Recuperacion y reciclaje de recursos

Se promovi6 el uso de materiales reutilizables y reciclables en carteleria, papeleria, vajilla y
regalos promocionales.

Ademas, se instalaron Puntos Limpios para separacion y recoleccion de residuos,
acompafiados por promotores ambientales.
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La compafiia también garantizé la recuperacion y el reciclaje del packaging de productos
consumidos durante la experiencia.

Reduccion de impacto operativo
La operacion incorporoé vehiculos con mayor eficiencia energética para traslados y logistica.

También se implementaron estaciones de carga para dispositivos méviles alimentadas
mediante paneles solares.

Recuperacién de alimentos

Coca-Cola Argentina trabajo junto a la ONG Plato Lleno para recuperar y donar excedentes
alimentarios del evento.

La iniciativa permitié evitar desperdicio de alimentos y generar impacto social positivo.

Impacto social y empleo joven

La compaifiia incorporé oportunidades laborales para jovenes egresados del programa
ProgramON, el programa gratuito impulsado por Fundacién Coca-Cola Argentina y desarrollado
junto a la organizacion Chicos.net.

La estrategia también contemplé articulacion con comunidades de recicladores y el
cumplimiento de estandares de derechos humanos junto a agencias y proveedores.

Medicion y certificaciones

Coca-Cola Argentina trabajo en procesos de medicion, monitoreo y certificacion vinculados a la
gestién sostenible del evento.

Entre ellos:

e La certificacion Sello Verde ORO, la cual fue comunicada oficialmente el 6 de marzo de
2026 por la Subsecretaria de Ambiente del Gobierno de la Ciudad de Buenos Aires
Medicidon y compensacion de huella de carbono.

SGS llevo a cabo la verificacion independiente por parte de terceros de la norma ISO
14064.
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RESULTADOS

La estrategia permitié integrar sostenibilidad e impacto social dentro de una de las experiencias
futboleras mas apasionantes y relevantes del afo.

Impacto ambiental

La implementacion de Puntos Limpios, recuperacion de packaging y uso de materiales
reutilizables permitié integrar practicas de recuperacion y reciclaje de recursos en toda la
experiencia.

Impacto social

La articulacion junto a ProgramON y Plato Lleno permitié ampliar el impacto del evento mas alla
de la experiencia de entretenimiento.

La estrategia incorporé oportunidades de inclusién laboral joven y recuperacién responsable de
alimentos.

Impacto cultural

El Tour del Trofeo de la Copa Mundial de la FIFA™ | presentado por Coca-Cola, logré
demostrar que una experiencia masiva y emocional también puede incorporar criterios de
sostenibilidad sin perder cercania, convocatoria ni relevancia cultural.

El caso integro celebracion, responsabilidad y legado positivo en el pais Campedn del Mundo.

Asi, en Argentina, el Tour del Trofeo de la Copa Mundial de la FIFA™, presentado por Coca-
Cola, celebré mucho mas que futbol.

Celebro la emocion de volver a ver de cerca el simbolo maximo de la tercera estrella. Celebré
la memoria colectiva de millones de personas que todavia recuerdan dénde estaban cuando
Argentina sali6 Campedn en Qatar 2022. Y celebré también esa conexidn Unica que existe
entre los hinchas argentinos y el Trofeo Original de la Copa Mundial de la FIFA™, el mas
importante del futbol.

Pero Coca-Cola Argentina entendié que una experiencia de esta magnitud también implicaba
una responsabilidad. Por eso el Tour del Trofeo de la Copa Mundial de la FIFA™, presentado
por Coca-Cola, logré unir dos dimensiones que muchas veces parecen moverse por carriles
separados: la pasion colectiva y el legado positivo.
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Porque incluso los momentos mas inolvidables pueden dejar algo mas que recuerdos para
siempre.

CONCLUSION

Este caso demuestra que las grandes experiencias no solo se viven: también pueden dejar
huella.

En el regreso del Trofeo Original de la Copa Mundial de la FIFA™ a la Argentina, Coca-Cola
convirtié un evento global en una oportunidad para ir un paso mas alla de la celebracion,
integrando sostenibilidad, impacto social y responsabilidad en el corazén de una de las
experiencias mas emocionantes del afio para el pais Campedn del Mundo.

La sostenibilidad fue parte constitutiva del disefno del evento: desde la gestion de residuos y la
recuperacion y reciclaje de recursos hasta la recuperacion de alimentos, la eficiencia operativa
y la generacion de oportunidades de empleo para jovenes. Cada decisién sumo una capa de
sentido a una experiencia que ya era profundamente significativa para miles de personas.

El resultado fue una propuesta que logré equilibrar dos fuerzas que rara vez conviven en
eventos de esta escala: la emocidén colectiva del futbol y un compromiso real con el impacto
positivo. Una experiencia que celebré el orgullo de una nacién, mientras construia un modelo
replicable de cémo producir grandes eventos de forma mas consciente.

Porque cuando una marca entiende que la emocion también puede ser una plataforma para
generar impacto, la celebracion no termina cuando se apagan las luces: contintia en todo lo
que deja detras.



