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El logotipo

El identificador visual de Ila empresa es su logotipo,
compuesto unicamente por el nombre, el color, el
simbolo, Ia tipografia y la composicion formal aqui
definidos.

El logotipo, con las indicaciones y criterios formulados
en este Manual, es |a Unica marca permitida para identi-
ficar los mensajes que emite la compaiia.

Para garantizar |la mayor recurrencia y unidad,

el logotipo en su version positiva solamente

se utilizara sobre fondo blanco o fondos claros que
aseqguren su contraste y correcta legibilidad.

La marca de Southern energy no podra ser alterada
en ninguno de sus aspectos formales ni podra

reconstruirse.

Para su aplicacion deberan utilizarse siempre
documentos originales provistos por el Area de
Comunicacion Institucional de Ia compaiiia.
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Aplicaciones

Version positiva (Uso prioritario)

Color sobre blanco. Blanco y verde sobre verde petroleo
institucional (Pantone 7714).

Version negativa
Blanco sobre verde claro institucional (Pantone 2270)
0 degradados.

Tamaiio minimo recomendado

El tamafio minimo aconsejado sirve para garantizar

su correcta legibilidad en situaciones de comunicacion
editorial y grafica estandar.

Pueden existir aplicaciones especiales o sistemas de
reproduccion que merezcan un analisis particular.

Las ampliaciones o reducciones del original de Ia marca
deberan realizarse proporcionalmente por la diagonal.

La marca nunca debe ser menor a 18 mm.
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Aplicaciones
Version en blanco y negro (Uso excepcional)
Negro 100%

Tamaino minimo recomendado

El tamafio minimo aconsejado sirve para garantizar

su correcta legibilidad en situaciones de comunicacion
editorial y grafica estandar.

Pueden existir aplicaciones especiales o sistemas de
reproduccion que merezcan un analisis particular.

Las ampliaciones o reducciones del original de Ia marca
deberan realizarse proporcionalmente por la diagonal.

La marca nunca debe ser menor a 18 mm.
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Area de exclusion

El 3rea de exclusion determina una zona virtual

de no invasion que protege a la marca de los ruidos
visuales producidos por otros elementos graficos.

Debe ser tenida en cuenta por ejemplo, en su
convivencia con otras marcas o en |a aplicacidon sobre
fondos que no garanticen su correcta leqibilidad.

El 3rea de exclusion de la marca Southern energy esta
determinada por el equivalente a un ancho y medio
de la letra «H» mayuscula de la marca en los laterales,
por encimay por debajo.
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Relacion con otras marcas

La relacion entre las marcas tiene como objetivo servir
de guia para establecer los parametros de convivencia
entre la marca grafica de Southern energy y otras
formas marcarias (circulos, rectangulos, ovalos, etc).

El espacio entre Ia marca de Southern energy
y cualquier otra no puede ser menor al espacio
del area de exclusion pautado en este manual.

Relacion horizontal
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Aplicacion de Ia marca sobre fondos simples

y complejos

La version positiva color es de uso general y prioritario,
excepto que no esté asegurado su contraste con el
fondo.

Q

SOUTHERN i S R SOUTHERN
3 N , energy

energy

Cuando esto no ocurra, la marca también podra
utilizarse en su version negativa sobre imagenes,
aunque este uso debera ser la excepcion.

Finalmente, también podrad generarse una superficie
de color institucional o color blanco, cuyo tamaino no
podrd ser menor al establecido por el 3rea de exclusion
de la marca.

SOUTHERN
energy
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Usos no permitidos

Para conservar la integridad de |a nueva identidad
grafica se presentan a modo de ejemplo l0s usos
indebidos de la marca. La marca Southern energy
No podra ser alterada en ninguno de sus aspectos
formales ni podra reconstruirse.

Para su aplicacion deberan utilizarse siempre
documentos originales provistos por el Area
de Comunicacion Institucional de Ia empresa.

Q

ERN
nergy

SO

7

La marca no podra estar rodeada No se podran agregar efectos como El logo no podra imprimirse sobre
por ningun tipo de filete o sombras, brillos, simuladores 3D. fondo de color cuando este no
miscelanea. garantice su legibilidad y 6ptimo

contraste.

Q
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|a tipografia de la marca no podra La marca no podra ser expandida, La marca no podra componerse en
ser reemplazada por otra similar o condensada o distorsionada de valor de linea.
diferente. ninguna manera.

El logotipo no podra componerse en
colores parecidos o diferentes a los
institucionales.

gt

La marca no podra inclinarse o
girarse en ningun sentido.
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Paleta cromatica

Junto con el logotipo y la tipografia, los colores son
atributos fundamentales de la imagen corporativa
de Southern energy.

En ningun caso podran ser reemplazados por otros
similares o parecidos.

La composicion técnica de los colores institucionales,
esta especificada de acuerdo a la normativa del codigo
Pantone y también al sistema de tintas transparentes
de impresion (CMYK), Ia edicion en formatos digitales
(RGBy hexagecimal) y responde a su 6ptimo
rendimiento en pantalla.

Los colores podran utilizarse plenos al 100% o al 75%,
50% Yy 25%. En el caso de construirse degradg, los
mismos solo podran estar constituidos con los colores
institucionales y segun las proporciones indicadas
debajo.

Proporcion del uso del color

Es importante para la composicion de |as piezas
graficas que generan esta identidad tener en cuenta
la proporcidon cromatica que se muestra debajo.

El Pantone 381 C (Amarillo) siempre se utilizara
a8 modo de acento.

_

Pantone 2270 C

Pantone 7714 C

Pantone 381C

Blanco

C61 MO Y73 KO
R5 G200 B77

CO MO Y30 K45
RO G118 B128

C25 M0 Y98 KO
R206 G220 BO

#2DC84D

#007680

#CEDCOO

Degradé posible
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exportadores de
gas natural licua

(ch?sctlj[\cl)z tggiggs de licuefaccion seran Se h a Se I e C C i O n a d O | a fa m i I ia
Snpaegféjizzrplggss?nuetrgeigz E?wedrg}s/apri;ﬁo 0 S c i n e p a ra u ti | iza r e n to d a S I a S La variable XBold solo sera utilizada

y operacion del proyecto. en la edicion de datos duros en

C O m u n i Ca C i O n eS d i g ita I eS e presentaciones, titulos, folleteria

OSCINE REGULAR 0 articulos de ediciones como

La compania colabora con la transicion i m p re S a S d e S O u t h e r n e n e rgy. revistas.

energética y busca alcanzar sus objetivos

de reduccion de huella de carbono. De preferenCia Se usa rén |aS
OSCINE BOLD

Politica activa para el crecimiento y Variantes: nght, RGQUlar, BOId

desarrollo de las pymes del Golfo San

Matias. y XBO l d . La variable XBold no podra utilizarse

para componer bloques de texto.
OSCINE XBOLD

USD 20.000 millones
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Criterios para la seleccion y produccion

de fotografias

La fotografia se suma a los elementos que identifican |a
comunicacion de Southern Energy.

La seleccidon o produccion de imagenes debe seguir los
lineamientos aqui descriptos para cada tipo de mensaje
y 8seqgurar su coherencia con la identidad de Ia marca.

Se recomienda la utilizacion de imagenes cuidadas,
bien definidas y de alta calidad, que rescaten |a estética
industrial y los entornos que rodean a |a actividad del
GNL. Se priorizan aquellas que destaquen el trabajo

en equipo, el proceso de elaboracion del gas natural
licuado y Ia dimension de los espacios, utilizando

.'
tomas cenitales, donde Southern Energy desarrolla su -
actividad. Si. A las imagenes que representen a varias personas Si. A las imagenes donde la iluminacion natural realza Si. A las imagenes que denotan accion, estado de
de diversas edades cooperando y transmitiendo y potencia el trabajo de Southern energy en su entorno trabajo en progreso.
experiencias. geografico.

Si. A las imagenes donde se muestra el trabajo en Si. Al uso de imagenes que den indicios de la dimension del
desarrollo, con un entorno que refleja el proceso. espacio donde Southern energy desarrolla sus trabajos.

MANUAL DE NORMAS CAPITULO 1 MARCA, TIPOGRAFIA Y COLOR 13



Elementos graficos complementarios
Criterios para la generacion de tramas

Para acompanar a Ia tipografia y los colores,
podran generarse distintas tramas que acompafnen
las comunicaciones de Southern energy.

En este contexto, se recomienda que la generacion

de estas tramas:

Acompafien a la comunicacion en un periodo

Nno menor 3 l0s dos anos.

Estén generadas siempre desde un patron grafico

que sea pertinente a la industria

Actuen siempre como misceldneas y nunca como
figura principal.

Que las tramas sean lineales, ortogonales, y dinamicas.

g‘}sﬂt“'

= 1z
i
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Elementos graficos complementarios

Estas composiciones podran ser utilizadas como
complemento visual al mensaje verbal, incluso cuando
se necesite el uso de la imagen.

En este contexto, se recomienda que este recurso sea
generado siempre a partir de la forma utilizada para

las tramas, encuadrando algunas de sus partes, 0 como
mascara de recorte sobre Ias imdgenes apropiadas.

X
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Presentacion de papeleria y normas generales

A continuacion se detallan las indicaciones

para la construccion de los originales de las distintas
piezas que componen la papeleria institucional de
Southern energy.

Las medidas estdn expresadas en mm.

1503 48{36 Int.03
Jonato Alvarez 1081

(72}
o
c
-
<
m
o
=

energy

Luis Acevedo
GERENTE COMERCIAL

151251480
Iaceuedu@southemenergy.gum
4503 4886 Int. 03 | Donato Alvarez 1081

www.southernenergy.com

G
SOUTHERN
energy

Q

SOUTHERN

4503 4856 Int. 03
Donato Alvarez 1081

www.southernenergy.com

@southernenergy

energy
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Tarjetas Personales
Las tarjetas estaran escritas siguiendo Ias normas
de llenado que se especifican en el ejemplo.

Los originales deberan realizarse respetando 0 6 60 85
el siguiente mapa constructivo. 20
Las medidas estan expresadas en mm. b g 0 Texto
Formato 7 Qnicq bloque de 8/10 pt de ,
85 x 55 mm @ interlinea, separado en dos parrafos
X SOUTHERN con una linea de espacio entre cada
energy uno. Negro 100%.
Colores
- (P)ggtlt\)/lr(])e;;(;?(gS uis Acevedo 27 Nombre y apellido: Oscine XBold
GERENTE COMERCIAL Cargo: Oscine Regular en
mayusculas
m Pantone 2270 C 115125 1480 y
C61 MO0 Y73 KO acevedo@southernenergy.com _ ) . .
4503 4886 Int. 03 | Donato Alvarez 1081 Celular, mail, teléfono y direccion
www.southernenergy.com mpleta y web: ine Light
m Negro 100% - completa y web: Oscine Lig

Papel sugerido
Opalina Belga 300 grs o similar.

MANUAL DE NORMAS CAPITULO 2 PAPELERIA INSTITUCIONAL 18



Papel carta

Las cartas estaran escritas siguiendo las
normas descriptas en el ejemplo. 0O 15 36 130 156 210
Las medidas estan expresadas en mm. 34

20

A
\ 4

Formato

A4 /210 X 297 mm Informacion empresa

m 20 Dos bloques de 8/10 pt de interlines,
en Oscine Light Negro 100%.
Colores SOUTHERN

m Pantone 7714 C energy

. 45 Micelaia
C96 MO Y3O K45 Francisco José Quintana Ares Linea de 34mm de 8|t0 y 0,5 pt de

Southern Energy(l
outhern Energy grosor. Pantone 7714 C.

Donato Al 1081, 2° pisol
m Pantone 2270 C c:);;s,oﬁovrzrs?]z "

CB] M 0 Y73 KO Buenos Aires, Argentina Buenos Aires, 2° de marzo de 2025

V

m Negro 100%

De nuestra consideracion,
Nos dirigimos a usted con el fin de hacerle llegar las normas que deben respetarse para la

: confeccidn de una carta, utilizando la nueva papeleria de Southern Energy.
Papel sugerido oo , oop et o
El destinatario se colocard a 45 mm por debajo del margen superior y a 36 mm del lateral izquierdo
Papel Obra u |tr8 blanCO de 90 grS. (alineados con la miscelaia de la izquierda).

La localidad del remitente y Ia fecha, escritas con las caracteristjcas arriba sefialadas, irdn
alineados con el Ultimo de los datos del destinatario.
Dejando tres lineas en blanco se comenzara Ia carta. El comienzo del parrafo no necesitara
sangrado ni otro espacio opcional después de punto y aparte. En el caso de que fuera necesario
separar los parrafos, se podria dejar una linea de espaciado.
Debe utilizarse siempre el marginado de la izquierda, no preocupandose de llenar hi de emblocar
el margen derecho; por el contrario, es preferible, que éste resulte desflecado.
La fuente tipografica a utilizar sera la Oscine Regular, en un cuerpo de 10 pt con una interlinea
de 15 pt (10/15).
Las cartas deberadn ir siempre firmdas y/o con una aclaracion del responsable u orjgen de su
emision. Dicha aclaracion se ubicara al pie, marginada en la misma linea que la fecha, dejando dos
espacios libres.
En el caso de necesitar enumerar distintos items, el orden de los mismos sera numérico (1,2,3).
Mientras que los subitems deberan ser alfabéticos (1., 1.b, 1.c).
Sin otro particular, saludamos a usted muy atentamente.
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297
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Sobre americano

Los originales deberan realizarse respetando

el siguiente mapa constructivo.

Las medidas estdn expresadas en mm.

Formato

225 x 115 mm cerrado (+ pestana de 30 mm)

Colores
m Pantone 7714 C
C96 MO Y30 K45

m Pantone 2270 C
C61MO Y73 KO

m Negro 100%

Papel sugerido
Papel obra ultra blanco de 120 grs.

0 15 163 203 225

/ -30
o9y oog \ 9,5
0
\_/ 18

SOUTHERN
energy 34
15

T

Trama interna

Informacion empresa
Dos bloques de 8/10 pt de interlines,
en Oscine Light Negro 100%.

Espacio de escritura
Cinco lineas de 100mm de anchoy
0,25 pt de grosor. Pantone 7714 C.

MANUAL DE NORMAS

CAPITULO 2
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Carpeta
Los originales deberan realizarse respetando 220
el siguiente mapa constructivo. |

|

I

|

Las medidas estan expresadas en mm. 440

200,5 170 0

Formato abierto (sin solapa)
440 x 310 mm

Formato cerrado

220 x 310 mm 8

Informacion empresa

Dos bloques de 8/10 pt de
interlinea compuesto en Oscine
Light Negro 100%.

20

energy
35

SOUTHER

55
Colores (frente)

m Pantone 7714 C
C96 MO Y30 K45

m Pantone 2270 C
C61 MO Y73 KO

m Negro 100%

Papel sugerido
llustracion mate de 300 gr.

Donato Alvarez 1081

232

Southernenergy.com
nergy

@southernel

290

310

~ Solapa interna
100 mm de altura
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Firma de mail

Las firmas de correo electronico estaran compuestas
siguiendo las normas de llenado que se especifican en el
ejemplo. Los originales deberdn realizarse respetando

el siguiente mapa constructivo.

®0o0 P 1,f‘lineacién cliel bloqug de _te>;toge| la
= & A B irma con el margen izquierdo de
| | | | | cuerpo del mail, dejando
| Helvetica d)|12:)(m|(Biriv][si=i=][i=v])[=>~] una linea en blanco tras el punto
o E| | final.
e Nombre y apellido:
Cco: Calibri Bold 12/14 pt
Asunto: | 1 Negro '
|E| De: | i — g ————— - Firma: | Sl Cargoy area:

Calibri Regular 10/12 pt, en
mayusculas, interlineado 10
Verde petroleo (Pantone 7714)
RO G118 B128

Informacion de contacto:
Calibri Regular 10/12 pt
Negro.

Compuesto por tres bloques
separados entre si por una linea de

Q espacio: Direccion completa, Datos
SOUTHERN  Nombre Apellido de contacto (teléfonos y mail) y web
energy de la empresa.

Donato Alvarez 482, 42 piso.
(1406) Flores, Buenos Aires, Argentina.

115125 1480 | 4503 4886
mail@southernenergy.com

southernenergy.com

Marca 35 mm
de ancho

MANUAL DE NORMAS CAPITULO 2 PAPELERIA INSTITUCIONAL 22



24  Presentacion de la comunicacion impresa 'y
normas generales

25 Ubicacion de la marca en |as piezas graficas
Impresas verticales y horizontales

26  Aplicacion de la marca en avisos, folleteria y
piezas editoriales

03.La marca en |l
OMUNICaCcIiON IMPresa



Comunicacion impresa

La comunicacion grafica impresa mantiene el didlogo
entre la companiia y la comunidad. Representa el
espacio donde manifestar en imagenes y palabras

la mision y los valores.

La fotografia y los textos son los recursos indicados para
«dejar ver» las caracteristicas y los intereses diferencia-
les de cada empresa.

Los modelos aqui presentados son solo 8 modo de
ejemplo para mostrar posibles usos del color, la tipogra-
fia, la fotografia y su convivencia con la marca grafica.

MANUAL DE NORMAS CAPITULO 3

LA MARCA EN LA COMUNICACION IMPRESA
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Ubicacion y tamaino de |a marca en Ias piezas
graficas impresas

La dimension de la marca estara definida en relacion al
formato de la pieza grafica a disefar.

En los formatos verticales, la marca respondera a 1de 4
y medio del ancho total del soporte; mientras que en 1as

de formato horizontal se considerara 1/6 del ancho total.

Definido el tamafio de Ia marca, Ia misma podra trasla-
darse de abajo hacia arriba en las piezas verticales o de
derecha a izquierda en las horizontales, dentro del gje
definido en los esquemas aqui presentados.

o \
U
(C XD )

/'\

T~
( ( =0 \
A

y ’*\7/—\‘ \
{ ( /,\ |

N
‘, ‘:, N /\‘ “
\ / - )

Q

SQUTHERN
wHH'fH@[ NS HHHHTHEL NS WHHTMEE NS WHHTH@ N HHHHTWﬁHﬁIQMWT BIERIN

EhErey EINERY)Y ChEre)y EINERY)N BhEre)y GhErey
»wamga Wwd[tﬂi’mwd[rﬂﬁﬂf NWWTHENJ
BErQY Einelgy, CEIQY BhE HJ BIErQY
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Los avisos aqui presentados son a8 modo de ejemplo.
No pertenecen a ninguna comunicacion efectuada por la compaiiia.
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Viernes 20 de marzo de 2020+ lPatagénico« 9

ESCANEAEL QR
PARA SABER MAS

DE CONTINGENCIA ANTE LA PANDEMIA

Una empresa que exporta
Gas Natural Licuado.

OBJETIVO SOUTHERN

Reducir |1a huella
de carbono.

Ayudando a suministrar la energia

Argentina accede al mercado global y se
convierte en referente del GNL.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit sed
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
seros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla falis.

Una empresa que exporta
Gas Natural Licuado.

BJETIVO SO IERN

Reducw IakhUeIIa

Argentina accede al mercado global y se

convierte en referente del GNL.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipiscing elit sed
Duis autem vel eum iriure dolor in hendrerit in vulputate velit
seros et accumsan et iusto odio dignissim qui blandit praesent
luptatum zzril delenit augue duis dolore te feugait nulla falis.

de carbono.

ando a s
queelr

Nuevas
gestiones

Lorem ipsum dolor sit amet,

Acuerdos entre
empresas de GNL

Lorem ipsum dolor sit amet,

Cantidad que
se extrae

Lorern ipsurn dolor sit amet,

Nuevas Acuerdos entre Cantidad que
estiones empresas de GNL se extrae T = T S 5 RREEE :
m g9 D! m consectetuer adipiscing elit. consectetuer adipiscing elit. consectetuer adipiscing elit.
Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, Lorem ipsum dolor sit amet, . - . S - .
jpiscing e i o Duis autermn vel eum iriure Duis autem vel eum iriure Duis autermn vel eum iriure
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velit blandit praesent.

velit blandit praesent.

velit blandit praesent.
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Los avisos aqui presentados son a8 modo de ejemplo.
No pertenecen a ninguna comunicacion efectuada por la compaiiia.
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04.L.a marca en la

Ubicacion y tamano de |la marca en Ias piezas
digitales

Familia tipografica para presentaciones digitales
Recomendaciones generales sobre el armado
de presentaciones en PowerPoint

Modelo de templates para presentaciones

en PowerPoint

Modelo de publicacion en redes

Modelo de banners para publicaciones digitales
en intranet

omunicacion digital



Ubicacion y tamaino de |a marca en Ias piezas
graficas digitales

Los modelos de piezas digitales presentados sirven a
modo de guia para los equipos de comunicacion.
Podran utilizarse de modo literal o ser reinterpretados,
siempre que el resultado cumpla con el uso de la marca
aqui propuestos, 1a elaboracion de textos y los usos de
las imagenes desarrollados en el capitulo 1.

Q

SOUTHERN SOBRE SOUTHERN ENERGY
energy

La primera compahia de G
hacia el mundo. -

EL PROYECTO NOVEDADES

' - -~
-
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NL de Argentina.

CONTACTO
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Ubicacion y tamaino de |a marca en Ias piezas
graficas digitales

La dimension de |a marca estara definida en relacion
al formato de la pieza grafica a disefiar.

En los formatos digitales verticales y cuadrados, |la mar-
ca respondera a 1/5 del ancho total del soporte.

En los formatos digitales horizontales, la marca respon-
derd a 1/6 del ancho total del soporte. loe

Definido el tamafio de la marca, la misma podra = = o) SOUT:'ERN ‘
. . ! . : HHWTHEHW HHWTMEHW HHHHT\R\U (NS MWTMEFW HHWTW i,x;:g;@,)ﬁ\lwEh\gh\\ﬂ
trasladarse de arriba hacia abajo en Ias piezas verticales CREFOY CREFGY GREFgY @R EREFQY  GREFHTY

0 de izquierda a derecha en |as horizontales, dentro del
eje definido en los esquemas aqui presentados.

SOUTHERINS wﬂm\m IS wﬂm\u NS wﬂﬂwﬁﬂﬁ‘%mgﬂ 0 wﬂﬂmu NS wﬂmu NS wﬂﬂmu NSO \ «\.ngtmggg@ﬂ

BhEIYY eneigy eineligy BhEre\Y EhErey eineligy Bhere)
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Familia tipografica para presentaciones
digitales
La tipografia Open Sans forma parte de los
paquetes windows.
t | b | | | d d

Se ha seleccionado la familia

L.os dos barcos de licuefaccion seran

operados por Southern Energy para 0 pe n Sa n S p a ra SO p O rte S d igi- La variable ExtraBold sodlo sera

maximizar las sinergias en desarrollo N —
utilizada en la edicidon de datos

y operacion del proyecto. ta | eS CO m O p reSe nta C I O n eS e n duros en presentaciones, titulos,

OPEN SANS REGULAR folleteria o articulos de ediciones

Se proyectan exportaciones por mas P ower P O i nt y cuer p OS d e Ma i | S como revistas.

de USD 20.000 millones entre 2027 y
0 documentos Word no expor-
SxPpEol\rlt:\ﬁ::f\:sod:Dproductos ta d O S a P D F 0
cccediendo 2 nuevos destings De preferencia se usaran las
de exportacion. . -
p Va rlantes: nght, RegU|ar, BOId, La variable ExtraBold no podra
DAL RGeS utilizarse para componer

1.900 puestos de trabajo Extrabold y sus correlativos logues d texto extensos
en italica y SemiCondensed.
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Recomendaciones generales sobre el armado de pre-
sentacionesC

Textos

No escribir con cuerpos menores 3 14 puntos.

Definir los criterios tipograficos (tamano, variable, color)
para cada funcion del discurso (titulos, copetes, textos,
epigrafes) y mantenerlos en toda la presentacion.
Escribir en parrafos cortos que no superen 1as 5 lineas,
siempre alineados a la izquierda (no justificados,
tampoco centrados).

No componer textos completos en mayusculas.

Estructura

Tener especial cuidado en la organizacion de Ia
informacion dentro de |a pantalla para una mejor lectura.
Respetar los mismos margenes a lo largo de toda Ia
presentacion, exceptuando en el uso de imagenes foto-
graficas que merezcan ser vistas a pantalla completa.
Definir los criterios de graficos y mantenerlos en toda

DESTINO DE SOUTHERN

OPORTUNIDADES Y DESAFI0S DE e
LA ARGENTINA

80%

la presentacion. Q S Las oportunidades y desafios L ke
.. SOUTHERN VERCADD Y EXPORTACIN R de la Argentina para accede
Priorizar el uso del blanco en los fondos; excepto en energy GLOBALDEGIL sl mercado gl D
aquellas pantallas que se quieran utilizar como destaca- . : .
dq : : ; Lii?\fxopmiggw?mm ARkt GNL b convertirse en un pal COMO INFLUYE ARGENTINA
0SO portadas. exportador_ EN EL MERCADO GLOBAL
PAISES PRINCIPALES. - ‘L»‘[i"“ESJ”‘JO*C:ff } Lg(e_mi'DSurﬂ‘dggs;;;rr%&sxscfg;er
Solores
Para Ia elaboracion de fondos, formas plenas, textos des- | e e
tacados, graficos y tablas, se recomienda utilizar Ia paleta L

cromatica institucional con sus variantes de saturacion,
evitando incorporar nuevos colores.

Cuadros y graficos

En |a elaboracidon de cuadros se utilizaran unicamente

los colores presentes en la gama cromatica institucional
determinada en los templates provistos por la empresa.
Los elementos graficos como lineas y flechas de grosor
exagerado derivan en un alto nivel de ruido visual, perjudi-
cando la correcta legibilidad y comprension de la informa-
cion. De ser necesarias, no deben ser mas gruesas que el
grosor de la tipografia de los textos.
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Modelo de presentaciones PowerPoint
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Modelo de publicacion en redes

9:30

(O Instagram ® v

SouthernEnergy

de barriles
de gas natural
licuado por dia

de GNL exportado al resto
S del mundo por via maritima.

O Qv

Liked by follower, otherfollower and 20 others
Southernenergy

View All 10 Comments

! AGO - SEE TRANSLATION

ney SouthernEnergy

Lorem ipsu mis dolor sit amet, bortis
nisl consectetuer adipiscing elit, sed
dism nonummy sedi nibh euis mod
tincidunt ut [aoreet doloren aga
aliguam erat volutpat. Ut wisi nim

ad minim veniam, qus nostrud cxerci
tation ulamcorper suscipit lobortis nisl
utaliquip iea commod consequat.
Duis et aiutem veleu ene in hendrerit.

Diego Lerner
Ceo de Southern Energy

SOUTHERN
energy

El GNL ayuda
3 suministrar
la energia
que el mundo
necesita.
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Modelo de publicaciones en redes

Reducir Ia huella
de carbono.

Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat.

Q

SOUTHERN
energy

LOREM IPSUM DOLOR

REDUCIR LA HUELLA
DE CARBONO.

Lorem ipsum dolor sit amet, consectetuer adipisng
sed diam nonummy euismod tin. Com dolor sit amet

diam nonummy euismod tin.

SOUTHERN
energy
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Modelo de publicacion en banner web

Orgullosos de ser
exportadores de
0as natural licuado.

SOUTHERN
energy
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38 La marca sobre distintas superficies
39 Modelo de aplicacion de la marca a elementos
de merchandising
41 Modelo de aplicacion de la marca a indumentaria
43 Modelo de aplicacion de la marca en edificios
y moviles

05.La marca aplicaoa
en superficies varias.



La marca sobre distintas superficies

Por su constitucion, Ia marca Southern energy permite
su reproduccion sobre todo tipo de superficies sin
riesgos de perder pregnancia.

En este contexto, en general, y siempre que sea posible,
|la marca se aplicara en su version en positivo.

Quedaran exentos aquellos soportes donde para
mantener su calidad o asegurar su legibilidad, se decida

aplicar la marca sobre el mismo material (por ejemplo,
grabado sobre metal).

SOUTHERN
energy
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Merchandising

Los lineamientos desarrollados para Ia seleccidn

de merchandising de Southern energy, responden a los
intereses comerciales e institucionales establecidos
por la empresa, y se basan en los analisis y diagnosticos
desarrollados durante el proceso de construccion de la
marca. Deben ser considerados al momento de disefar
0 producir cualquier objeto de merchandising que
contenga la marca Southern energy.

En general, y siempre que sea posible, la marca se
aplicara en su version original a color.

La aplicacidon de estampas y tramas estara limitada al
uso de merchandising de indole promocional/comercial
(presencia en stands, etc).

Quedaran exentos aquellos productos que para
mantener su calidad se decida aplicar |a marca sobre el
mismo material (por ejemplo, grabado sobre metal).

SOUTH.
E )

-
b

Energia del sur

Q
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energy
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Indumentaria

Los lineamientos desarrollados para la produccion

de indumentaria de Southern energy responden a los
intereses institucionales establecidos por la empresa.

Deben ser considerados al momento de disefar o
producir cualquier pieza de indumentaria que contenga
la marca Southern energy, tanto en el rubro operativo
como promocional.

En general, y siempre que sea posible, la marca se
aplicard en su version original a color sobre blanco, 0
en blanco y verde sobre superficies verde petroleo,
buscando que la tonalidad del verde sea acorde al color
institucional.

La aplicacion de estampas y tramas estara limitada al
uso de indumentaria de indole promocional/comercial
(presencia en stands, etc).

SOUTHERN
energy
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Indumentaria

En Ia indumentaria de trabajo, como chalecos o
mamelucos, se sugiere que la marca tenga un tamano
maximo aproximado de 20 cm de ancho.
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Méviles y edificios

La aplicacion de la marca Southern energy sobre
edificios y rodados debera transmitir en forma
coherente la identidad de la compania. La marca se
colocara respetando el d8rea de exclusion minima.

Cualquier rodado a pintar debera utilizar como guia
cromatica los codigos de color Pantone detallados en
este manual.

La marca corporea

Podra utilizarse en su color original sobre superficies
claras (chapa, hormigdn, alucobond, etc) que por su
color de base garanticen su correcta visualizacion.

De lo contrario, se recomienda utilizar 1a version blanco
y verde sobre verde petroleo institucional.
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