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Introduccion

e High Rise presento6 al mercado los pisos mas altos de la
Gran Torre Costanera, entre los niveles 45 y 60,
sumando 25.000 m? de oficinas premium.

e En un mercado corporativo altamente competitivo y
post-pandemia, el desafio fue comunicar el valor de
espacios aun sin habilitar.

e La estrategia buscé transformar la altura en una
experiencia tangible, alejandose de los lanzamientos
inmobiliarios tradicionales.

e Ellanzamiento se realizé mediante una experiencia
inmersiva en el piso 59 de la torre, amplificada por una
fuerte estrategia de PR.
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Contextos y desafio

e El mercado de oficinas premium enfrentaba un escenario
marcado por vacancia y transformacién hacia modelos
hibridos.

e Office Hub Costanera debia introducir al mercado
espacios unicos que aun se encontraban en bruto.

e El principal desafio fue convertir una aparente limitacion
en una propuesta de valor atractiva y comercializable.

e La campana debia posicionar a Costanera como el
principal hub corporativo de la Region Metropolitana.
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Descripcion del caso

e La estrategia combind experiencia BTL y Relaciones
Publicas para instalar High Rise en la conversacion
corporativa.

e Se organizé el Evento Anual de Office Hub Costanera
en el piso 59, a mas de 188 metros de altura.

e El espacio fue intervenido minimamente para
potenciar el impacto de la arquitectura y las vistas.
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e La experiencia fue amplificada mediante una pauta de
prensa enfocada en negocios, economia y
arquitectura.
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Propuesta campaiia

e Bajo el concepto “Los negocios ahora mas alto que
nunca’, la campana convirtio la altura en una experiencia
tangible.

e Cada elemento del evento reforzo la idea de operar en
un nuevo nivel para los negocios.

e La arquitectura desnuda del espacio funcioné como parte
central del relato de marca.

e | a estrategia invité al mercado a experimentar el
proyecto antes de su habilitacion final.




Objetivos

Posicionamiento
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e Posicionar el concepto “High Rise” en medios y audiencias
clave, destacando atributos como altura, vistas y experiencia
corporativa.



Estrategia paso a paso

Fase 1: La Experiencia Inmersiva

e Se realizo el Evento Anual de Office Hub Costanera en el piso 59,
convocando a mas de 200 asistentes clave a una experiencia
inmersiva en un espacio en bruto.

Fase 2: Gestion de Prensa y Liderazgo de Opinion

e Se activé una estrategia de PR enfocada en medios de negocios,
economia y arquitectura, potenciando ademas la voceria de lvan
Magdic.

Fase 3: La Vision del Usuario

e Lacampafia incorporo testimonios de usuarios reales del complejo,
mostrando el valor y dinamismo del ecosistema Costanera.
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RESULTADOS ALCANZADOS

Convocatoria

e Mas de 200 asistentes clave participaron del evento, alcanzando una tasa
de asistencia superior al 85%.

PR

e |a campana obtuvo 12 publicaciones estratégicas en medios como La
Tercera Pulso, El Mercurio, Forbes y Emol.

Impacto Comercial Directo

e  Se cerraron contratos de arrendamiento, cuyos procesos de negociacion
se iniciaron a partir del evento y, ademas, las visitas a las oficias se
incrementaron de manera sostenida.

Posicionamiento en el ecosistema broker:

e El evento fortaleci6 la presencia de la torre dentro de la comunidad de
brokers inmobiliarios, manteniéndola como un referente activo y prioritario
en las recomendaciones del segmento de Clase A.
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e High Rise redefinid la forma de comunicar espacios
de oficinas premium en Chile.

e La campafia transformd un espacio sin habilitar en el
principal activo comunicacional del proyecto.

e A través de una experiencia inmersiva y una
estrategia de PR focalizada, Cenco Malls consolidd a
la Gran Torre Costanera como referente del mercado
corporativo.

e High Rise logr6 demostrar que la altura no debia
explicarse, sino vivirse.
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