
DE PREPAGO A UNA NUEVA FORMA DE MOVERSE



BIENVENIDOS A LA NUEVA 
FORMA DE MUVERSE

MetroMuv redefinió un proyecto financiero como una nueva plataforma de 
movilidad urbana. A partir de un cambio estratégico, construyó una identidad 
propia, cercana y diferenciada, capaz de ampliar el rol histórico de Metro de 
Santiago hacia un nuevo territorio. En una categoría saturada de fintechs y 
billeteras digitales, la marca transformó un medio de pago en una experiencia 
urbana integrada, instalando una nueva conversación sobre movilidad, ciudad 
y vida cotidiana.

BIENVENIDOS A LA 
NUEVA FORMA DE 
MUVERSE



DEL PAGO PASAMOS A LA MOVILIDAD



CADA ELEMENTO SE ELIGIÓ CON PINZAS
Ejecución

La identidad no nació de la guata: cada elemento -nombre, color, 
logo, tono- fue validado con usuarios reales. El objetivo era claro: 
tomar el respaldo de Metro y llevarlo más allá de lo institucional y lo 
financiero, hacia el movimiento y la energía.



TRANSFORMANDO IDENTIDAD EN CULTURA
Ejecución



TRANSFORMANDO IDENTIDAD EN CULTURA
Ejecución

Construimos una cultura propia desde cero: horizontal, ágil, con 
mentalidad de producto y orientada al propósito: integrar a las 
personas a un mundo en movimiento.
 



COMO LO APLICAMOS HACIA AFUERA
Ejecución

La identidad se desplegó desde lo especializado hacia lo masivo: 
de LinkedIn y foros de innovación a los espacios donde miles de 
personas transitan cada día.



COMO LO APLICAMOS HACIA AFUERA
Ejecución




