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~ RESULTADOS DE
| NEGOCIO & VENTAS

CRECIMIENTO DE VENTAS

+18,2% +10,2%

Valor Volumen
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EFICACIA EN DISTRIBUCION

Sell-In:
+2.|% Volumen +.\I,g?6

seti-out: ¥17% | +16,5%

Valor Volumen

DESEMPENO
DIGITAL &
coMU NIDAD

CUOTA DE MERCADO AL CIERRE

6,9% 12,0%

Valor Volumen
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NP, CRECIMIENTO DE CLICKS

+300%

(120k - 619K)

CASQ DE EXITO:
CAMPANA ‘WINTER YA! |

TABLERO DE RESULTADOS + TOP OF MIND (TOM) ﬁ' RECONOCIMIENTO

M @7@; xz ' < ESPONTANEO

oel 24%
expugstos 6% > 12% 21 40%

//l DENSIDAD DE MARCA
20l 0014% . 28%
' +, EFICACIA PUBLICITARIA
Recordacién Guiada: XD (10% -> 51%)

INTENCION DE COMPRA
Consumo Regular:

36% Expuestos VS 19% No Expuestos

CRECIMIENTO DE COMUNIDAD ALCANCE TOTAL

88% pe 3102 13.800 . 6.051 673

Seguudores Impresuones

PRESENTACION EIKON [Afio de la premiacion)



EL DESAFIO: % x Winter ya!
En un escenario pais critico, donde el 87% de los chilenos redujo su esta de vuelta

loits: 27, 28]

presupuesto en alimentacion debido a la inflacion historica, las marcas
lideres sufrian una fuga masiva hacia marcas blancas. Winter (CIAL
Alimentos) enfrentaba una paralisis de marca prolongada y el desafio de
reactivar su iconico concepto de los 90 “;Mucho Winter Ya!". El reto no era
solo publicitario: debiamos frenar la contraccion de la categoria y movilizar
de manera inmediata el canal tradicional.

'LAIDEA: &
En lugar de buscar un imitador que reemplazara al inolvidable Andrés

Rillon (“Don Pio”), la marca asumié una postura de honestidad y humor
irreverente mediante una convocatoria masiva a un Casting Nacional. Se
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Participn ¢0 o cacting pare 1 fures
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selecciono a 5 comediantes contemporaneos de Chile para recrear con
precision las situaciones originales (Escalera, Aeropuerto y Sillon), bajo la
direccion del nieto en la vida real de Andrés Rillon.

()
WY 2B 5 estrategia transmedia unificé un potente A
ecosistema digital en Meta/TikTok e inversion programatica masiva en
CHV, T13 y RedGol) con un despliegue offline de alta frecuencia en Radio _
Nacional y cadenas masivas, alcanzando una cobertura real del 74% del - I
target pais (6,2 millones de personas Unicas). oOMeta ¢} & RedGol ll_“

PRESENTACICN EIKON [Ano de la premiacion)




ANEXOS



Conocimiento Espontaneo

. Qué marcas de cecinas conoces?;Alguna otra?
Respuesta espontanea. Datos en %

= % TOM = % Total Menciones Espontaneas
Indicadores abiertos segun
PF 58 visibilidad de las campafias de
San Jorge cada marca
Wirsar Vio  Novio
Llanquihue = TOM 33 22
La Preferida ¢ I - Total Men. 61 52
La Crianza
Montina 1E 10 Winter Vio No vio
Super Cerdo 2 10 ToM 12 5
Sopraval 2 5
pacel . 3 Total Men. 40 24
Avriztia o 2 L
Parcelas de Valdivia 11 La campana de Winter logra un Vio No vio
B 10 impacto positivo en la presencia
P in o83 mental de la marca: entre quienes TOM 3 6
ool alla reconocen haber visto la pizas Total Men. 2] 18
exhibidas los indicadores de marca
Colun o son significativamente mas altos
Villablanca 1
Lider of1
AcueHta 0 Para el caso de San Jorge y La Preferida nos resultados abiertos por
Tottus o vio / no vio la campanfa no son estadisticamente significativos
La Espafola 0

Otro 4 10 .CADEM

Base total Bimensual




Marcas de consumo Habitual

:Qué marcas de cecinas consumes habitualmente? / ;Cual es la marca de cecinas mas habitual?
Respuesta multiple y guiada. Datos en %

Segun exposicion a publicidad
evaluada de la marca

m Consumo mas Habitual u Consumo Regular
J Habitual 22 17
. Regular 59 47
=) La Preferida Vio No vio
, Habitual 0 5
=i Winter Vio No vio
winter « N - Habitual 7 3
Super Cerdo 4 _ 22 Regular 36 19
Sopraval 3 - 13
La Espafnola . 5

.CADE‘m

Base total Bimensual



Recordacion publicitaria total

¢De qué marca de cecinas recuerdas haber visto publicidad? Ya sea en TV, Redes Sociales, radio o algun otro medio durante el Ultimo mes? Por favor, anota la
primera que se te venga a la mente./ ¢ De qué marca de oras marcas de cecinas recuerdas haber visto publicidad, ya sea en TV, Redes Sociales, Radio o algun otro

medio durante el Ultimo mes? Anota todas las marca y lo que recuerdes / Del siguiente listado, ; De qué marcas de cecinas recuerdas haber visto publicidad, ya
sea en TV, RR. SS o algun otro medio durante el Ultimo mes? Indica todas las marcas para las que recuerdes publicidad.

Receta del Abuelo
SanJorge
PF

La Crianza
Super Cerdo
Sopraval
Winter

La Preferida
LLanquihue
Montina

La Espanola

Ninguna de las anteriores

Base total Bimensual

Respuesta guiada multiple. Datos en %
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Segun exposicién a publicidad
evaluada de la marca

Total Men. 61
Winter Vio
Total Men. 5]
La 3
Total Men. 36

No vio
26

No vio
10

No vio

15

‘ CADEM



VALOR VOLUMEN

Ventas Winter (UTT) Ventas Volumen Winter (UTT)
+182% [ | +10,2% ——
1 L 1]
YTD-1 YTD
YTD-1 YTD

*Crecimiento categoria +1,5% - 7
9 e *Crecimiento categoria -7,2%

MSYTD-1 MSYTD MSYTD-1 MSYTD
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KPI
Alcance

diciembre 25

febrero

agosto

septiembre

octubre

noviembre

Impresiones

Me gustas

Reacciones

Click en enlace

Visualizaciones

Guardados

Compartidos

897.254 1.052.422 2.646.280 2.376.357 1.993.025
764.980 990.987 4.658.158 8.140.401 6.436.383
4.333 2.265 6.698 13.658 5.202
4.166 6.705 15.158 27.541 30.332
33.330 34.918 120.024 139.279 118.334
1063716 889249 3.126.891 1.102.862 2.258.257
158 97 296 365 333
128 81 663 953 266
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