
Talento
Mallplaza



Tras el éxito de la primera edición en 2024/2025, donde los ganadores integraron el cuerpo de 
baile del Festival de Viña del Mar 2025, el diagnóstico para 2025/2026 apuntó a profundizar el 
impacto enfocándose en la disciplina del canto y ampliando la convocatoria a nivel nacional.

1_Antecedentes



Jurado



Zona Sur: 
Mallplaza Trébol (26 de octubre).  

Zona Centro: 
Mallplaza Los Dominicos (2 de noviembre).  

Zona Norte: 
Mallplaza Antofagasta (9 de noviembre). 

Cas
ting



La estrategia se basa en la descentralización del talento, llevando 
castings profesionales a regiones para detectar, preparar y posicionar 
a intérpretes locales directamente en la obertura de la Quinta 
Vergara. 

A través de un plan de comunicaciones donde integramos medios 
multiplataforma (TV, radio, digital, redes sociales, vía pública) y la 
comunidad (a través de grupos WhatsApp de vecinos de los 17 
centros comerciales en Chile), se buscó amplificar la invitación a 
participar de los tres casting que se realizarían en la zona norte, 
centro y sur del país.

La campaña se dirigió a dos públicos:

• Comunidad: Potenciando las credenciales culturales de la 
compañía en nuestras comunidades.

• Talento nacional: Invitación a cantantes de todo el país, que 
quisieran estar en el escenario más importante de Latinoamérica.
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Influencers
Casting



Campaña RRSS



Mega



Final



Final
Para la final, se decidió realizar un REACT en vivo a través de 
plataformas digitales, junto a tres grandes influencers: Rey Alcalde, 
Alessia Traverso e Ignacia Valenzuela.



Camino a Viña

Landing page:

RRSS:



En Viña 2026



En Viña 2026



Campaña etapa FDV

Radio:

Medios: 15,2MM
Alcance

(ene-feb)

84.3MM 
Impresiones

(ene-feb)*base de canal

6.4MM 
Clics

(ene-feb)*base de canal

TV (Mega): Only Viña Camino a Viña Viña 2026



Resultados etapa FDV

META Visualizaciones Alcance Me gusta Comentarios Compartidos Guardado
s Repost Reels Stories Brandhealth

1era 
Etapa 2,776,884 1,949,165 14,856 777 1,588 386 - 6 92 98%

2da 
Etapa 6,101,070 4,477,098 27,184 976 635 513 101 8 77 98%

3era 
Etapa 13,487,345 9,445,288 43,724 281 244 616 67 5 19 99%

Total 22,365,299 15,871,551 85,764 2,034 2,467 1,515 168 19 188 98%

TIKTOK Visualizaciones Me gusta Comentarios Compartidos Guardados Piezas
1era 

Etapa 7,215,303 14,647 395 590 1,466 10

2da 
Etapa 3,076,293 14,533 172 435 1,271 8

3era 
Etapa 11,657,788 37,242 1,015 987 2,811 7

Total 21,949,384 66,422 1,582 2,012 5,548 25

Etapa Alcance Frecuencia Impresiones Clics CTR GRP´s

Convocatoria 10.1MM 3,1 95MM 278K 0,3% 671,08

Programa 5.5MM 2 4.7MM 54K 1,10% 153,2

FDV 15.2 MM 30,5 84.3MM 6.4MM 7,6% 2925,92

Digital:

Medios:



Prensa



Dale play al comercial de Talento Mallplaza

aquí

https://www.youtube.com/watch?v=XGKjtv7gPe4
https://www.youtube.com/watch?v=XGKjtv7gPe4



	Diapositiva 1
	Diapositiva 2
	Diapositiva 3
	Diapositiva 4
	Diapositiva 5
	Diapositiva 6
	Diapositiva 7
	Diapositiva 8
	Diapositiva 9
	Diapositiva 10
	Diapositiva 11
	Diapositiva 12
	Diapositiva 13
	Diapositiva 14
	Diapositiva 15
	Diapositiva 16
	Diapositiva 17
	Diapositiva 18
	Diapositiva 19
	Diapositiva 20
	Diapositiva 21
	Diapositiva 22

