PROCESO: Sublimado en cuero - Envase limpio para priorizar detalles - Se ajusté 5 cm por lado.
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VOLUMEN DE BUSQUEDAS

LAYS ARTESANAS

Interés a lo largo del tiempo

LAYS ARTESANAS

Interés alo largo del tiempo

entre el 16 y el 22, siendo la gala el 21 a las 2Thrs su
inicio. una dimensién de 70 de total 100.

entre el 23y 1de marzo, post gala, la dimension fue
100 de 100.

Google Trends no muestra nimeros absolutos de
busquedas, sino valores normalizados en una escalade O a
100. El valor 100 representa el pico de interés maximo en el
periodo analizado.

En este caso, el periodo del 23 de febrero al 1 de marzo
alcanzoé ese valor, lo que indica que fue el momento de
mayor busqueda relativa para “LAY’'S ARTESANAS" en esos 12

meses.
El valor de 70, obtenido entre el 16 y 22 de febrero, significa
que durante ese lapso el interés en “LAY'S ARTESANAS” fue
del 70% del pico maximo registrado. Esto se traduce en que,
en comparacion con el pico de 100, hubo un incremento de
aproximadamente un 30% en la actividad de busqueda una
vez que se produjo el evento o activacion.

La transicién de 70 a 100 indica un cambio notable en la
atencion del publico. Este aumento puede interpretarse
como una sefal de que la activacion —en la cual se involucré
un rostro ligado a la moda, reconocido como animadora
-"evaluadora" de los outfits de la gala, y que lucié un sobre de
mano inspirado en el packaging de LAY'S ARTESANAS Sal de
Mar tuvo un efecto positivo en generar interés y busquedas
en linea. Es decir, la campana logré amplificar la vi

relevancia de la marca en un corto periodo.




