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Valorización en cifras

Tomando como base el consolidado anual de Metro en Cultura 2025, donde el total del eje alcanzó una 

valorización aproximada de $340 millones en VPE, y considerando que las acciones asociadas a “Música 

de Estación” representaron 54 publicaciones, es posible estimar proporcionalmente que la iniciativa 

obtuvo una valorización mediática aproximada de: $60 millones de pesos aprox. en VPE. Esto posiciona 

a Música de Estación como uno de los hitos culturales con mayor impacto mediático dentro de la 

estrategia cultural de Metro en 2025.

Además, las 54 apariciones asociadas al programa se distribuyeron de la siguiente manera: 39 

publicaciones en prensa digital y medios online, 9 apariciones en televisión , 4 apariciones en 

radio y 2 publicaciones en prensa escrita.

Música de estación fue disfrutada por aproximadamente 15 mil pasajeros de Metro durante su 

ciclo.

En redes sociales las publicaciones asociadas alcanzaron los 10k de likes en promedio.




