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Amplificación a lo largo del año (comunicación externa: owned media - redes & web -, eventos, etc.)

Aunque el foco de esta campaña estuvo puesto en la semana inicial de la alianza, el objetivo fue crear 

un mensaje que resonara a lo largo del año a través de distintas acciones de amplificación. Para 

expandir este alcance, trabajamos una estrategia multicanal que combinó:

Publicación en los sitios web de ambas marcas.
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Amplificación en redes sociales mediante un 
calendario de contenidos especialmente diseñado.
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Creación de materiales comerciales (videos, presentaciones, 
brochures, pagers) adaptados al nuevo sello visual de la alianza.
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La continuidad de la campaña también se trasladó al terreno físico: en cada evento o feria del sector en 

la que participamos —en Reino Unido, Estados Unidos, Argentina y otros mercados— incorporamos los 

elementos de la alianza con Manchester City . Algunos ejemplos:

Se proyectaron videos de la alianza en los stands.
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Se desarrolló merchandising co-brandeado (bufandas, lapiceras, gorras, botellas, 
incluso dispositivos Alexa) para el personal interno y los socios comerciales.

Se diseñó un sello oficial de partner global, creado junto al Manchester City, que 
aparece en todos los activos de la campaña.
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Se implementó un photo opportunity interactivo, en el que los asistentes pueden 
sacarse una foto simulada junto a cinco jugadores del equipo —una acción lúdica 
que también nos permite fortalecer nuestras bases de datos y relaciones 
comerciales—.
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Además, ejecutivos de Manchester City comenzaron a participar activamente en 
eventos clave junto a nuestro equipo, incluyendo paneles conjuntos, como el que 
se realizó en Fintech Americas (EE.UU.) bajo el título:

“Más allá del campo de juego: Cómo la tecnología financiera está dando forma al 
futuro del fútbol”, con la presencia del CMO de Veritran Jorge Sánchez Barceló y el 
CTO del club inglés (Greg Swimer) o el que tuvo lugar en el Money 2020 de 
Ámsterdam junto al CMO de Veritran y Kaitlyn Beale, Vice President, Global 
Partnership Sales del club.
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