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RACIONAL

PROPOSITO
DE CAMPANA

En un mundo postdigital, la comunicacién institucional enfrenta desafios y
oportunidades inéditas. La economia de la atencidn exige estrategias creativas,
consistentes y centradas en la comunidad para sostener relevancia y confianza.

La decision de estructurar la campana de ldentidad Corporativa en dos fases
diferenciadas —Rumbo a los 30 Anos y 30° Aniversario— responde a un criterio
estratégico y comunicacional clave: construir un relato progresivo, generar
expectativa y consolidar resultados tangibles a lo largo de un aino de alto impacto
institucional.

En un contexto postdigital, en el que la atencion de las audiencias es fragmentada
y la confianza se construye de forma gradual, disefar una etapa de anticipacion
(Rumbo a..) y una etapa de celebracién y consolidacién (Aniversario) permite:

Posicionar la narrativa institucional como un proceso evolutivo,
mostrando que la universidad no solo mira su historia, sino que proyecta
activamente su futuro.

Generar expectativa y compromiso: la etapa Rumbo a... funciona como un
“sembrado narrativo”, en el que se introducen mensajes clave, se actualiza la
identidad visual y se alinean todos los puntos de contacto antes del hito de
celebracion.

Fortalecer la conexién emocional: el recorrido previo potencia la
recordacion de marca, refuerza el sentido de pertenencia y convierte a la
comunidad UAI en protagonista activa de cada accion.

Organizar recursos de manera eficiente, distribuyendo contenidos,
activaciones y anuncios de forma escalonada, evitando la saturacion de
mensajes y maximizando la visibilidad durante todo el ciclo.

Multiplicar resultados de impacto, ya que la fase de anticipacion alimenta
métricas de engagement, trafico web, matriculaciones e interacciones en
redes, generando una base sélida que se capitaliza en |la fase de celebracion.

UAI  ANOs
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En términos de identidad corporativa, esta l6gica responde al principio de coherencia
narrativa: cada etapa aporta valor y sentido a la marca, consolidando su personalidad,
proposito y atributos diferenciales (tradicion, innovacion, prestigio y calidad educativa).

Finalmente, estructurar la estrategia bajo la idea de Rumbo a los 30 Ahos permite
comunicar un mensaje optimista y transformador: cumplir afios no es solo mirar
hacia atras, sino reafirmar el compromiso con lo que viene. De este modo, la
campana se convierte en una herramienta viva de evolucion institucional, adaptada a
las audiencias contemporaneasy a los desafios del siglo XXI.

Celebrar los 30 aflos de la Universidad Abierta Interamericana (UAI) se convierte en
una plataforma para actualizar y reposicionar su identidad corporativa, proyectandola
hacia el futuro sin perder la solidez construida en tres décadas de trayectoria.

DBJETIVOS ESTRATEGICOS

Reforzar el posicionamiento de la UAI como una universidad soélida,
innovadora y confiable, reconocida por su prestigio, trayectoria y compromiso
con una educacion de calidad.

Poner en valor sus 30 anos de historia como factor de confianza y diferencial
competitivo, mostrando su evolucion constante y su mirada de futuro.

Conectar de forma emocional y racional con nuevas audiencias
(especialmente jovenes generaciones) y fidelizar a la comunidad académica
actual, fortaleciendo el sentido de pertenencia y orgullo institucional.

Desplegar una campana integral 360°, alineando narrativa, identidad visual y
experiencias reales en todos los puntos de contacto.

Unificar la comunicacion en todas las plataformas y soportes, garantizando
coherencia y consistencia en cada mensaje y acto comunicativo de la
comunidad UAIL.

Incrementar el conocimiento de marca y su diferenciacion frente a otras
instituciones, potenciando la captacion de nuevos estudiantesy la
consolidacion de alianzas estratégicas.

Visibilizar los logros acumulados y el impacto educativo y social de la
universidad.

Refrescar y modernizar la imagen institucional, alineandola a una vision de
futuro, innovacion y liderazgo.

BENEMEDIA UAI . ANos
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BASES DE LA ESTRATEGIA

Cumplir 30 anos es mucho mas que un aniversario. Representa un hito que se apoya en
todo lo que hemos logrado y en lo que aun esta por venir

LEGADO

N Reflexionamos sobre nuestro recorrido y ponemos en valor tres décadas
de crecimiento, generacion de conocimiento e impacto, que nos han
llevado hasta este presente.

«()a CELEBRACION
Q\ (Q Conmemoramos los logros alcanzados reafirmando nuestro compromiso
con una educacion superior de calidad, inclusiva y transformadora.

FUTURO
Nos proyectamos hacia un porvenir lleno de nuevas posibilidades, con el
proposito de seguir siendo protagonistas.

Resaltamos la tradicion de nuestra marca con un recorrido de 30 anos. En momentos
de incertidumbre, suele incrementarse la desconfianza, por lo que los consumidores
tienden a optar por marcas establecidas y tradicionales para decisiones importantes,
considerandolas como una red de contencidén confiable. Por eso, las marcas con una
larga trayectoria representan puntos de referencia positivos y de calidad para los
consumidores en términos de comunicacion. En UAI estamos evolucionando, y asi nos
contamos (y diferenciamos).

Lo que nos reldne en esta oportunidad es la celebracion del
trigésimo aniversario de la universidad. El tono en el que lo
hacemos es vigoroso, vibrante, potente y atractivo.

Nuestra capacidad de adaptacion a los cambios del mundo
académico, tecnoldgico y social.

Reputacién y reconocimiento en nuestras audiencias core.

Nuestro modelo educativo y nuestro aseguramiento de la
calidad.

Busgueda constante de la excelencia en todos los ambitos.

Nuestra evolucion y posicionamiento..

BENEMEDIA UAI . ANos
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Educacion y futuro

UAI para el futuro

Educacion para el futuro

Historia y futuro

Tradicion y futuro

Un pasado que inspira el futuro

.
.
.
¢ Celebrando el futuro
.
.
.
.

Un futuro que inspira

¢ Tradicion que impulsa el futuro

ESTRUCTURA DE CAMPANA

UAI RUMBO A LOS

30 ANOS
Preparar el terreno narrativo, sembrar
expectativa y contenido, lanzar la nueva

identidad visual y el storytelling
institucional.

BENEMEDIA

UA| 30ANos

Universidad Abierta Interamericana

Celebrar trayectoria y logros, visibilizar
impacto social, integrar una nueva
identidad corporativa, activar experiencias
de marcay proyectar el posicionamiento
para los proximos anos.
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COMPONENTES CLAVE DE
UNA ESTRATEGIA INTEGRAL

PORQUE LAS ACCIONES HABLAN
MAS QUE LAS PALABRAS
PENSAMOS EN 360°

1. MANUAL DE NARRATIVA INSTITUCIONAL

Su eje central es: “Contamos quiénes somos para liderar lo que viene”.
La guia incorpora storytelling adaptado a la realidad del siglo XX| y alineado con los
desafios de la economia de la atencion.

Creamos una herramienta clara que define como contar la historia, identidad y valores
de la universidad, para lograr comunicaciones coherentes y alineadas con nuestro
propodsito educativo.

Esta guia responde a tres preguntas clave: qué queremos comunicar, para qué y con
qué impacto, asegurando que la UAI transmita coherencia, confianza y una vision de
futuro. Apunta a inspirar, diferenciarse, fortalecer el prestigio y el liderazgo
institucional, y responder a los desafios tecnoldgicos y sociales actuales. Ademas,
refuerza el sentido de pertenencia y moderniza la imagen institucional sin abandonar
la identidad preexistente.

Alineacion del storytelling y los Alinear mision y comunicacion.
valores institucionales.

Mantener una identidad claray
Ejes tematicos clave: inteligencia soélida.
artificial, diversidad, sostenibilidad.

Fortalecer la reputacion

Definicion de canales, estilos institucional.

verbales y formatos

comunicativos, desde redes Guiar a toda la comunidad
sociales hasta testimonios universitaria en su rol
estudiantiles. comunicativo, posicionando a la

UAI como una institucion de
vanguardia en cada nively en
cada acto de comunicacion.

BENEMEDIA UAI . ANos
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VER MANUAL DE NARRATIVA

MAMUAL DE NHARRATIVA INSTITUCIONAL

UAI .

2. NUEVA IDENTIDAD VISUAL
[MARCA PARAGUAS]

ANEXO AL MANUAL DE MARCA

Como parte de la celebracion por los 30 afios de la Universidad Abierta
Interamericana, desarrollamos un rediseno integral de la identidad visual
institucional, presentado como un anexo especial al Manual de Marca.

Este rediseno adopta un enfoque minimalista, moderno y coherente, aplicado
transversalmente en todos los puntos de contacto de la comunicacion institucional.

PROPOSITO
El objetivo principal del documento es:

Establecer lineamientos visuales claros para la comunicacion grafica
institucional durante el afno aniversario.

Garantizar la coherencia y consistencia en el uso del logotipo conmemorativo y
sus aplicaciones en diferentes formatos.

Incorporar nuevos elementos visuales (colores, tramas, hashtags) que
enriquecen la identidad institucional en el marco de esta campana especial.

BENEMEDIA UAI . ANos
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https://drive.google.com/file/d/1Erc_Y2YxT6JwiAP10h7p_lXLOVgANUl7/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1Erc_Y2YxT6JwiAP10h7p_lXLOVgANUl7/view?usp=sharing

TONO

Institucional y celebratorio: combina formalidad académica con una
impronta festiva, en consonancia con el espiritu conmemorativo.

Motivador y entusiasta: incorpora mensajes como “LO MEJOR, PASA EN
UAI" y “El futuro sos vos”, que refuerzan el sentido de pertenencia y
proyeccion.

NARRATIVA VISUAL
Aunqgue no es un documento narrativo en sentido clasico, construye un relato

visual centrado en:
El paso del tiempo (1995-2025).

La comunidad UAI como protagonista de los logros.

Una mirada estratégica hacia el futuro: "El futuro sos vos".

ESTILO Y ELEMENTOS DESTACADOS

Estética uniformme y moderna, con predominancia del nuevo logotipo
conmemorativo “30 ANOS 1995-2025" en multiples variantes (con y sin
escudo).

Introduccién de un nuevo color azul institucional (RGB: 2, 2, 44), que se
suma a la paleta visual.

Uso de tramas circulares (patterns) como recurso grafico complementario.

Adopcion del hashtag #UAIZS0ANOS para unificar la identidad digital y
fomentar la participacion en redes sociales.

Celebracién 30 ANOS

VER BRANDBOOK j
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https://drive.google.com/file/d/10SAiIKQX911M4VpqaXLmVKwt8GSp3DPk/view?usp=sharing

J. INFLUENCER MARKETING

Con el fin de amplificar la visibilidad de la nueva identidad visual en Instagram vy, en
consecuencia, impulsar la matricula para el nuevo ciclo lectivo, desarrollamos una
accion de influencer marketing.

La campana se implementd junto a voces clave que representan los valores
aspiracionales de la UAI, seleccionadas por su cercania con los publicos objetivos y su
credibilidad.

MARTU BENZA
EIAL MOLDAVSKY
NATI JOTA

SOFI MARTINEZ
NICO OCCHIATO

4. ESTRATEGIA DE PRENSA

Desarrollamos una campana de prensay relaciones publicas con cobertura en medios
nacionales y especializados, con el objetivo de:

Visibilizar la nueva identidad institucional en el marco del 30° aniversario.
Reforzar el prestigio y la trayectoria de la UAL.

Traccionar trafico hacia nuestras plataformas digitales renovadas.

BENEMEDIA UAI| .. ANOs
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https://drive.google.com/file/d/1VzlGEhT_xgAW6xyWhl9PPJ7w99OkyAjd/view?usp=sharing
https://docs.google.com/presentation/d/1VfhXBN9kiFCZF6k-f9bKqUDbslut1oWK/edit?usp=sharing&ouid=110128142949592142681&rtpof=true&sd=true

En el proceso de rebranding, la prensa fue clave para amplificar la narrativa
institucional, construir legitimidad y fortalecer la conexién con audiencias internas y
externas. Apostamos a la credibilidad editorial para acompanar el cambio de imagen
con contenido de valor y coherente con nuestra identidad.

El alcance incluyd medios TIER 1 graficos y digitales, alineadas a nuestra estrategia
360°y al eje “Rumbo a los 30 anos”.

[ VER CLIPPING J

9. PUBLICIDAD TRADICIONAL Y DIGITAL

Como parte central de la campana desarrollamos un plan multicanal en medios
tradicionales y digitales, con el objetivo de visibilizar la nueva identidad institucional,
reforzar el prestigio de la marca y proyectar coherencia en todos los puntos de contacto.

PUBLICIDAD EN VIA PUBLICA

Implementamos piezas graficas con estética renovada en ubicaciones estratégicas de

alto transito (CABA, GBA, Rosario), apuntando al reconocimiento fisico del nuevo

posicionamiento institucional.

s

[ VER PIEZAS ]

SPOTS PUBLICITARIO
??«/ Creamos piezas audiovisuales para ser utilizadas en campanas de publicidad digital en

redes sociales y plataformas online. Estos spots destacaron la trayectoria, la innovacion
y el impacto de la UAI con un tono emocional y moderno.

[ VER SPOT ]

SPOT RADIAL
 Sm— Se desarrollé un spot especialmente producido para radio, pensado para conectar con
la audiencia a través de un mensaje claro, directo y emocional.

[ VER SPOT ]

PUBLICIDAD DIGITAL PROGRAMATICA
E@JB Desplegamos campanas en Meta Ads, Google Display, YouTube y medios digitales
@'@ afines, con segmentacion por intereses, zonas geograficas y grupos etarios clave.
Cada pieza mantuvo una estética coherente con la identidad grafica de la campana
aniversario.

[ VER PIEZAS ]
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https://drive.google.com/file/d/1yhKiqvq4Juv73xNiV5aGOXcfDC9naV_l/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1x1fq8BMby4YWBQGzgl6ZnMldCnw8JQXC/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1q0WJ9G0AVo_E6RqtYVMX9JkMt_ysdIAJ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1q0WJ9G0AVo_E6RqtYVMX9JkMt_ysdIAJ/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1x1fq8BMby4YWBQGzgl6ZnMldCnw8JQXC/view?usp=sharing

6. ONE LOOK

UNIFICACION VISUAL
PARA FORTALECER
LA IDENTIDAD

Para consolidar la nueva identidad de marca, implementamos el concepto “One Look”,
una estética integral que garantizd coherencia visual en todas las acciones del
aniversario.

Disefno y renovacion de piezas graficas oficiales: banners, templates
institucionales, presentaciones, carteleria y materiales editoriales.

Actualizacion de firmas digitales y comunicaciones internas, alineadas
al nuevo sistema grafico.

Produccién de fotos corporativas con estética unificada para todos los
equipos institucionales.

Renovacion de la sehalética institucional y ambientacién de espacios
fisicos y eventos.

Lineamientos centralizados desde el Brandbook, que permitieron

mantener uniformidad estética en todas las acciones ejecutadas durante el
ciclo en el periodo de campana.

ANEXOVISUAL DE MARCA

Celebracién 30 ANOS

(B UM IVERSIDAD ARIEDTA INTERAMERICANA

[ VER BRANDBOOK J [ VER PIEZAS J
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https://drive.google.com/file/d/10SAiIKQX911M4VpqaXLmVKwt8GSp3DPk/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1x1fq8BMby4YWBQGzgl6ZnMldCnw8JQXC/view?usp=sharing

B. EVENTOS Y EXPERIENCIAS DE MARCA TEMATICOS

LA IDENTIDAD INSTITUCIONAL, EN ACCION

Para reforzar la nueva identidad corporativa en el marco de la campana Rumbo a los
30 ainos, desarrollamos una serie de eventos tematicos y experienciales que trasladaron
la narrativa institucional al plano vivencial.

Estos formatos, adaptados especialmente a la tematica celebratoria del aniversario, se
consolidaron como propuestas innovadoras dentro del ambito educativo, conectando
con el publico desde lo emocional y lo simbadlico.

MODO PRIMAVERA

Actividad realizada en el marco de la celebraciéon del Dia del
Estudiante, orientada principalmente a la comunidad
universitaria. Incluyd intervenciones graficas, presencia
institucional en campus, y juegos y actividades interactivas que
invitaron a la comunidad a compartir sus experiencias en redes
sociales, generando conversacion en torno a los 30 anos de UAL.

[ VER ACCION ]

OPEN DAY UAI

Jornada presencial y virtual destinada a futuros estudiantes,
con visitas guiadas a las sedes, charlas informativas, talleres y
actividades interactivas. La comunicacion estuvo alineada con
la nueva identidad visual y conceptual de los 30 anos,
generando un contacto directo con la propuesta educativa
renovada.

Nico Occhiato

LA FORMA MAS INNOVADDRA DE
CORBCER TU FUTURA UNVERLIDAD

[ VER ACCION ]

WELCOME DAY - VUELTA A CLASES

Evento de bienvenida para estudiantes ingresantes y actuales,
realizado en formato presencial y digital. Se ofrecieron
dindmicas ludicas y se incentivd la difusion en redes sociales,
contribuyendo a fortalecer el sentido de pertenencia y celebrar
el aniversario institucional.

[ VER ACCION ]
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https://www.instagram.com/p/DAUJQ77ykwA/
https://uaiopenday.eventos.ar/stream/
https://www.instagram.com/reel/DICCXA_RG8X/

8. LANZAMIENTO DE MINI SERIE DE CELEBRACION

#tGeneracionUAI

Para celebrar nuestros 30 afios, produjimos #GeneracionUAI, una mini serie audiovisual
gue reune testimonios reales de graduados que reflejan los valores y el compromiso
social de la UAI.

Esta serie fortalece nuestra identidad corporativa al ofrecer contenido auténtico y de
alta calidad, alineado con la campana global “Rumbo a los 30 ainos”, conectando
emocionalmente con nuestra comunidad y proyectando nuestra vision de futuro.
#GeneracionUAI esta compuesta por episodios breves en formato documental que
muestran historias genuinas sobre la experiencia universitaria, los aprendizajes
adquiridos y el éxito alcanzado posteriormente en sus industrias.

Estos graduados, resultado de constancia, dedicacion y talento, son profesionales
lideres y comprometidos que representan con orgullo a la UAI.

Voces reales que generan conexion emocional y confianza.

Produccion audiovisual de alta calidad que refleja excelencia y
modernidad.

Integracion total con la campana de aniversario, consolidando
nuestra imagen renovada.

Difusion digital que posiciona a la UAI como referente educativo
comprometido con el desarrollo social.

ALGUNOS INVITADOS:

¥ Cutruneo |/

MILVA CASTELLINI FEDERICO CUTRUNEO IGNACIO GONZALEZ PRIETO JULIETA GARCIA

VER CAPITULO VER CAPITULO VER CAPITULO VER CAPITULO

(VER MAS CAPITU LOS>
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https://www.instagram.com/p/DCrhKtRvYNC/
https://www.instagram.com/p/DC5AF8mSsxQ/
https://www.instagram.com/p/DBcSHT1RVLV/
https://www.instagram.com/p/C-bSoAfvR6A/
https://www.youtube.com/watch?v=6rYiKeQZbs4&list=PLAqOQVoyDDlyMdWlUnvFKLanzBZdgQEMC

9. ALIANZAS ESTRATEGICAS

PARA FORTALECER LA COMUNIDAD
Y EL POSICIONAMIENTO DE MARCA

Consolidamos #ComunidadUAI sumando alianzas estratégicas con marcas vy
organizaciones de primer nivel para ofrecer beneficios y entretenimiento a nuestra
comunidad. Estas colaboraciones nos posicionan en linea con nuestros objetivos,
vinculando la imagen de la UAI con marcas que alcanzan a nuestro publico target, con
alta conexion y reputacion, fortaleciendo asi nuestro posicionamiento y ampliando la
interaccion con publicos clave. Entre nuestros aliados se encuentran Sharpie, Soul,
Endeavor, DeporTV, WATT, PaperMate, Campus Party, Buenos Aires Ciudad, Hoggax,
Santander, Recoleta Mall, Solar de la Abadia y mas.

ACADEMIABA ;SO RTEO!

Sarmidnd gl adtdanis

vizmis, | Experiencia
SOMO0%

CAPSULA

i\."UELvE 18 OE MAYD
e Somos PARTNERS de |AN

BIONICA

iEl mayor evento de tecnologia
e innovacidn vuelve a Argentinal sl sos parte de la #COMUNIDADUAI
Hacé click acd y participa

i T | e gty

N

#UAICPENDAYZS ual== & Santander

Sorteos e e s
MONOPATIN ELECTRICO
PRODUCTOS SHARPIE
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Cuenta Universitaria
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10. ACTUALIZACION DE REDES SOCIALES

ALINEADAS A LA NUEVA IDENTIDAD

Adaptamos nuestras redes sociales a la nueva identidad visual y narrativa
institucional, en linea con la campana #30AnRosUAIl. Desarrollamos una linea grafica
unificada, actualizamos el tono editorial y produjimos contenidos especificos para
cada plataforma, priorizando los formatos audiovisuales y tematicos con fuerte

presencia en Instagram, YouTube y LinkedIn.

Esta estrategia nos permitié mantener la coherencia institucional en todos los puntos
de contacto digitales y conectar de forma directa y efectiva con nuestros publicos

clave.

30 ANOS
DE HISTORIA

¥ DE CALIDAD ACADEMICAL
Cada gstudiante, cada carrera, cada logre

o5 parte de una historia construida con
excelencia académica o inclusidon.

1Y)

=

e
."

‘ RUMBO A LOS
Ui,

.FE"IEES'S'D afos ]

f
{

' 36,3 mil 4« 41 mil

BENEMEDIA

= L] - .
.80 Ty M
LEL] e -
- aRE . s T
a Ty o 8w T
- L] =0 T T » .
L L L sRcmar 1] L] BEBERDEE RS
O BER N # 115 1]
L L] . ™ L]
. » T N Tyl
° (1] . ] rTeee
T . 8 T N
L - -8
e s *
®a ™
I T - . 1]
[ 1] (T T 0 ) (1) [ ] b
- LY T - - [ X L L 1]
[ TL LT RT e T T N aw
L] LB a LY ] a8 -
- e (BT TN T o
------ = ™ Ty
B EERER e =T N
. S8 1Ll . .
.e " ! - 1]
T Y T M
sae @ a Tl Y
111 1]
= Y] Tl
1T
L1l >
. " =

ANIVERSARIO

1995 - 2025

L% et Al Sl R

ddd g

UAI

Universidad Abierta Interamericana

sssssssss



11. NUEVA IDENTIDAD VISUAL - SUBMARCAS

Como parte de la estrategia de fortalecimiento y modernizacion de identidad
corporativa, desarrollamos un redisefo integral y unificado de mas de 10 submarcas
institucionales, actualizando logos, estilos graficos, paletas cromaticas, tipografias y
lineamientos narrativos.

Centros de Altos Estudios
Hospital Universitario 4.0
UAI Comunica

UAI Urquiza (club deportivo)

Vicerrectoria de Investigacion

Secretaria de Infraestructura

UAI | Facultades

[ VER TODAS J

12. PRODUCCION AUDIOVISUAL ESTRATEGICA

#CONOCEUAI Y #RECIBITE

Como parte fundamental de la estrategia institucional para fortalecer la identidad
corporativa, se produjeron videos publicitarios de alta calidad cinematografica
destinados a visibilizar el potencial de la UAI en sus distintas facultades y sedes.

Estas piezas audiovisuales, disponibles en las camparfas #ConocéUAl y #Recibite,
fueron concebidas con una narrativa cuidada, emocional y estratégica, y responden a
un objetivo claro: mostrar la grandeza de nuestras instalaciones, la calidad y variedad
de nuestra propuesta educativa, y transmitir con fuerza la experiencia UAI.

BENEMEDIA UAI . ANos
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https://drive.google.com/drive/folders/16MdVwzRufKqN_K-ir8t3rKToms2daPUy?usp=sharing

#ConocéUAl

Lista de reproduccion en YouTube

Esta serie presenta recorridos visuales por los diferentes campus y sedes de |a
UAI, con planos amplios, tomas aéreas, testimonios de estudiantes y una
atmodsfera que destaca modernidad, accesibilidad y vida universitaria activa.

El foco esta en la experiencia de pertenencia y en mostrar, desde adentro, lo
que significa estudiar en UAL.

#Recibite

Catalogo de spots por carrera

Esta campana presenta una coleccion de videos breves organizados por
carrera, pensados como spots de alto impacto para promocion en medios
digitales. Cada video combina testimonios reales, informacién concreta sobre
la formacion, y una puesta visual profesional que pone en valor el diferencial
de cada disciplina, alineada a las demandas del mundo actual y el prestigio
institucional.

LA CLAVE

Estrategia para asegurar una identidad corporativa efectiva en todos los niveles de la
organizacion. Con el objetivo de garantizar una comunicacion coherente, alineada
con el Plan Estratégico y fiel a la identidad institucional de UAI, desarrollamos una
herramienta clave: un Repositorio de Comunicacion Estratégica.

Este repositorio fue creado por la Gerencia de Comunicacion
y esta alojado en la web oficial de UAI, en una secciéon de
acceso abierto para todos los colaboradores de la
organizacion.

¢QUE ES EL REPOSITORIO?

Se trata de una Guia Integral de Alineacion de la Comunicacion
Estratégica, pensada como una herramienta accesible, practica
y autdbnoma que permite a todas las areas y colaboradores
gestionar sus comunicaciones respetando:

& La coherencia narrativa (como hablamos de la UAI) g ACCEDER A REPOSITORIO ]

& Lacoherencia estética (como se ve la UAI) \

& Los criterios institucionales de oportunidad, pertinencia,
segmentacion y profesionalismo
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https://uai.edu.ar/gerenciadecomunicacion

¢QUE CONTIENE?
Incluye protocolos, criterios y recomendaciones claras sobre:
# Uso correcto de la marca y elementos graficos
& Canales apropiados segun tipo de mensaje
& Segmentacion de publicos
® Estética institucional

& Tiempos y planificacion para campanas de difusion

é )
UAI BOLETIN

|YA ESTA DISPONIBLE UAI 0 afios
LA EDICION DE NOVIEMBRE!

CRERENCLA DE COM UNICA

VER VIDEO: REPOSITORIO
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https://drive.google.com/file/d/17y6H26zCpyAYahESMLVeAbsdqkgXoWk1/view?usp=sharing

¢QUE BUSCAMOS EVITAR?

Con esta estrategia prevenimos errores comunes que afectan la eficacia y reputacion
de la comunicaciéon, como:

& Mal uso de la marca: disefios poco profesionales, uso inadecuado de logos o

colores.

¢ Alianzas incongruentes: asociaciones con marcas que no se alinean al Plan

Estratégico.

¢ Mala segmentacion: mensajes que llegan a publicos equivocados o sin interés

real.

¢ Falta de anticipacion: campafas urgentes sin tiempo adecuado de

preparacion.

¢ Repeticién innecesaria: duplicaciéon de mensajes similares por facultad o

carrera.

¢QUE LOGRAMOS?

Un ecosistema comunicacional mas profesional, alineado y eficiente, donde cada
actor institucional participa con autonomia pero dentro de una estrategia comun,
asegurando que la imagen y el relato de la UAI se mantengan solidos y coherentes en
todos los niveles organizativos.
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https://drive.google.com/file/d/1kwxtLKF5u2-E_PepxJGYA8XMjLyYwXjn/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1740b5WMVqVu0cEZmIY_0uRhg2VImgWDg/view?usp=sharing
https://drive.google.com/file/d/1WDkXx231Sx4v6Q2BOXUCxi4wn_jBVLDP/view?usp=sharing

EL RESULTADO

Desarrollamos una identidad corporativa con un concepto sdlido y un significado
profundo, que refleja fielmente nuestros valores y vision institucional. Gracias a esta base
conceptual, logramos unificar narrativa e identidad visual en una estrategia integral que
incremento significativamente el awareness, engagement, trafico web y conversiones.

Ademas, porque las acciones hablan, fortalecimos nuestra reputacion a través de
alianzas estratégicas y cobertura mediatica, y generamos experiencias que consolidaron
el sentido de pertenencia de nuestra comunidad académica.

Esta campana no solo celebrd 30 anos de trayectoria, sino que proyecto a la UAI como un
referente confiable y lider en educacion, alineada con los desafios y oportunidades del
futuro.
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