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1. Infroduccion
Planteo y diagnostico




Kia en Argentina_

Kia es una marca automotriz global con la vision de crear
soluciones de movilidad sostenible para consumidores,
comunidades y sociedades de todo el mundo.

Fue fundada en 1944, ofreciendo soluciones de transporte
durante mas de 75 afios. Con 52.000 empleados en todo el
mundo, presencia en mas de 190 mercados y fabricas en seis
paises, la empresa vende hoy alrededor de tres millones de
vehiculos al aio. Esta enfocada en la transicion a los
vehiculos eléctricos y en desarrollar nuevos servicios de
movilidad para ayudar a enfrentar los desafios urbanos de
todo el mundo.

En 2021, Kia anuncié una transformacion total de la marca
hacia el futuro. Redefinid su propdsito como compaiiia: creer
que el movimiento inspira las ideas. El lema de Kia,
Movement that Inspires, refleja el compromiso a inspirar a los
consumidores a través de sus productos y servicios. Kia cree
gue el movimiento inspira las ideas, y las grandes ideas
surgen cuando se esta en movimiento.
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Movement that inspires




Diagndstico_

El ingreso de la administracion de Alberto Fernandez en
diciembre de 2019 generd un cambio en las reglas de juego
para el sector, hasta ese momento Kia Argentina mantuvo
una participacion de mercado promedio del 0,36%. A lo largo
de los afios de gobierno, con pandemia mediante y medidas
restrictivas para importadores que no permitieron un
desarrollo del negocio como en aios anteriores, se genero
una caida del share de mercado de la marca hasta el 0,12%,
siendo la caida mas baja en la historia de la marca.

En paralelo a este contexto, Kia a nivel regional estaba
gestando uno de los movimientos de mercado que cambiaria
la participacion, percepcion y posicionamiento de la marca en
cada uno de los paises que tiene presencia.

La llegada y comercializacion de All-new K3 para Kia
Argentina representaria un cambio profundo en las
operaciones del negocio. Pasaria a competir al segmento B, el
sector mas competitivo, con uno de los productos mas
vendidos y aclamados en la region durante el ultimo ano.
Provocaria un reposicionamiento y concepcion como marca
en el pais siendo la baza para recuperar la participacion de
mercado.

All-new K3




Modelos_
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All-new K3 Cross

All-new K3 Sedan o7 e

L<LA | All-new K3

- s > AN - P i 2




Ao 1 e




Pero, ;cOmo hariamos
para visibilizar la
unidad que lo
cambiara todo para Kia
Argentina?
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2. Propuesta




| Objetivo_ LLLAA | All-new K3

Dar a conocer el All-new K3 como uno
de los principales vehiculos del
segmento destacando sus diferenciales,
como sequridad avanzada, confort,
tecnologia innovadora y diseno
moderno, al mercado local durante el
plazo de 6 meses.




Estrategia por momentos_ LLLAA | All-new K3

Implementamos una estrategia integral dividida en tres momentos de comunicacion con un lema de
campaiia que nos permita visibilizar la nueva unidad en el mercado local de forma paulatina,
generando curiosidad y expectativa en cada uno de los stakeholders seleccionados.

First Look Exclusive Access Launch
DICIEMBRE / FEBRERO FEBRERO / MARZO MARZO / ABRIL / MAYO
® @ @
Primera exhibicion en Costa Preventa online Beyond The
Esmeralda Argentina y After Primera vez para Possible Experience
Beach Kia Argentina

All-new K3 Cross
A

Conocé el All-new K3 Cross y Sedan

Los tres momentos acompaiiados por un claim inspirador







Mas alla de lo posible_

El lema «Mas alla de lo posible», utilizado en otros paises para el All-new K3, se basa en

la superacion de los limites, la innovacion vy la capacidad de Kia para ofrecer mas de lo

que los consumidores esperan en términos de disefio, tecnologia y prestaciones. Estos
son algunos puntos clave de la justificacion de esta afirmacion:

Superar las Innovacion Futuro centrado en
expectativas constante el consumidor

Audaciay Inspiracion y
confianza movimiento

En resumen, «Mas alla de lo posible» refleja la ambicién de Kia por ampliar los limites
de lo que un coche puede ofrecer, posicionando a la marca como lider en innovacién y
estilo sin comprometer la funcionalidad y la sostenibilidad.

L<LA | All-new K3




Publicos_

Para llevar adelante la campaiia, idenficamos los siguientes publicos que nos permitieron
visibilizar a All-new K3 en los lectores entusiastas del sector y futuros compradores en cada
momento.

Medios de comunicacidon generales: periodistas que nos permitieron que la comunicacion de la
campafia sea nacional.

Medios de comunicacién especializados:

« Automotriz: los especialistas del sector con mayor conocimiento de los atributos mecanicos, de
disefio y tecnologia como terceros validantes y opinion aprobada por las personas que
deciden cambiar el auto.

« Lifestyle/tech: orientado al disefio y confort de la unidad, periodistas de este sector
colaboraron al posicionamiento de Kia como una de las marcasmas destacadas.

Embajadores de la marca y creadores de contenido: como marca semi premium se eligio a
destacadas y reconocidas figuras de redes sociales +30 afios para potenciar el lanzamiento.

L<LA | All-new K3




Canales_ LA | All-new K3

Owned:

+ Medios propios (website y redes sociales)

+ Email marketing

Earned:

+ Medios de comunicacién (organico y pago)
» Publicidad no tradicional en via publica

» Redes sociales de periodistas e influencers




3. Desarrollo
Acciones por momentos




First Look en Costa
Esmeralda




Locacién_ LA | All-new K3
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Costa Esmeralda, Argentina

A 20 km al norte de Pinamar se encuentra uno de los barrios mas
exclusivos de la Costa Atlantica, Costa Esmeralda. Un enclave
privado que ofrece experiencias sofisticadas a medidade los M
huéspedes que desean pasar su temporada de verano. :
A partir de diciembre de 2024, el barrio fue el punto de encuentro
entre los usuarios y el All-new K3, siendo la primera vez que se
pudo observar en publico en el pais.

Costa Esmeralda



https://costa-esmeralda.com.ar/
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| Sumario del momento_

Para contar la presencia de Kia, desarrollamos un comunicado de prensa y una serie de
contenidos para medios propios, invitamos a periodistas del sector para que pasen por el
Parador Punta Norte a observar las novedades de Kia y preparamos un flyer de
invitacion para el siguiente encuentro de la temporada.

Temporada en Costa Esmeralda: 21/12/2024 a 13/04/2025
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El After Beach del 17 de enero significd un espacio comuin para las presentaciones de las dos
siluetas. Invitamos a clientes de la marca, convocamos a 10 periodistas especializados, contratamos
contenidos brandeados, gestionamos entrevistas para Sebastian Sicardi, Gerente General de Kia
Argentina, y preparamos documentos para prensa como mensajes clave y Q&A.

2 All-new K3 (Cross & Sedan) en Parador Punta Norte +

@E Sportage, Carnival y Seltos en otfras zonas de Costa
Esmeralda



Exclusive Access




| Sumario del momento_

20 unidades exclusivas

Por primera vez en la historia de la marca, Kia Argentina
decidi6 apostar por una nueva estrategia comercial que
le permitio captar el interés de clientes actuales y
futuros, y del sector entero.

El 28 de febrero, la marca comenzé la comunicacion en
redes sociales anunciando que el 7 de marzo iniciaria la
preventa oficial de All-new K3.

Para amplificar la novedad, contactamos a clientes
interesados, generamos contenidos para medios propios
y compartimos la primicia a periodistas especializados
que posteriormente publicaron en sus portales de
noficias.

La propuesta generd un gran interés en el publico ya
que las 20 unidades exclusivas se agotaron en 3 horas.

LLLA | All-new K3

All-new K3 Sedan -

Mas alla de lo posible

Disfruta de un pre:

Precio especial y transparente con gastos de envio
incluidos / Precio de reserva: $500.000 pesos
argentinos.



_aunch & Beyond The
Possible Experience en
Mendoza
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Locacion_ L<LA | All-new K3

Mendoza, Argentina

Para el lanzamiento en la provincia de Mendoza, Kia Argentina
desplegd una logistica inesperada para una marca importadora en
el sector automotriz.

En medio de una propuesta natural se encuentra Anaia Wines,
ubicado a 22km de la ciudad de Mendoza, una bodega ganadora de
destacados premios internacionales y uno de los lugares mas
solicitados de la provincia. Por los valores y pilares que comparten
ambas marcas como la sustentabilidad, innovacion, tecnologia y
disefio, se eligié el lugar perfecto para presentar uno de los
lanzamientos mas esperados del ano.

Anaia Wines



https://www.instagram.com/anaiawines/?hl=es
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| Desarrollo del momento_

=]
P

ool 4
ooo

¢

3 Dia 1: 25/03/2025
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Recibimos a los periodistas en Anaia con un cocktail de bienvenida
en el hall principal. Continto con la presentacion oficial liderada por
los ejecutivos de la compaiiia a fravés de una conferencia de
prensa en la cava subterranea y develacion del All-new K3 en el
exterior de la bodega.
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Dia 2: 26/03/2025
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Con 20 unidades de All-new K3, esperamos a los invitados para
brindarles la oportunidad de seguir creando contenido para sus
portales y/o medios. Luego del espacio, partimos en caravana
rumbo al siguiente destino, la Estancia Atamisque, donde se realizo
un almuerzo y coordinamos mas de 25 entrevistas con los
ejecutivos de Kia.




| Sumario del momento_ LT | All-new K3

Para la tercera instancia de comunicacion:

Invitamos a 50 periodistas, 5 embajadores de la marca,
creadores de contenidos e influencers.

Desarrollamos documentos para medios como un
comunicado de lanzamiento, flyers para el evento. ficha
técnica de ambas siluetas, mensajes clave y Q&A.

Gestionamos test drives y entrevistas.

Contratamos publicidad en via publica, espacios pagos y
PNT en medios de comunicacion.

Generamos contenidos para medios propios para seguir
amplificando.




4. Resultados y
beneficios del negocio




Resultados obtenidos durante la camparia_ L<L | All-new K3
Diciembre a mayo

z 213 79  84.381.242

] M NOTAS*® Notas en tier 1* Audiencia alcanzada*
93 59 34 $671.380.926,34
Medios Test drives Entrevistas Ad Value*
generaron All-new K3

conversacion

6 O Periodistas acompaiiaron a Kia durante la exhibicion en
Costa Esmeralda y develacién en Mendoza.

*Datos facilitados por el servicio de moniforeo Global News.



Sumario - First Look _

+1M

Visitantes
durante verano en

Costa Esmeralda

62

NOTAS

28 notas en tier 1
8 entrevistas

LA | All-new K3
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Invitados
al After Beach

—— Periodistas: 10

. Empleados, partners,
ejecutivos: 3

L Clientes/ Otros: 42




| Sumario - Exclusive Access_ LLL” | All-new K3

20 unidades exclusivas

L
Mas alla de lo posible

TODAS LAS +400
UNIDADES Good leads

fueron vendidas
1 1 iNo te pierdas la preventa exclusiva!

NOTAS el I

5 notas en tier 1



| Sumario - Launch & Beyond The Possible Experience_ <L | All-new K3

2 50

DIAS PERIODISTAS
25y 26 (automotriz, lifestyle,

de marzo tech, generales)

5 20

All-new K3 All-new K3 para
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Embajadores Test Drives
Astara & Kia NOIES

invitados 45 notas en tier 1



| Influencers t

2.411.243 3.033.630 280 237

ALCANCE IMPRESIONES COMMENTS SHARES



Mas contenidos_ LD | All-new K3

LIVE 6

+4.8MM g 0] 12

! 338

V. SPOTS Digital |mpresiones OOH Elementos Streaming Flementos
* Spot * Home Event -Multiscreen e Led Screen e 5 Publicidad no
* PNT * Display * Display tradicional
* Article * Paradas de ¢ 1 Accion especial
* Video colectivo
e Tradicional Banners e Front Poster
* Video Pre Roll e Columnas
* Midscroll

* Display Inread
e Advertorial
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| Sumario - Social Media_ LA | All-new K3

16.541.597

IMPRESIONES 1 9 8 1 9 O
MENSAJES MENTIONS

12.229.265

AUDIENCIA 701G

2696

— 64 FEED POSTS
NUEVOS 20 TW

1 03 —— 39 STORIES SEGUIDORES
34 KIA

CONTENTS 175 89

COMMENTS REPOSTS

—— 22 PRESS
—— 8 INFLUENCERS




Sumario - Web_ L<LA | All-new K3

1.710.885

WEB TRAFFIC

189.286

LANDING TRAFFIC

4.735
LEADS 580.11 501.760

ALL-NEW K3 SEDAN
ALL-NEW K3 CROSS
SECTION SECTION




| Sumario - Display de Google_ All-new K3

All-new K3 Sedan

Mas alla de lo posible

6.426.345 Y e

307,15 26.011

1.591.850

USUARIOS UNICOS




Beneficios generados
para el hegocio




| Beneficios generados para el negocio_

Durante los primeros tres meses del afio, Kia alcanzé 337
patentamientos y como consecuencia del lanzamiento de All-
new K3, la marca revirtio su participacion en el pais.

En abril y mayo, Kia logré patentar 739 unidades, de las
cuales 489 corresponden a All-new K3. Durante la preventa
digital, se destaco por vender las 20 unidades exclusivas en
tan solo 3 horas y en las siguientes 48 horas se generaron
mas de 400 Good Leads.

Por el K3, Kia crecio un 122,22%, comparado al primer
trimestre del afio, alcanzando parcialmente un 0,4% de share
de mercado en 2025, siendo mas del doble de la
participacion total en 2024 con el 0,18%.

Gracias a la estrategia de comunicacion y los resultados
obtenidos durante los 6 meses de campaiia, se produjo un
cambio en el desarrollo del negocio de la marca y su
posicionamiento local ante su ingreso a la competencia del
segmento B en el pais.

Actualmente, existe un listado de espera con mas de 300
futuros clientes que aguardan por su All-new K3.

LA | All-new K3

337,4%

Crecimiento de Kia entre
enero y mayo 2025 vs
2024

+0,22%

Crecimiento en el
mercado por All-new K3

+300

Tickets de reserva
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