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HISTORIAS DE ESTACION

En las estaciones de servicio AXION energy se amplia conti-
nuamente la oferta de productos y servicios de las tiendas
de conveniencia Spot!. Por ejemplo, se ofrece la Parada
Sanguchera, una propuesta gastrondmica innovadora
creada por Lelé Cristobal que incluye sandwiches gourmet,
empanadas y helados. En este contexto, la marca decidid
crear Historias de Estacion, una serie protagonizada por el
reconocido chef en donde recorre el pais destacando croni-
cas y productos locales de las comunidades cercanas a las
estaciones de servicio, fusionando la cultura, la gastrono-

mia y la identidad argentina.

OBIJETIVOS

AXION COMO
MARCA FEDERAL

Consolidar la imagen de AXION
Energy como una marca federal,
fortaleciendo su posiciona-
miento junto a Spot!

EXPERIENCIA EN
ESTACIONES

Afianzar la relacion entre AXION
Energy y las tiendas Spot! para
resaltar que su oferta gastronoé-
mica forma parte de la experiencia
en las estaciones de servicio.

CERCANIA

Fomentar los atributos de
cercania y experiencia en las
estaciones de servicio

ESTRATEGIA

Destacar el impacto de las >
estaciones de servicio en

las comunidades locales y

el vinculo con las personas >
y las costumbres del lugar.

Lelé Cristébal como

conductor, generando una >
conexién genuina con los
habitantes de distintas >
provincias.

8 capitulos en Bs.As,

Cérdoba, Mendoza, Jujuy, >

Corrientes, Misiones y Rio
Negro.

AXION COMO
CONEXION

Destacar el rol de las estacio-
nes de servicio AXION energy
como puntos de conexién
cultural en las comunidades.

CRECIMIENTO
DE ENGAGEMENT

Generar contenidos
creativos que fomenten
el engagement con la
audiencia.

Emision en Telefe en un horario
estratégico y en plataformas
digitales.

Evento exclusivo de lanzamiento
con periodistas + cobertura en
medios

PNTs en programas populares de
Telefe.

Campaiia en redes sociales de
AXION energy y Spot! y de Lele
Cristobal.

Presencia de la iniciativa en las
estaciones de servicio y sus
tiendas.
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RESULTADOS

4.12 pts 5.9 pts

Rating: capitulo
mas visto

Rating promedio

PLUTO TV: REDES SOCIALES
+1.8M 8.8 M
impresiones Personas

alcanzadas
PRENSA

57

repercuciones

3.6 M

alcance

VAP +S40 M

Lelé Cristobal fue reconocido como
personaje del ano por la revista
Gente

Mejora en la imagen de AXION
energy y aumento en la percepcion
de Spot! y en su oferta gastrondmica
regional



SOMOS PAE

Pan American Energy (PAE) es lider
del desarrollo energético sustentable
de la regidn. Es el principal productor,
empleador e inversor privado de |la
industria con presencia en Argentina,
Bolivia, Brasil, México, Paraguay y
Uruguay. Tiene operaciones de
upstream, midstream y downstream.

Desarrolla yacimientos de petrdleo y gas, posee oleoduc-
tos, gasoductos, terminales de petrdleo y productos deri-
vados de hidrocarburos. Produce energia eléctrica y parti-
cipa en el sector de energias renovables.

En el segmento del downstream, opera la refineria mas
moderna de Sudamérica, ubicada en Campana. Comercia-
liza combustibles con ultra bajo contenido de azufre vy
lubricantes de maxima calidad, a través de la marca AXION
energy. Abastece al publico general y a las industrias.

PAE promueve programas que mejoran la calidad de vida
de las comunidades cercanas a sus operaciones y la crea-
cion de vinculos sdlidos y de largo plazo. Durante 2024,
390.000 personas fueron beneficiadas con sus mas de 134
programas y actividades de sustentabilidad.
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AXION ENERGY

Es una marca de Pan American Energy. A través de ella, PAE
puede refinar, distribuir y comercializar combustibles con
tecnologia de vanguardia y la mdaxima calidad. A su vez,
AXION energy participa del negocio de lubricantes a través
de la marca Castrol, lider mundial en el rubro. Por otro lado,
dentro de sus estaciones de servicio cuenta con las tiendas
de conveniencia Spot!, que ofrecen a los clientes una expe-
riencia integral que va mas alla del abastecimiento de com-
bustible, brindando acceso a una variada oferta de produc-
tos y servicios. Desde hace algunos anos se ofrece en las
tiendas una propuesta gastrondmica innovadora y Unica en
el rubro: se trata de la Parada Sanguchera, que incluye va-
riedades de sandwiches gourmet, empanadasy helados, en-
tre otros productos.

CONTEXTO

En cada ciudad y pueblo de Argentina, las estaciones de ser-
vicio de AXION energy se han convertido en mucho mas que
un lugar para cargar combustible y comprar productos de
calidad para el buen funcionamiento de distintos tipos de
vehiculos. Son espacios cotidianos donde convergen histo-
rias de vida.

Las mds de 600 estaciones de AXION energy con presencia
en multiples rincones del pais reflejan diversidad y cercania.
Las mismas cuentan con tiendas Spot!, cuya propuesta gas-
trondmica responde a las tendencias del consumidor e inte-
gra productos regionales y tradicionales, generando un
puente directo con la comunidad y fortaleciendo su cadena
de valor.

Detras de estos protagonistas, hay historias imperdibles de
amor por los sabores, |la elaboracidn propia y las tradiciones
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culinarias. Con la intencién de darles visibilidad y mostrar el
verdadero valor de estas estaciones como puntos de cone-
xiéon cultural y humana, AXION energy decidié contarlas,
compartirlas, honrarlas. Asi nacioé Historias de Estacion, una
serie audiovisual de contenido original que recorre el pais
para poner en primer plano la magia alrededor de cada es-
tacion de servicio y de cada tienda Spot!, que ocurre gracias
a las personas, los sabores y el alma que caracteriza a cada
lugar en la que se emplazan.

EL CASO

Historas de Estacion es un proyecto audiovisual que nacié
con el propdsito de mostrar una faceta distinta de las esta-
ciones de servicio de AXION energy y sus tiendas Spot!. A
través de una mirada creativa y cercana, la serie destaco no
solo la propuesta gastronédmica de sus tiendas, sino también
la identidad cultural de cada regidn del pais, posicionando a
la marca como pionera en la generacion de contenidos den-
tro de la industria energética.

La serie estuvo compuesta por ocho capitulos protagoniza-

dos por Lelé Cristobal, destacado chef argentino, duefio de
Café San Juan (reconocido como sitio de interés cultural en
CABA) y creador -junto con AXION energy- de la Parada San-
guchera. En cada episodio, Lelé recorrid distintas estaciones
de servicio en busca de historias, personajes y comunidades
locales, a quienes entrevistod e invitd a conversar sobre los
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productos regionales de cada zona, para posteriormente co-
cinar juntos distintas recetas con ingredientes tipicos del lu-
gar e incluso los secretos de cada plato.

CLICK PARA VER LOS CAPIULOS

Este enfoque permitid mostrar una dimensién poco explo-
rada, visibilizar la rigueza cultural y paisajistica que rodea a
cada estacion y vincular a AXION energy y Spot! con las his-
torias que suceden a su alrededor. Adema3s, a través de cada
episodio se puso en valor a los productores regionales, las
costumbres locales y los sabores Unicos de cada zona, con-
virtiendo cada parada en un punto de encuentro entre la tra-
dicidn, la innovacién y la identidad argentina.

Las locaciones seleccionadas para las historias abarcaron es-
taciones de servicio clave ubicadas en Buenos Aires (Cam-
pana y Bahia Blanca), Cordoba, Mendoza, Misiones, Co-
rrientes, Rio Negro, y Jujuy, logrando asi una representacion
diversa del pais y sus comunidades.

PUBLICOS

Consumidores actuales y potenciales.

Comunidades locales de las zonas donde la marca tiene pre-
sencia. Pueden influir en la percepcidn publica y el impacto
social del proyecto.

Empleados y colaboradores que forman parte de la organi-
zacion.

Medios de comunicacion y lideres de opinidn.
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OBIJETIVOS

OBJETIVOS GENERALES

Posicionar a las marcas AXION energy y Spot! como escena-
rios que exponen y potencian las historias que se generan
en las comunidades donde estan presentes, con la estacion
de servicio como eje central de cada relato.

Dar visibilidad a las estaciones de servicio AXION energy,
destacando su verdadero valor como puntos de conexidn
tanto cultural como humana en las comunidades donde es-
tan presentes.

Fortalecer la imagen de las estaciones de servicio AXION
Energy como espacios cercanos, confiables y comprometi-
dos con las necesidades y valores de sus comunidades,
reforzando ademds su posicionamiento como una marca
federal.

OBJETIVO ESPECIFICOS:

Afianzar el vinculo entre las marcas AXION energy y Spot!
para potenciar su presencia conjuntay crear una experiencia
integrada para los consumidores.

Aumentar el awareness de la marca Spot! y de su oferta gas-
trondmica exclusiva de Parada Sanguchera.

Generar interés en probar productos exclusivos regionales
presentados en la serie.

Generar un contenido creativo y entretenido que genere
alto engagement y vincule positivamente a las marcas con la
audiencia.

ESTRATEGIA

La estrategia detras de Historias de Estacion se construyé
con un objetivo claro: reforzar el vinculo entre AXION energy
y las comunidades en las que opera. Pero no de una manera
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tradicional, sino a través de un branded content original, si-
milar al de las producciones de plataformas de streaming,
disefiado para captar y entretener a la audiencia.

Para lograrlo, se pensd en una narrativa que mostrara el
lado mas humano de las estaciones de servicio, destacando
el impacto positivo que generan en sus comunidades. En ese
marco, la figura de Lelé Cristobal fue elegida por su trayec-
toria como referente gastrondmico y por su cercania que co-
necta con las personas. Lelé representa una Argentina au-
téntica, diversa y profundamente arraigada en sus costum-
bres, algo que se alinea a la perfeccion con los valores que la
marca pretende representar. Su forma de comunicar, su de-
fensa de los productos locales y su mirada sensible lo con-
vierten en el puente ideal entre la marca y el publico.

La eleccion de las locaciones fue pensada para garantizar
una verdadera representacion del pais y sostener un enfo-
que federal. Por ello, se seleccionaron estaciones de servicio
ubicadas en diferentes provincias: Buenos Aires (Campanay
Bahia Blanca), Cérdoba, Mendoza, Misiones, Corrientes, Rio
Negro y Jujuy. Cada ciudad fue elegida por su relevancia lo-
cal y su conexidon con productores, historias y culturas uni-
cas. Asi, la serie no solo recorrié el mapa geografico, sino
también el cultural y emocional de la Argentina, mostrando
como cada estacion es parte activa de la comunidad que la
rodea. En algunas locaciones en especifico se buscé formar
parte de fechas que son importantes para las comunidades.
Por ejemplo, en el caso de Corrientes con la Fiesta Nacional
de El Dorado y en Jujuy con la Fiesta del Exodo Jujefio. En el
caso de Cérdoba, por otra parte, se puso en valor la historia
de un vendedor de playa de AXION energy que ademas es
apicultor. Para el episodio de Mendoza, Lelé se vinculd con
una comunidad de camioneros, usuarios frecuentes de las
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Lele Cristobal

«En mi recorrido por las
rutas argentinas, conoci a
muchos productores loca-
les, y junto a ellos, creamos
diversas propuestas que
muy pronto estardn al

alcance de todos»



estaciones de servicio, a la vez que cocineros en ruta por ex-
celencia.

Las historias reales, los rostros locales, los relatos de es-
fuerzo y colaboracion y el rol de la cocina como elemento
integrador, permitieron que las personas se sintieran refle-
jadas. No se tratod solo de mostrar una estacién de servicio,
sino de contar lo que sucede alrededor de ella, visibilizando
a quienes la hacen parte de su vida diaria.

Asimismo, la decision de emitir la serie en Telefe, inmedia-
tamente después del programa de Susana Giménez, res-
pondid a un andlisis estratégico de audiencia. Se trataba de
uno de los espacios televisivos con mayor alcance del pais,
dentro de un contexto familiar y emocional que favorecié la
recepcion de este tipo de contenido. Aprovechar ese rating
permitio insertar el branded content en una franja horaria
privilegiada, logrando visibilidad masiva y posicionamiento
instantaneo. En ese sentido, la estrategia de medios se di-
sefd considerando la amplia penetracion que tiene la tele-
vision en el interior del pais, buscando que la formalidad de
la serie no fuera solo desde el contenido que se mostraba,
sino también por su alcance y llegada.

Ademads del programa de Susana, Historias de Estacion fue
promocionado mediante PNTs en otros programas de la gri-
lla del canal incluyendo «Buen Telefe», «Staff», «A la Barba-
rossa», «Bake Off», «Corta por Lozano», «La Pefia de Morfi»,
«Escape Perfecto» y «Ariel en su Salsa». En este ultimo, se
incluyé ademas una entrevista especial a Lelé.

T0D0S LOS DOMINGOS

AL TERMINO DE SUSANAPOR @©@
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El uso de todo el ecosistema digital alrededor de Telefe re-
forzoé la estrategia. Es uno de los canales de aire con mayor
audiencia en el pais y tiene una identidad familiar muy mar-
cada, lo que aporté legitimidad y emotividad a la propuesta.
La publicacién posterior de los capitulos en telefe.com, en
las cuentas oficial de YouTube Instagram de Telefe, las re-
des sociales de Lelé y en Pluto TV permitié ampliar el al-
cance hacia audiencias mas jovenes y digitales, mantenién-
dolo disponible on demand y asegurando su circulacién en
redes sociales, para las cuales se crearon formatos ad-hoc
como reels y shorts.

ESTRATEGIA DE CONTENIDOS
1,
s (5 &
g

Capitulos Contenido extra El viaje en Tera persona

Y

telete

\/

Emisién capitulo estreno
domingos en telefé

Capitulos en Mi Telefé, Pluto
TV y Youtube Teaser en IG/FB

Teaser en IG del canal Countdown préximo capitulo

Promo en la tanda de la

R ICUEE fecan conlo mejordelcapilio

PNTs en programacion Historias de empleados Contenido Tasty Receta

CORRIENTES RIO
NEGRO

4oct 6-10 oct 11417 oct 18-24 oct 25-30 oct 7-13 nov 1520 nov 22:28 nov 29 nov - 5 dic

A raiz del estreno de la serie, se realizd un evento exclusivo
de lanzamiento con 37 periodistas, quienes no sélo accedie-
ron al primer capitulo, sino que también vivieron una expe-
riencia gastrondmica donde se les prepard un plato en vivo.
Durante el encuentro, se gestionaron entrevistas con voce-
ros y se impulsd la difusion masiva a medios de comunica-
cion post evento.

Ademas, en el marco del lanzamiento y previo a cada capi-
tulo, se difundieron comunicados de prensa especificos para
las provincias protagonistas destacando los contenidos rele-
vantes de cada capitulo e incluyendo citas de Lelé. La accidn
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se complementa con branded content en Infobae, el medio

online mas leido del pais.

RESULTADOS

Mediante la iniciativa, que duré desde septiembre a diciem-
bre de 2024, AXION energy v las tiendas Spot! lograron po-
sicionarse de manera innovadora dentro de sus categorias,
creando un contenido original que entretuvo y aportd valor
combinando gastronomia con historias de vida. Fue una ma-
nera distinta de hablarle al consumidor, ya no desde el pro-
ducto sino desde historias en primera persona que se aso-
cian e identifican con la marca y sus valores.

La visibilidad del contenido también quedé reflejada por el
impacto que tuvo en la imagen del protagonista Lelé, quien
fue elegido como personaje del aio por la Revista Gente.

comida

depara para 2025.

Para dimensionar el resultado final de la campana, se solicité
un informe elaborado por Kantar Ibope Media (ver anexo),
el cual refleja que Historias de Estacion tuvo un impacto po-
sitivo en las marcas AXION energy y Spot! en todas las va-
riables evaluadas. Y, en la mayoria de los casos, incluso por
encima de la norma de LATAM.
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“Lele” Cristobal, Personaje
del Ao, volvioalaTVpara
recorrerel paisconloque
masama:lagenteyla

El duefio de Café San Juan y co-creador de la Parada
Sanguchera de Spot! fue elegido para ser parte de la tapa
de Personajes del Aiio 2024, y en un divertido challenge
demostro todos sus conocimientos sobre sanguches.
Ademads, le conté al equipo sobre su gran afio y lo que le
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https://www.infobae.com/inhouse/2024/10/17/historias-de-estacion-la-nueva-serie-que-mostrara-la-cultura-gastronomica-argentina-de-la-mano-de-lele-cristobal/

axoN D Spaf

Brand metrics A A 'fﬁ?,'\‘,‘:
Top of Mind Estaciones de Servicio @ +18.8
Unaided Awareness Estaciones de Servicio @ +17.0
Top of Mind Tiendas de Estaciones de Servicio @ +18.8
Unaided Awareness Tiendas de Estaciones de Servicio @ +17.0
Aided Awareness @ @ +11
Online Ad Awareness @ @ +11.0
Brand Favorability @ @ +40
Consideration @ @ +53
Purchase Intent 37
Affinity @ @ +13

La percepcion de AXION energy mejord notablemente en
atributos como modernidad, servicio y conveniencia ("re-
solver todo en un mismo lugar"). Spot! se beneficid en espe-
cial en su desarrollo regional y variedad gastronédmica, con
un crecimiento sostenido en todos los segmentos. Adema3s,
se fortalecid la opinion favorable sobre Spot!, en particular,
entre quienes no estan habituados a comer en las tiendas de
estaciones de servicio o lo hacen en tiendas de la competen-
cia.

El informe revela que el alto impacto alcanzado por la serie
se explica, en gran medida, por la fuerza de su propuesta
creativa. El contenido fue reconocido como atractivo y crea-
tivo, generando un alto nivel de engagement y disfrute (mas
del 60% de los encuestados manifestd desear seguir vién-
dolo). Asimismo, se destaca que el publico lo vinculé de ma-
nera natural con las marcas y lo percibié como diferente y
relevante, reforzando asi los objetivos de posicionamiento
de la campana.

El 60% de los encuestados identifico de forma clara la rela-
cion entre AXION, Spot! y la Parada Sanguchera. En este
sentido, se identificd que aun hay oportunidad para que esa
asociacion entre las historias que se presentan en la serie y
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los productos exclusivos que ofrece la Parada Sanguchera en
las tiendas Spot! de las estaciones de servicio de AXION
energy sea mas potente. Actualmente, la Parada Sanguchera
es reconocida por la mitad de los encuestados, lo que indica
un punto de partida favorable pero no suficiente para con-
solidar su presencia en el mercado. La imagen de estos pro-
ductos regionales y exclusivos, aunque vinculada positiva-
mente a las marcas madre, puede reforzarse en cuanto a ca-
lidad, autenticidad regional, innovacién gastronémica y con-
veniencia.

Por otro lado, segun el estudio realizado por la consultora
AON, el regreso de Lelé ala TV luego de su ultimo programa,
fue muy bien recibido por el publico, con un sentimiento ma-
yoritariamente positivo del 85%.

Por ultimo, la accién fue ampliamente valorada por opera-
dores de las estaciones de servicio (EESS). En el 50% de los
casos las estaciones aumentaron sus busquedas en Google.
Ademads, en octubre, las busquedas en Google de "Parada
Sanguchera" crecieron un 200% en comparacién con el pro-
medio de los ultimos tres meses.

TELEFE

Rating del programa: el rating promedio acumulado de los
ocho capitulos fue 4.12 puntos. El de mayor rating promedio
fue el capitulo de Campana, que alcanzé los 5.9 puntos, po-
sicionandose como el episodio con mejor performance du-
rante toda la temporada. Por otro lado, el episodio de Bahia
Blanca también se destacd en el informe, siendo sefialado
como lider en rating en ciertos andlisis puntuales, como el
gue mide la trasmision en vivo y manteniendo un desem-
peno muy fuerte, con 4.5 puntos promedio.

Pluto TV: 1.848.000 impresiones.
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Performance en Social Media (YouTube): los capitulos con
mayor cantidad de vistas fueron los de Rio Negro (55K),
Bahia Blanca (38K) y Jujuy (37K). La mayoria de la audiencia
fue femenina, concentrada en el rango etario de entre 25y
44 anos.

26K 47,5%
Promedio de vistas Retencién
por capitulo promedio

+50% (10.53°) 92.616

Minutos de retencion  Usuarios

promedio unicos
227.239 2.892.513
Vistas Impresiones

El episodio de Jujuy concentrd las mejores métricas en las
redes de las marcas, y acumuld el mejor sentiment, concen-
trando mds comentarios en YouTube (26). Adema3s, lideré
las métricas de visualizacién online y on-demand en Mi Te-
lefe.

25 B Positvo [ Neutro [l Negativo

20
16

12

Capitulo
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https://www.youtube.com/watch?v=bg7M7Ndpuc0&list=PL1N7BKTuLUGsyS7Cw-w-lqBbTKWdj-5u1&index=6&ab_channel=Telefe
https://www.youtube.com/watch?v=9QRwxWC4nu0&list=PL1N7BKTuLUGsyS7Cw-w-lqBbTKWdj-5u1&index=8&ab_channel=Telefe
https://www.youtube.com/watch?v=JWGDv_EkeDQ&list=PL1N7BKTuLUGsyS7Cw-w-lqBbTKWdj-5u1&index=9&ab_channel=Telefe
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hace 1 mes (editado)

%‘f Querido Lele, estoy seguro que los que te siguen hace tantos afios, como en mi caso desde utilisima, estan todos
contentos por volver a verte en este gran programa. Siempre rompiéndola! Bravo por telefe por tener a Lele en sus filas.

b 16 GP  Responder

(@silvanasalcedo1295 hace 1 mes
Lele te sigo desde ultisima me encanta volverte ver !!! Siempre lo mejor
53 GF  Responder

(@robertogabin09851 hace 1 mes
Lele capo total! Siempre con lo nuestro y en lo nuestro. Me alegro mucho por la vuelta. Un gran saludo para todo tu equipo  *
y a los que te siguen, incondicionales, como yo. Abrazo

53 GP  Responder

° @fernandopellegrino4578 hace 1 mes
Toda lo mejor para este nuevo programa Lele !! Te veia aveces en utilisama cuando ibas con el camioncito ford para todos *
lados y hacias recetas o en la cantina . Volvi a seguirte en la pandemia cuando hacias recetas en tu casa . Abrazo enorme
. Me gustaria saber como busco esa maquina de hacer pastas en mercado libre 0 como conseguirla. Saludos lele y ceci
=

Performance en Social Media (Instagram): el ciclo logré un
rendimiento exitoso en redes sociales durante la campana
en términos de visibilidad y alcance. Los contenidos fueron
amplificados como Promoted Post con objetivo de mejorar
su alcance.

2.649 8.884.546

interacciones personas
Engagement Alcance Total

Prensa: a partir del envio de los comunicados y el evento de
lanzamiento con periodistas se generd una amplia cobertura
medidtica que contribuyé significativamente a la visibilidad
del programa.

57 repercuciones
incluyendo Infobae, Clariny A24
entre los principales medios.

VAP 3.606.451
$40.274.820 alcance
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Para aprovechar el rating que deja Susana los domingos,
Telefe vuelve a apostar por la gastronomia

Este 6 de octubre, apenas termine el ciclo de la diva, debutara “Historias
de estacion", con el reconocido y pintoresco chef Lele Cristobal.l creador
de las "Paradas sangucheras” recorrerd el pais con su cocina ambulant..

L]

%:38000

7 Préxima estacion: Bahia
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culinaria de Lele Cristobal

El domingo 6 de octubre Telefe presento “Historias de Estacion", la nueva
serie de la tienda Spot! de AXION energy, protagonizada por Lele
Cristobal. A lo largo de ocho episodios, el reconocido cocinero recorrers...
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Lele Cristébal, el chef mas innovador de la Argentina, con
programa propio: “Es algo que siempre soné”

A partir del 6 de octubre, Lele Cristobal presenta un ciclo gastronémico
Unico explorando la riqueza gastrondmica de las estaciones de servicio
argentinas.

A A2 + 28

MASSNEGOCIOS

T
| "Historias de Estacién” continiia su recorridoy

| llegaaRio Negro de lamano de Lele Cristobal

|

«Historias de Estacién» contintia su recorrido y llega a Mendoza de la
mano de Lele Cristébal
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| co-creador de

ylariqueza de sus productos locales.



