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NUNCA NOS DIO LO MISMO

Siempre ha sido nuestra forma de ser, hacer y crecer. Estd presente en nuestro
ADN y nos impulsa a dejar una huella positiva en cada paso que damos.
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Por eso, necesitGbamos una forma de contar todo lo que hacemos

de manera clarag, cercana y con evidencias reales. Asi creamos:

NO DA
LO MISMO!




NO DA
LO MISMO!

&

INTEGRAMOS ESTRATEGIAS DE:

COMUNICACION INSTITUCIONAL

para mostrar qué hay detrds de nuestros productos: practicas responsables, decisiones
conscientes y una gestion que siempre pondera la sustentabilidad en cada accion.




NO DA
LO MISMO!

SAN JUAN 1034 ¢,

MENDOZA 1095 i

POR ESO, NOS EMBARCAMOS EN UN NO DA

VIAJEPOR |

para documentar, paso a paso, la cadena de
MENDOZA valor de nuestros alimentos.




Y DESCUBRIMOS

que se transformaron luego en un recurso clave para
respaldar nuestros mensajes con evidencia visual concreta.




LO M)LS/MO!\

TACTICAS




CREAMOS COMERCIALESDETV

Y DESARROLLAMOS SPOTS RADIALES

L'é‘l‘smo '
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& Tomate
= Cubete

NO DA
LO MISMO!

Para acceder a los spots radiales, haga clic aca.

16 emisoras 13 semanas activas Frecuencia semanal 7


https://www.youtube.com/watch?v=LNrvg1KnOf4&ab_channel=Arcor
https://drive.google.com/drive/folders/1uv31GVe-yiwLHNRl6wsIQzl4cZt-G726
https://www.youtube.com/watch?v=amJhRafUcLY
https://www.youtube.com/watch?v=R8mn7tDSfYk

NO DA

LLEVAMOS A CABO UNA CAMPANA o
DE REDES SOCIALES
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Thoclos yae™

¢Como regamos
nuestros cultivos?

Por pivote
—_—— Por aspersion
b s Por goteo
iTeécontamos« e

SIN CONSERVANTES “po

Vasamos en el dia
Nuestraicosecha.de sin‘conservantes

: calidadly/sabor/en;tus}
choclos desde el aire -

A
- platos

RIEGO POR PIVOTE

TRAZABILIDAD

ENVASAMIENTOMECANI- TIKTOK T INSTAGRAM

»
ZAC I o N PROCESOS SIMPLIFICADOS A SEGUNDOS HISTORIAS INTERACTIVAS
CON WORDING EN TENDENCIA CON TRIVIAS

. Realizamos
siembra directa Regamos por pivote
para conservar las para administrar de forma
Propiedades del suelo™ eficiente el agua y preservar
este volioso recurso

Conceptos a llevar al frente

Cosechames

mecéaniciimente - pere i
y:selecciondmos los mejores
granos a través de rigurosos

a . Utilizapdos variedades’
envasamoseneldia, controles de calidad

] de choclo
super dulces

sin conservantes

LINKEDIN FACEBOOK

ADAPTACIONES HORIZONTALES CON CARRUSEL CON PASO A PASO
ABORDAJES CORPORATIVOS
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¢Cudnto sabés del
proceso productivo
de nuestros tomates?

iVeamos!
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ORGANIZAMOS
UN EVENTO

Disenamos una experiencia inmersiva, informativa e incluso
gastronomica para que influencers, periodistas y lideres de
opinion comprendan, de primera mano, por qué Arcor No Da Lo
Mismo.

Organizamos un panel de expertos de Grupo Arcor quienes
compartieron -a traves de evidencias concretas- que hay detras de
cada uno de nuestros alimentos y como elegimos ser sustentables
en cada paso que damos.

Ademas, luego de la exposicion, nuestros voceros dieron lugar a
entrevistas 1.1 para que medios y periodistas puedan ampliar sobre
los verticales de interes.

Presentamos los resultados de una investigacion de mercado
sobre las expectativas de los argentinos respecto a la produccion y
consumo de alimentos, realizada en colaboracion con la consultora
Trendsity.

La muestra incluyo 1.000 casos en Argentina y revelo una alta
valoracion de la transparencia y la sustentabilidad por parte de
los responsables de la toma de decisiones al elegir productos
alimenticios.

NG DA
Lo Mismo

Entregamos presskits a los presentes, con QR interactivos impresos
en los materiales del mismo, especialmente disenados para continuar
reforzando el concepto de campana.




CONVOCAMOS A INFLUENCERS )@

W

€
oy |

o

Torts Manae Se chocoute v mermeods de

Juli Gonzdlez

. - Dafne Frione
Kari Gao T e Fer Gigliello Fede Royo Mel Zugazaga s
914K seguidores 6331 seguidores 940K seguidores 599K seguidores 489K seguidores 270K seguidores

sy

Santi del Azar Vicky Palermo Emma Mikoluk Anita Sin Tacc Lautaro Carnelli Gustavo Teruel Elba Rodriguez
108K seguidores 54.1K seguidores 197K seguidores 86K seguidores 62K seguidores 19.5K seguidores 363K seguidores



https://www.instagram.com/federoyo_cocina/
https://www.instagram.com/monpetitglouton/?hl=es
https://www.instagram.com/casirecetas_/?hl=es
https://www.instagram.com/fergigliello/?hl=es
https://www.instagram.com/chantalabad/?hl=es-la
https://www.instagram.com/melanie.cocina/
https://www.instagram.com/santiagodelazar/
https://www.instagram.com/poneleamor/
https://www.instagram.com/itmothers/
https://www.instagram.com/emmita.sintacc/
https://www.instagram.com/anita.sintacc.cocina/?hl=es
https://www.instagram.com/recetasdelpatron/
https://www.instagram.com/cocinandoconteru?utm_source=ig_web_button_share_sheet
https://www.instagram.com/elbarodriguezchef/reels/?hl=es

GESTIONAMOS UNA ESTRATEGIA DE PRENSA “ /&5

Gabriel Porciani de Arcor: “Queremos que
al consumidor al momento de elegir sus
transparente, segtin estudio productos tampoco le de lo mismo”

Grupo Arcor realizé un relevamiento centrado en las exprectativas de los consumidores en cuanto El Gerente General de Consumo Masivo de la compaiifa hablé con Dossier sobre los objetivos y los
apr ion y de alit Los se enel i de “No Da alcances de la campana "No da lo mismo”

Lo Mismo™, una campaiia con eje en la produccion sustentable y de calidad de alimentos.

Investigacion. Nueve de cada 10 argentinos
prefieren una marca de alimentos

Entrevista
24 de septiembre de 2024, 11:47
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LN campo’
“Migracion”: el consumo masivo giré a
categorias mas bdsicas y repuntd, segiin una de
las mayores alimenticias

En Arcor dijeron que hubo un “cambio de mix", si bien no observaron una merma de volumen en medio de la
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Conerente 42%

A LN S
Mas del 90% de los argentinos considera clave la transparencia y
acceso a la informacién en las marcas de alimentos

El dato se desprende del lanzamiento de “No Da Lo Mismo", la campaiia de Grupo Arcor con eje en la produccién
sustentable y de calidad de alimentos. Los detalles.

crisis

18 de septi

“Estamos en volumen similar al afio pasado, obviamente con un cambio de mix de
categorias. Las categorias de mayor término a medio han caido en volumen y algunas d

Por CM 19/09/2024, 4:19 pm
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consumo mis basico y de términos medio han reputado”, dijo Guillermo Cruz, gerente de
negocio Alimentos en Grupo Arcor, en el marco de un evento donde la firma lanzé su campaiia “No d

lo mismo”, una iniciativa con la que certifica la trazabilidad e sus productos a sus consumidores.

smo’, através de la
lentos, el Gerente (
psy los alcances d
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GESTION SUSTENTABLE / PROTAGONISTAS

9 dé cadai0argentinos consideran importante gue

marcadealimentos sea transparente y brinde
informacion

Amplificacion en medios de diferentes verticales: . . . .
Sustentabilidad y RSE, Negocios, Marketing y Publicidad Envio de gacetillay entrevistas 11 a voceros



NO DA
LO MISMO!

ESTUVIMOS PRESENTES EN MEDIOS DIGITALES '&

©) El Cronista
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NO DA NO DA
Lo MISMO!\ LO MISMO!

D 3 NO DA
Elaborada . LO MISMO!
» duraznos ‘

5 anos paa

cosechar.

Clarin®
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magazine

ISPEraMOs
5 anos pora

HOROSCOPO CINE Y SERIES

ULTIMAS NOTICIAS EXCLUSIVO
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cosechar.

Llegamos a los principales medios y plataformas del pais



NO DA
LO MISMO!

Y ALINEAMOS NUESTRO SITIO WEB %

SUSTENTABILIDAD ALIMENTACION

SUSTENTASILDAD

A Arcor, No Da Lo Mismo
Lo mejor del campg 4 ty

CONOCER MAS
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Peritas

&



https://www.arcor.com/ar/institucional/arcor-no-da-lo-mismo-1

LO MFMO!\

QUE NO DAN LO MISMO
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NO DA
LO MISMO!

RESULTADOS &

QUE NO DAN LO MISMO

Llegamos a millones de personas con mensajes que evidencian el valor de nuestras practicas desde el campo hasta la mesa:

+4.8 M cealcance +1.8M ce audiencia +32 MM ce +100 presentes +1.5 M
logrado alcanzada visualizaciones logradas en nuestro evento alcance logrado
+ +
$ IOM de VAP Y 171 MM en +250 presskits 'I'IIIIO contenidos
+ 111K de interacciones presencia digital
entregados generados

con nuestros contenidos

626% de engagement
organico




NODA

‘Lo que hacemos LE SR
Loquedecimos
Y loque estamos dejando para el fUtur
planeta. e SRS LB ,-; L

Arcor NoDaloMismo. =



https://drive.google.com/file/d/1r7vdbgb3wvJuP0UC6Galb2i9fw-GNKO3/view?usp=sharing
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