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Con el objetivo de incentivar y honrar el trabajo del pintor de autos, Glasurit®, la marca de
repintura automotriz de BASF, realizo la sexta edicion del principal concurso del mercado:

Premiando al Mejor Pintor.

Esta edicion fue la primera en ser realizada a nivel LATAM, incluyendo

Continuar fidelizando
a los pintores de los
paises participantes
con la marca.

Argentina, Chile, Colombia y Uruguay.

0006

Generar un espacio Reconocer el
de relacionamiento profesionalismo del
con los talleres. sector.

Internal

Contribuir al
reconocimiento de la
marca en el mercado.
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Instancia de evaluacion Webinars zonales Semifinalespresenciales Instancia Final

Cuestionario Virtual Actividad online MENTI Actividad p'resencial en RCC RCC Tortuguitas Bs. As. - Argentina
de cada pais
9y 10 de Octubre
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Convocatoria y Lanzamiento del
Concurso a nivel internacional

La convocatoria fue abierta a
profesionales de talleres de pintura,
restauradores de autos, aficionados a la
pintura automotriz, etc.

Se inscribieron 794 pintores que fueron
convocados a un evento masivo donde
se di6 el punto de partida a las
dinamicas de evaluacién virtual
mediante un cuestionario online
modalidad multiple choice asincronico.

Evaluacion por zona en cada
pais

430 participantes pasaron a la
siguiente etapa y fueron
evaluados virtualmente en
Webinars por zona. 9 eventos
virtuales

La digitalizacion fue un gran
aliado para alcanzar la

asistencia de los cuatro paises.

‘
5 | |
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Evaluacion practica en el
Refinish Competence Center®

36 competidores se presentaron
en el Refinish Competence
Center® de cada pais para realizar
una evaluacioén practica (1 jornada)
y demostrar sus habilidades frente
a un jurado especialista. Fueron 8
eventos presenciales

Entre los aspectos a evaluar,
tuvieron en cuenta: la distancia de
pintado, la preparacion del color,
qué productos utiliza, como aplica
los productos y como repara.

El resultado fueron los 8

Evaluacion final y premiaciéon

La evaluacién final presencial a la que
asistieron los 8 mejores concursantes se
realizé en Argentina, en la planta BASF de

Tortuguitas (Bs. As.).

Un jurado capacitado y con vasta
trayectoria en materia de repintado
automotor, evalué la técnica y habilidad en
la aplicacion sobre piezas automotrices.

El invitado especial fue el influencer
@Serlap_Next_Level Sergio Largo
Pulido.

La premiacién final fue en un evento
especial dentro del espacio del Club
Mustang en la Feria Autoclasica Buenos

E'gn?uti’,';ﬁ ¥ finalistas. Aires con la presencia de 50 asistentes
e su vel (B 5 0 .
: (prensa, finalistas, equipo y el grupo de
= 4 lideres regional que viajo especialmente

para la final)

Internal




PREMIOS Y RECONOCIMIENTOS

Ademas del reconocimiento publico, entre companias y colegas, Glasurit® premid
a los mejores pintores con destacados premios:

e N1° puesto: Un viaje al exterior para el ganador y 1 acompafante.

e N2° puesto: Un viaje a un destino nacional para el ganador y 1 acompanante.
e N3° puesto: Pistola SATA Edicién limitada Glasurit®.

GANADORES
12 posicion| Adrian Guadalupe (Uruguay)
22 posicién| Ricardo Pallotta (Argentina)

32 posicion| Lucas Quiroga (Argentina)

Internal
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‘Resaltar la labor de los pintores de autos de los paises de la region nos
enorgullece porque dia a dia nuestros técnicos nos hablan del talento que
ven en los talleres que nos eligen como su marca premium. Ademas,
sabemos que hay muchos mas, que quiza aun no tuvieron la oportunidad
de utilizar nuestros productos, pero son excelentes profesionales. Es por
esto por lo que desde Glasurit tomamos esta iniciativa y los invitamos a
que se sumen y demuestren sus habilidades’.

\

Sofia Kandrasky
Gerente de marketing de la Division de Pintura Automotriz para Latinoamérica.

\_ /
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La digitalizacion fue el aliado estratégico para aumentar el awareness del
concurso y ampliar la participacion internacional facilitando el acceso a los
interesados. La ejecucion del plan de comunicacion se bas6é en una
combinacion estratégica de medios y canales para asegurar una difusion
efectiva y accesible a la mayor cantidad de participantes.

La estrategia de comunicacion se dividio en:

e ——— PUBLICO EXTERNO PUBLICO INTERNO

i N O-BASF

\ We create chemistry
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Para ampliar el impacto, la participaciéon no se limité a los usuarios de
la marca: se invito a participar también a quienes aun no la consumen.
La diversidad también jugé un rol importante dado que se convocoé y
resaltdé especialmente la participacion de las mujeres para incentivar
el oficio en un rubro mayoritariamente masculino.

-

PUBLICO EXTERNO CANALES DE COMUNICACION

El consumidor de la marca fue el principal destinatario de la actividad. e WhatsApp (Canal de Comunicacion exclusivo)
L L e Redes sociales de @glasurit.latam - Instagram y Facebook
La comunicacion se dirigio a: .
e Email.

e Profesionales de talleres de pintura de Argentina, Chile, Colombia y Uruguay, e Gestion de prensa en medios especializados: El Garage TV,

e Restauradores de autos, AutoExecutive, Proyecto EQ, otros.

e Clientes directos (Red de distribuidores de la marca | Pinturerias). e Bots (Rudy boty baslac bot) asistentes virtuales disponible y

e Proveedores de herramientas accesorios para la repintura: sopletes de accesible para responder a consultas de expertos/profesionales

pintado, accesorios para lustrado v lijado. de talleres de pintura y restauradores automotrices las 24 horas

del dia, los 365 dias del afio.
e Piezas fisicas en puntos de ventas para difusion de la
convocatoria.

O-BASF
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PUBLICO INTERNO

Equipo técnico y comercial,

Entrenadores regionales,

Grupo de liderazgo del negocio (Gerentes y directores regionales).
Colaboradores de BASF en general

/

OBJETIVO:

\equipo se vincula.

dar a conocer los objetivos de esta propuesta, su importancia y el valor agregado
que representa para los clientes/usuarios de esta solucién. Generar orgullo y
pertenencia por la marca que reconoce a los consumidores con los que cada dia el

~

J

Glast {

Internal

Mailing

Whatsapp corporativo,
carteras digitales,
Newsletter BASF Informa

CANALES DE COMUNICACION

Online Reporter para todo América del Sur

imagen del concurso aplicada en soportes fisicos dentro de las

instalaciones de BASF

O-BASF
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Diseno del plany
aprobacion de time-lap
y presupuestos

Presentacion del plan'y
aprobacion del
presupuesto.

Se desarroll6 un key visual
renovado ( junto a la agencia
de diseno Dystopia) v,
ademas, se definieron y
capacitaron a los voceros
oficiales de BASF para
responder a prensa
(Constanza De Benedetti,
Sofia Kandraski y M. Laura
Cantoni) y el influencer
invitado @serlapnextlevel
Sergio Largo Pulido.

Envios pre-concurso

Comunicacion durante

la realizacion de las
actividades

El inicio de la difusion de las
piezas del Concurso
comenzo a gestionarse el
mayo. WhatsApp, Rudy bot,
baslac bot, Email, Redes
sociales, Medios
especializados y gestion de
prensa. Se realizo la difusion
de una gacetilla de prensa
anunciando el lanzamiento
del 6to Concurso.

A partir de estas
comunicaciones, se
inscribieron cerca de 800
pintores.

En julio se dio inicio a las
actividades del Concurso.
Las etapas evaluadas
fueron acompanadas por
comunicaciones
unidireccionales estilo spot
en WhatsApp, redes
sociales y bots. A partir de
agosto, cuando el
Concurso ya se encontraba
en etapas de evaluacion
presenciales, se realizaron
coberturas en vivo que
también se difundieron por
redes sociales.

Internal

Envios post evento

Finalizado el Concurso y
entregado el premio en
Autoclasica, se enviaron
agradecimientos a los
invitados y participantes.

Los resultados de esta
iniciativa se compartieron
internamente por canales

oficiales internos asi como a
nivel externo a partir de
posteos en redes sociales
corporativas y gestion de
prensa.

Presentacion de
resultados e impactos

Se realizaron informes de
evaluacion de resultados
de comunicacion e
impactos cualitativos en la
reputacion de la marca.

También se incorporaron
los contactos de los
participantes del Concurso
y los talleres de pintura
donde se desempeian
para complementar los
contactos de los
consumidores.



PREMIANDO A

vepor /gf;

N

Plande | ™
comunicacion

. —
. . . Agost
Abril Mayo Junio Julio o Sept  Octubre Nov
Convocatoria + Inscripcion (Publico Gral.) @ .
Link en Rudy y baslac bot
o} DS N T
Inscripcion - formulario @ @ Geee
Evento lanzamiento | VIRTUABITODOS) e @QQ
Eventos \Y{(V.\W:Je]:¥{e] ).\ (a partir del 1/7)

STVMINIL
Anuncio de precalificados (TODOS)
Invitacidn a eventos presenciales (preseleccionados)

Encuentros presenciales — cobertura (TODOS) Q Q Q
T-_—". I

Anuncio de premiacién (TODOS) @

Plazo total estimado | 5 meses

Internal
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iParticipa!
Ya ab’nmos,
la inscripcion.

it
* 14 posipijigad de & 1 o
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Profesional el repint?

comumdad en'Whatsapp :*

¢ Glasurit | Coneurso del pintor

2024 y conoce lag conmqonps
para participar. «-' ¥

‘ PREMLQHI]UA

Glasurit’ : "“/"/? 2

La pintura original
de su vehiculo

o~
¢ Tencrnos ol mejor pvoduclo..:

Ahora queremos reconocer
a quien mejor lo aplica.

Rud
Bot /

iTu aliado

24/7!
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Mayo 2024

Comunicado de prensa

Glasurit® presenta la 6° edicién del Concurso “Premiando al
Mejor Pintor”

= Con el objetivo de incentivar y honrar el trabajo del pintor de autos,

la marca de iz de BASF, realiza la sexta

i edicion del principal concurso del mercado.
Atn nnnspumh\ll el
cueslionario del
ConcursoHazlo y nos
vemos en la proxima
clapa

Buenos Aires, 27 de mayo de 2024. Glasurit®, la marca premium de Repintura
Automotriz de BASF, abre la inscripcion a la 6° edicion del Concurso “Premiando

Glasurit® i al Mejor Pintor"
Dom, 14 de julio 5
El objetivo del es y pi la del oficio
q . . del pintor de autos y premiar a las personas que mas se destacan en el rubro,
- gracias a su capacidad, destreza y conocimiento.

Internal

PRE EVENTO

Contenidos:

Save the date

Lanzamiento y convocatoria
Recordatorios

Publicaciones en redes
sociales

Afiches para puntos de venta

S SN
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[ DURANTE EL CONCURSO ] e B
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Contenidos:

v Participantes:
o Certificados
o Mailing
o Contenido organico
unidireccional ey 2
v Espectadores BAs:iRtTc;FrlggnglDrif:lg‘r:f:i?:ig:\to a:
o Coberturas en vivo X el

o Proéximas etapas

Por haber participado en la semifinal de la 6ta edicién del concurso

Teesperamosel 7 - |
10 de octubre

- — Jr_ ..-‘

AUTO (i ‘@~ (-

Montevideo, 4 de septiembre de 2024

CLRSICR =7
2024

Entrega de Premios |

' gy
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SEXTA EDICION DEL CONCURSO

GLASURIT PREMIANDO
AL MEJOR PINTO

POST EVENTO

Contenidos:

O-BASF

v/ Anuncio ganadores
v/ Agradecimientos

We create chemistry

Qctubre 2024

Comunicado de prensa

Quintero  (Colombial Adrdn  proebas que evale- se cntr en premiar 1o unvigje un desinonaconalyel

» mitads Glasurt®, Estos reconach
EL pron ganador de esta edcén pintra automotz L jurado, com- G6n femenina en un campo Que  mientas o solo resalan a impor-
fue Adridn Guadalupe, pintor de  puesto por expertos
Toller Gl Motorsport, quien epre-  yecoraenel secorevalod atécni- —dopor hombres Ademss Glasurk®  que también promueven una clu-

desempeRo lo llevo 3 lograr el ena peparacin del coloradecus- les de b pinta de Argentna,  movzenta
Colombia y Unuguay, permivendo L sexta ediion del concurso

demostrando su habiidad y com-  motces. Que 10dos los que deseen demos- “Premiando al Mefr Pt o solo
rar sus habilddes pardcipen, sin  celebra larte dla pintura automo
etapss del concurso, Este logro no 3 iz o que tmbién refuerza el

condién exciyente. La compe  compromiso de Glsur(® con el

o pora Glasurt, sho que también desveny
mpromiso  conocmiento. Sofa Kandrask, g cimienta de
de la empresa con el desamolo rente de Morketng dela dvisiénde  evaluacén virul que incuyeron tesen a ndustria.

Glasurit® premia al Mejor Pintor de Latinoamérica: Adrian Guadalupe fue el
pintor uruguayo ganador.

= Con el objetivo de incentivar y honrar el trabajo del pintor de autos, Glasurit®, la
marca de repintura automotriz de BASF, entregd su tradicional reconocimiento en
Autoclasica 2024

Buenos Aires, 23 de octubre de 2024. Glasurit®, la marca premium de Repintura Automotriz de BASF,
desarollo entre junio y octubre la 6° edicion del Concurso “Premiando al Mejor Pintor”.

€l objetivo del certamen fue reconocer y promover la profesionalizacion del oficio del pintor de autos
¥ premiar a las personas que més se destacan en el rubro, gracias a su capacidad, destreza y

O-BASF
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https://docs.google.com/file/d/1XB1aVCGOMZsY7ssJLXQW6LpLYaIr_j7F/preview
https://docs.google.com/file/d/1tY1Jx0pds7c_KVLfFoGCOhQjNX6MHYzR/preview
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CLIENTES

I —— ENTERATE DE NUESTRAS NOVEDADES
Avanza la 6ta edicion del SESE - 1 NOVIEMBRE 2024

Concurso Glasurit® o— > A
“Premiando al Mejor
Pintor”

Glasurit®, la marca premium de repintura automo-
triz de BASF, contintia avanzando con su Concurso
“Premiando al Mejor Pintor”. Inicié con mas de 800
pintores inscriptos, ya tiene a los 8 finalistas. Los
elegidos de Chile, Colombia, Uruguay y Argentina
se reuniran el 9y 10 de octubre en el Refinish Com-
petence Centre de la Planta Tortuguitas y el ganador
sera anunciado en Autoclasica 2024 Acompananos La premiacién c sellevé a cabo en i Ep ella ;{udimos nar{er
No te pierdas la cobertura de todas las instancias en para conocer al unuespecla;ula; retcor_ndu c‘on luslme_j:l:sdpln(mes deel‘('glnm(m: cm;a, l:ol;n_lhu
las redes sociales @glasurit latam, interacttia y elige A ¥ Uruguay, donde tuvimos 1 oportunidad de conocer & talento de cada participan:
a tu preferido. ;{Quién sera el ganador? ’PIIWNE';',gsI tedesde el primer encuentro.

IRAL SITIO ©

TENEMOS GANADOR DEL CONCUR- | TR
SO “PREMIANDO AL MEJOR PINTOR” LR

® +1000 colaboradores 1° Concurso
- LATAM LATAM
+60 Equipo de negocio |

O0-BASF
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Cobertura en
medios y resultados
en redes sociales




VOCERAS BASF

Constanza De Benedetti

Glast {

GTE SOPORTE TECNICO
VENTAS ECR

Sofia Kandraski

GTE DE MARKETING Y
PROYECTOS ESTRATEGICO

M. Laura Cantoni

ANALISTA BRANDING Y
COMUNICACION SR

Internal

Se obtuvieron 20 repercusiones
en prensa digital, grafica, TV y
social media de medios tanto de
Argentina como de Uruguay

(Tier 1,2y 3).

A lo largo del concurso, se
realizaron 6 entrevistas a las
voceras del equipo de Glasurit.

O-BASF
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< J# El Concurso del Mejor Pintor...
0 seguidores

Y Te damos la bienvenida a nuestra

comunidad donde compartiremos todos los
detalles sobre el Concurso al Mejor Pintor
2024.

En BASF te ofrecemos los productos de mejor
calidad y ahora estamos buscando al mejor

profesional de &l =, //::E\\
Convertite en el Mejor Pintor 2024 y WhatSApp /"V/(:\g i\“
compartamos nuestra pasion @ iEl mundo )17/ i ‘ML:(//"‘°
de| Repintado AUTOMOKTZL Mk el 5% ez 500 pintores y talleristas participando =
Q " [ Slasurt. 50 contenidos enviados a lo largo del concurso
Premiando %

+ de 1200 reacciones

iParticipa! :
. o Ya abrimos
G|aS ‘l{ la inscripcion.
®

O-BASF
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59.900 vi 3007 views 5518 views 1832 views
110.000 views 4164 views - views

Luego del concurso, se registraron numeros favorables para la cuenta (Comparativo / Organico en noviembre):

22.6721 seguidores 381.023 visualizaciones 11.513 visitas al perfil 160.610 impresiones de historias
Glast { +2,19% +46,69% +90,08% +43,63%

O-BASF
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En Facebook, aunque la cantidad de posteos fue menor, se incrementaron la cantidad de seguidores de
manera organica.

1398 views 942 views

18.0791 seguidores +1,46% K =BASF

Glasurit
\ We create chemistry
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SERLAP | Visita a talleres y Autoclasica

© Argentina, Buenos Aires

Visitas a talleres

4 Talleres
Taller FRANZONI - Zona norte
Taller REPOSTA - Zona oeste

Sergio Largo Pulido Taller DE SANCTIS - Zona Norte

Taller Car Premium - Zona Norte

r@ 472K seguidores en Instagram @serlap_next_level

o 209 K suscriptores en YouTube - canal: sergiolargop

Q 749.4 K suscriptores en Tik Tok @serlap_next_level

El influencer y vocero de la marca Sergio Largo Pulido =
completd sus actividades visitando 4 talleres en el marco Presencia en Autoclasica |

2 iy Visita al stand del Club HMustang
de este concurso Y, a}d_e_mas, reallzo_ gobeﬂura de estos e s
sucesos para dar visibilidad a la actividad en ambas
plataformas.

Glasaﬂ{ We create chemistry
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https://www.instagram.com/serlap_next_level/?hl=es
https://www.youtube.com/watch?v=r1y-Y3dW0KI
https://www.tiktok.com/@serlap_next_level?lang=es

v PREMIANDOA
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El Concurso 'Premiando al Mejor Pintor' es una iniciativa concreta de una unidad de negocios’de
BASF que lleva 6 ediciones desarrollandose y ganando presencia en la comunidad de pintores de
autos, garantizando continuidad y legitimidad. El concurso mismo se convirtié en una plataforma
clave de comunicacion directa, fidelizacidén y reconocimiento del profesionalismo en el sector de la
repintura automotriz, ahora a nivel LATAM.

La alta participacion de pintores demuestra la fuerza de la convocatoria y el engagement logrado.

Los resultados de esta edicién validan la efectividad de la estrategia comunicacional en la mejora

de las relaciones con los clientes, destacando la capacidad de la campaia para fidelizar y crear un
espacio de relacionamiento sélido y continuo con los talleres a nivel region.

We create chemistry
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