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Punto de partida

Lucas Ghi es un politico argentino y actual intendente del Partido de Morén, Provincia de
Buenos Aires. Ocupa ese cargo desde 2009 con un lapsus de 4 afios (2015-2019) que
gestiono6 otra fuerza politica. La campafa de comunicacién realizada en 2023 tuvo como
principal meta posicionar a Ghi desde las Primarias Abiertas Simultaneas y Obligatorias
para llegar a la reeleccion en el municipio, objetivo que se consiguio.

Se debian atravesar los siguientes desafios:

a) El descontento popular con el contexto nacional y provincial Los temas que
afectaban al electorado se relacionaban con la inestabilidad econémica, la alta tasa
de inflacién y la inseguridad. Como el pais estaba conducido por el mismo espacio
politico al que pertenece Ghi (Unién por la Patria), se buscé desanudar las
expectativas y comportamientos del electorado moronense de ese clima nacional
que cristalizo el triunfo de Javier Milei (LLA) en la elecciéon presidencial.

b) La movilizacién del electorado peronista que se habia ausentado de votar en las
elecciones legislativas de 2021, en un contexto de descontento y desconfianza con
la politica.

c) Las caracteristicas del régimen institucional argentino y de las demandas
ciudadanas. Argentina es un pais federal descentralizado en el que los municipios
carecen de atribuciones gubernamentales y recursos para enfrentar los puntos de
dolor del electorado: el desempefio macroeconémico, y la inseguridad.

Pese a esto, Ghi contaba con ventajas: a nivel local el principal partido opositor, Juntos por
el cambio (JxC), registraba una baja intencion de voto, ya que la imagen negativa del ex
Intendente, Ramiro Tagliaferro (jxC) era del 66%, mientras que la aprobacion de la gestion
de Lucas Ghi rondaba el 40% y su intencién de voto era de mas del 30%. También contaba
con una mayor base de seguidores en RRSS que sus competidores. Aan asi, aunque el
candidato era potente, estos nimeros no eran suficientes para asegurar la reeleccion.

La estrategia fue reafirmar las fortalezas de Ghi, mostrando y defendiendo la gestion y
haciendo hincapié en las principales pérdidas que se podrian sufrir en caso de que no fuera
reelecto.

Se cre6 un mensaje fuerte, potenciando la narrativa digital y la interaccion con el
electorado, buscando asi captar los votos de quienes podian cortar boleta, eran
independientes o estaban desmovilizados politicamente, en todos los niveles de
socioecondmicos.

MORON EN NUMEROS
309.380 294.201 224.666
habitantes electores votantes
habilitados




Laruta estratégica

La estrategia se desarrollé desde julio 2023 y se dividié en dos etapas vinculadas con las
fechas de las elecciones.

Para las PASO (Primarias Abiertas Simultaneas Obligatorias), en un mes y medio, se
desarroll6 toda la etapa de investigacién, andlisis de oportunidades, identificacién de
riesgos y la construccién del encuadre en relacién con el contexto.

En esta primera etapa se definié entonces un mensaje que destacaba la diferencia de lo
que implicaba un Morén CON y SIN Lucas Ghi llegando al claim: Morén con Futuro, Morén
con Ghi. A partir de esto se trabajo sobre los motivos para ir a votar en indecisos y
cortadores de boleta. Votar era util y favorable, y el riesgo de no ir era perder lo construido.
Ademas se generaron argumentos para que quienes no se identificaban con el partido a
nivel nacional pudieran sentirse habilitados a cortar boleta.

Luego de superar con buenos resultados las PASO, se destinaron dos meses a la campafa
de elecciones generales, para terminar de consolidar al candidato bajo el mensaje Morén

con futuro, Morén con Lucas para acercarlo aun mas al electorado vy asegurar su
reeleccion.

Moron
con futuro




iManos a la obral!

Para realizar el plan comunicacional para la primera etapa de la campafa el puntapié fue
generar un manual de marca de donde saldria la identidad visual de toda la campafia. Este
se haria en linea con el de Unién por la Patria (partido del candidato) pero manteniendo
una distancia para individualizarlo. A su vez se realizé una sesion de fotos del candidato y
sus concejales para contar con material visual.

Desde aqui se realizaron piezas que combinaron la comunicacién tradicional con la digital.
Los materiales fueron 21 carteles para via publica, 5 folletos con un mensaje unificado
difundiendo la gestion y una serie de bumpers (animaciones breves) para ser publicitados en
redes sociales, principalmente en YouTube.

Luego del triunfo en las PASO, se realizaron una serie de acciones estratégicas para asegurar
la reeleccion de Lucas Ghi. Se cambidé el mensaje a Morén con Lucas para acercar al
candidato al electorado. A su vez, se realiz6 mas pauta en redes sociales (Facebook,
Instagram, Tik Tok, WhatsApp y YouTube) con 35 piezas en total entre las que se realizaron:
spots, capsulas de gestion, publicaciones marcando hitos de gestion, piezas animadas,
carruseles con hitos de gestion, video con pedido voto para distribuir en WhastApp, piezas
de difusion de actividades e historias de Instagram..

Ademas, se produjeron piezas de comunicacion tradicional con el nuevo mensaje para via
publica y material de mano.

SESION DE FOTOS
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MATERIAL DE MANO

Entre las elecciones PASO y las generales se realizaron 10 materiales de mano

diferenciados segln las etapas de la campafa y las segmentaciones definidas.

1- Triptico - Hitos en Morén

ég,Morénméssegwoes Un presente de obras con Moron

historia y con futuro
i e e s e,  [EOND futuro

mmumwommmmawmmy n I s

Sabemos que queda mucho por hacer inas a ser prioridad y
y que la seguridad es una de tus
principales preocupaciones. Por eso,
trabajamos dia y noche para tener un 3
Mordn mas seguro para todos y todas. ciliaen ki dek
hoy ova més de 200 obras en todo Morén,
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Recuperamos el hospital municipal, creamos 2 nuevos Centros
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Tu voto es fundamental. Dentro de unos dias, vos —como todos los
moronenses- decidirés si seguimos creciendo o si se pierde el esfuerzo que
hicimos estos 4 afos.

Cuando i en 2019, las ici del Municipio eran pésimas: una deuda publica
enorme asfixiaba la administracion, que estaba frenada; habla equipos, maquinas, patrulleros y
ambulancias abandonadas; el hospital estaba de paro y sin insumos... Y a los 3 meses, llegé la
pandemia.

Debimos actuar répido y conseguimos hacerle frente a la crisis. Recuperamos el hospital,

testeamos y vacunamos en todos lados y abrimos 2 nuevos centros de atencin primaria de

la Salud -el Juana Azurduy en Castelar Sury el Jorge S:lmas en Castelar norte-, Ilsgandn als

CAPS idos en todo el distrito. SAM

la posibilidad de acceder a tumos médicos de manera online los 365 dias del uﬁo. Ils 24 hs.
Duplicamos las UGC para estar mas cerca y llevamos a todos los rincones de Morén el

programe “En tu barrio con vos®

Parecia imposible pero lo logramos: llegamos con las cloacas a todo Mordn y ya estamos cerca
de finalizar el 100% de la red de agua potable.

No bajamos los brazos ante el tema més delicado: las cé de

llegando a 900 en todo el distrito; entregamos 3.200 alarmas vecinales, alcanzamos las 19
postas e incorporamos 300 efectives y 85 mdviles policiales nuevos, Abrimos la segunda
central de monitoreo para vigilar mas y mejor. Nada es suficiente, pero todo lo que hicimos es
imprescindible para vivir mejor.

También en este tiempo realizamos méas de 200 obras, entre refaccion de escudas ylaldna
creacion de nuevas plazas y centros de infantil; la de

Moron luces led en parques, calles y i6n de 630 y Ia inacion de
B obras hidréulicas fundamentales, entre muchns otras.

CO r‘ fUtu ro Para pelearle a la inflacién, creamos el Mercado Morén e instalamos cada mes decenas de

ferias de Alimentos Bonaerenses en los barrios. Para mejorar la produccién sumamos 8
Parque La donde se radicardn 17 nuevas industrias que

generaran 1000 fuentes de trabajo. il la Agencia de Empleo y

més de 100 talleres gratuitos de capacitacién en nuestros Centros de Formacion.

Inauguramos 2 espacios culturales, el centro multicultural Paracone y la casa museo Maria
Elena Walsh, y pusimos en marcha 9 casas de juventudes que ofrecen distintos talleres
culturales y deportivos para miles de jovenes en todo Mordn.

Nuestro compromiso con el ambiente es y sera irrenunciable: incorporamos el miércoles como
Dia Verde y los Ecopuntos reciclables. Y gracias a la flamante Reserva Natural de El Palomar,
que se suma a la que ya disfrutamos en Castelar sur, las familias ahora pueden disfrutar de 113
hectéreas de espacio verde pdblico.

No voy a decirte que a:ﬂ todo hecho. Sé que todavia falta mucho y, como vos, deseo que

Morén siga todo lo que Sigamos atener un
Morén con Futuro.
e
Lucas Ghi -
hlendents.

3 - Juventudes

EN MORDN, LAS JUVENTUPES

Sow PROTAGONISTAS

LOVE POPES WACER EN MORDN? iAlgo divertido? Las colonias de vacaciones
de verano, con pileta, juegos deportivos y

En los 8 Casasy salud sexual integral. Y de las

todo Morén, de las que ya 'wm-n parte més de del invierna, con propuestas como festivales,

1200 pibes y pibas, podés sumarte a més de 30 ycine,

muay tha, guitarra, DJ y produccién musical.
Ademés, contds con acompaniamiento de equipos
profesionales interdisciplinarios.

Moron
con futuro

Morén MOROW.
conLucas | A4S

En septiembre, armamos el Mes de las
Juventudes con festivales musicales, tomeos
deportivos y festejos por el Dia de la Primavera
y del Estudiante.

¥ a fin de afio, nos sumamos con ustedes a
festojor el cierre de una etapa: la finalizacion de
En octubre, tenemos Mordn GOAT, ol Ia escuela secundaria con musica, juegos
festival de Gaming, Otakus, Animé y deportivos, fiesta de la espuma, licuados, glitter
Tecnologia, que cuenta con un espacio de y pintada de banderas.
E-sports, arcades, realidad virtual, feria
otaku, shows en vivo y concurso de cosplay, MORDN CON JUVENTUPES ES UN
del que participaron més de 5 mil jévenes. MORBI Con FUTURD,

Por sino o sabias, sumamos las
Jomadas Muche Data en las escuelos

PREMIOS
EIKQN



4- Propuestas

Trabajamos dia y noche para cumplir
todas las demandas de nuestros
vecinos y vecinas. Por eso, queremos
contarte algunos de los tantos nuevos
proyectos que tenemos, para que en

Moroén vivamos mejor.

Morén con Futuro es
mas produccion, empleo
y capacitacion

Vamos a seguir ampliando el Parque
L con 12

més para la instalacién de més de 25
Iindustrias nuevas y la generacién de un

Asi, estarfamos creando 1.500 nuevos
empleos, entre los productivos y los de
formacién e investigacion, para las y los
moronenses.

Morén con futuro es
mas seguridad

quela idad es una
i6n de todos. Por esa raz6n,

en 1a Unis
Tecnolégica Nacional (UTN), el Instituto
Nacional de Tecnologia Industrial (INTI), el
Ministerio de Produccién y el de Ciencia,
Tecnologla e Innovacion de la Nacién.

vamos a crear un Anillo

Integrado de Seguridad, en el que van
a trabajar de manera coordinada 50
lectores de patentes en los distintos
accesos, las 19 postas policiales, el
Centro de Operaciones y Monitoreo de
Haedo, el recién inaugurado de Mor6n
Sur y uno nuevo que construiremos en
El Palomar.

Mercado Morén Indumentaria

Q al local. C
i de i i i Morén, a precios accesibles y con el
beneficio de descuentos similares a los que existen en el Mercado Morén.

un centro de

Y eso no es todo. Vamos a darle continuidad a las
medidas mas importantes de nuestra gestion:

« 2000 cadmaras de seguridad para 2027. Mas del doble de las que teniamos cuando iniciamos
nuestra gestin,

+100 % de agua potable para NUESHros vecinos.
« El Centro Interuniversitario en marcha.

« El hospital con més equipamiento: Vamos a adquirir un tomégrafo y a construir una nueva
sala para su funcionamiento.

« Todas las calles de Mor6n asfaltadas y con luces Led para 2027.
« Més cultura, capacitacién y actividades para jvenes y adultos mayores.

« Més acciones de cuidado del ambiente y espacios verdes para el disfrute de todas las
familias de Mor6n

No voy a decirte que esta todo hecho y sé que
todavia falta mucho. Acompananos para seguir
construyendo un Morén con Futuro.

Lucas Ghi

\V[e]ge]p
con futuro

PREMIOS
EIKQN



EIEgivioreniconiEuturo;
\ " A

N

https://youtube.com/shorts/2n5SP6g0A08

SPOT

Entre las dos etapas de la campafia se realizaron 8 spots en linea con la estrategia de
mostrar la diferencia del municipio con y sin Lucas a través de hitos de gestion.

SPOT PASO - Gente con Futuro

/ £Qué destaco de estos afios endvioréon?

N \
https://youtu.be/b-Sa7TMCyUl PREMIOS


https://youtube.com/shorts/2n5SP6gOA08
https://youtu.be/b-Sa7TMCyUI

SPOT PASO - Pedido de voto

°
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Entregamos 1300 viviendas 100% dela red de @L .

https://youtu.be/fBAlac7jQ6c?si=0Bjyw4kUNr-8INh8

SPOT ELECCIONES GENERALES - Contrastes

https://voutu.be/13705ZxV5Ew?si=U _zxt3aPINy

3WNz2



https://youtu.be/fBAIac7jQ6c?si=OBjyw4kUNr-8lNh8
https://youtu.be/137O5ZxV5Ew?si=U_zxt3aPlNy3WNz2

SPOT ELECCIONES GENERALES - Jenga

https://voutu.be/14JB2JHWNLI?si=4NrNsnaQpYoi0cOf

APLICACION DIGITAL

Generamos un plan estratégico para RRSS para mostrar la gestion de Lucas en sus afos de
Intendencia. Se armé un calendario diario de publicaciones, que incluia:

1- Carruseles hibridos

Turnos online para
casi todas las
“especialidaces

L Porlaweb.opor laapp

. | s
Morén recuperael + Infraestructuig) Y

d 'Moron a Mano*

I “Turnos los 365 dias
del.ano las 24hs:

Mas consultorios externos
para una mejor atencion

HospitalMunicipal | +Equipamiento .}

https://youtube.com/shorts/ZGgysaGSaQA?si=hPn8MqO5L1c24z07



https://youtu.be/14JB2JHWNlI?si=4NrNsnaQpYoi0c0f
https://youtube.com/shorts/ZGgysaGSaQA?si=hPn8MqO5Llc24z07

2-Reels
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fra ¥

i 1"1"1 % - = , =
(CONOCES LA PLAZA |- I Con juegos infantiles

_Es el primer parque
,_\"moé“AU“':gEEwA?., Fsustentable de la ciuda

L2

hechos con material
X 100% recuperacio

https://youtube.com/shorts/arSEsqeUPfs?si=PSEE4ryAadJV554B

3- capsulas tematicas de gestion

es un Morén con futuro. '

https://youtube.com/shorts/sXClnwdZXBg



https://youtube.com/shorts/arSEsqeUPfs?si=PSEE4ryAadJV554B
https://youtube.com/shorts/sXCInwdZXBg

PAID MEDIA DIGITAL

Para potenciar la campafia digital se crearon piezas especificas para publicitar en Google,
ademas de los contenidos estratégicos -spots y capsulas- publicadas y pautadas en las redes
de Meta (Facebook e Instagram).

Banner Google

NMoron
con futuro

Banner Google 2

Morén Intendente 2023

con futuro



https://youtube.com/shorts/arSEsqeUPfs?si=PSEE4ryAadJV554B

Bumper 6 segundos

Lucas Ghi

Intendente de Moron

SRR
S
bl

unsn Patria

https://youtu.be/yT38KqRfACE?si=qVJINbalLBOcHCcs4



https://youtu.be/yT38KqRfACE?si=qVJ9NbaLBOcHCcs4

Resultados

Resultados elecciones GENERALES:

UP 43,8% JXC 32,6%. LLA 20,5%

El plan comunicacional logré alcanzar el objetivo principal, abordando exitosamente los
desafios sefialados en el punto inicial de esta presentacion:

1) Una eleccion municipal que tiende a expresar el “clima de época” nacional;

2) Movilizar a los desencantados en un contexto de severo enojo y desconfianza con la
politica; y

3) Gobiernos locales con bajas capacidades institucionales para enfrentar las principales
demandas ciudadanas.

En primer lugar, Lucas Ghi fue reelegido Intendente de Mordon con el 43,8% de los votos
validos (91.100 mil votos afirmativos) en el afio de la llegada de Javier Milei a la primera
Magistratura del pais. Juntos por el Cambio obtuvo el segundo lugar con el 31,6% de los
votos (65.701) y La Libertad Avanza el tercero (20,5% de los votos). De este modo, el
peronismo en Morén logro la segunda ventaja mas elevada de las ultimas 6 elecciones (12,2
puntos) en un distrito competitivo y crecientemente adverso, y la segunda victoria en los
altimos 10 afios (6 elecciones).

== FdT/UP JXC == 1P/FR == LLA
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La clave del triunfo local fue la exitosa movilizacion del voto ausente en las elecciones 2021
y en las PASO 2023, superando el segundo desafio planteado. Ademas, el candidato Ghi
logroé atraer a otros desencantados: los votantes en blanco y de las fuerzas que obtuvieron
menos de 1,5% de los votos validos en las PASO 2023.
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En la campafa digital para las PASO se realizaron publicaciones pagas en Facebook e
Instagram y publicidades a través de Google Ads.

En las plataformas de Meta se pautaron videos en los distintos formatos ofrecidos por la
interfaz durante 10 dias para las personas habitantes del municipio de Morén. Se lograron
buenos resultados, alrededor de 3 millones de cuentas fueron alcanzadas y hubo 1 millon de
interacciones. Dentro de esos usuarios hubo 900 mil que vieron al menos 3 segundos de los
videos y 400 mil los visualizaron de manera completa. Los Call To Action (CTA) incluidos en
las publicaciones tuvieron 12 mil clicks.

En cuanto a los videos publicitados a través de Google Ads también se realizé la
segmentacién zonal se consiguieron un poco mas de 1 millén de impresiones. Estas pautas
tuvieron casi 2 mil interacciones dando un 0.17% de Click-Through Rate (CTR).

En base a los resultados de las campanas digitales realizadas durante las PASO se realizaron
ajustes para las Elecciones Generales. Se desestimé el uso de Google Ads ya que los
resultados con respecto a la inversion resultaban onerosos en comparacion con las opciones
de Meta. A su vez se seleccionaron los formatos de video y los objetivos publicitarios con
mejor rendimiento. Con esta informacion, se realizaron la mitad de los anuncios en el mismo
lapso temporal (10 dias) logrando resultados similares anteriores con menos presupuesto.
Cerca de 2.6 millones de cuentas recibieron los anuncios y 700 mil usuarios interactuaron
con ellos. 700 mil personas vieron al menos 3 segundos de los videos y 400 mil los
visualizaron de manera completa. Los Call To Action (CTA) incluidos en las publicaciones
tuvieron 11 mil clicks.






