








plan de comunicación
Nuestro objetivo fue reforzar el vínculo entre Budweiser y la música. 

Posicionarnos como la “birra de Lollapalooza” y aprovechar el Lollapalooza como plataforma para 
conectar con quienes asisten al festival y con quienes lo viven a través de nuestras redes.C
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PREVIA
WARMP UP

Iniciamos la conversación, 
generamos expectativa

y awareness inicial. 

ORGANIC CONTENT
INFLUENCERS

CONTENIDO PAUTA

Construimos la experiencia en 
tiempo real para que quienes no 
asistan al evento puedan vivirlo a 

través de nuestras redes.

Amplificamos el impacto y 
mantenemos viva la 

conversación.

ORGANIC CONTENT
INFLUENCERS

CONTENIDO PAUTA

ORGANIC CONTENT
INFLUENCERS

CONTENIDO PAUTA

Del 26 de febrero 
al 20 de marzo

21, 22 y 23 de marzo Del 24 de marzo al 1 de abril





/ h1 2024 vs. h1 2025
ENE FEB MAR ABR MAY

SEGUIDORES 150.274 153.718 151.848

NUEVOS 
SEGUIDORES - 3.444 -1.870

CONTENIDO
TOTAL 8 8 101 60 36

IMPRESIONES 70M 43M 43M 74M 47M

ALCANCE 17M 14M 13M 17M 14M

E.R. 2.85% 4.69% 7.82% 6.56% 3.89%

ENE FEB MAR ABR MAY

SEGUIDORES 157.506 161.240 161.737 162.873 162.743

NUEVOS 
SEGUIDORES - 3.734 497 1.136 -130

CONTENIDO
TOTAL 123 38 201 37 54

IMPRESIONES 27M 13M 35M 32M 32M

ALCANCE 7M 5M 10M 12M 85k

E.R. 4.3% 2.4% 9.6% 0.9% 166%

Ganamos 1.574 seguidores
Promedio de contenido compartido: 42 Ganamos 5.237 seguidores

Promedio de contenido compartido: 90





162.116
SEGUIDORES

*Métricas TOTALES de la cuenta en el período del 1 de Enero a 20 de Mayo

IMPRESIONES ALCANCE ER

SEGUIDORES INTERACCIONES VISUALIZACIONES

141.57 M 35.89 M 183.2%

6.108 195.659 21.81 M

/ métricas generales

+5.237 2025  vs. +1.574 2024 -136M 2025 vs. 277 M 2024 - 40M 2025  vs. 75M 2024 +157.39% 2025  vs. 25.81% 2024

*Métricas TOTALES de la cuenta en el período del 1 de Enero a 20 de Mayo 2024 para Tiktok no se encuentran disponibles 



DIC ENE FEB MAR ABR MAY

SEGUIDORES 157.370 161.148 161.698 162.827 162.497 162.116

NUEVOS 
SEGUIDORES 292 3.778 550 1.129 -330 -381

CONTENIDO
TOTAL 64 123 38 201 37 54

IMPRESIONES 29.77M 27.83M 13.09M 35.49M 32.58M 32.58M

ALCANCE 10.50M 7.63M 5.67M 10.50M 12.01M 85.030

E.R. 0.5% 4.3% 2.4% 9.6% 0.9% 166%

*Desglose de métricas generales mes por mes. 

DIC ENE FEB MAR ABR MAY

SEGUIDORES 3.163 3.226 3.222 4.200 6.171 6.108

NUEVOS 
SEGUIDORES 14 63 -4 978 1971 -63

CONTENIDO
TOTAL 1 2 4 13 - -

INTERACCIONES 200 3.644 164 191.851 - -

VISUALIZACIONES 6.820 23.892 4.452 21.79M - -

INSTAGRAM
TIKTOK

ALWAYS ONALWAYS ON/ general





*Desglose de métricas generales mes por mes. ALWAYS ONALWAYS ON/ general



/ our community



BUD IDEA



Olivia Rodrigo era la HEADLINER de Lolla 2025. 
Uno de sus hits es la canción “bad idea, right?”,

Si traspolabamos el concepto al Lolla, hay muchas ideas que
pueden parecer malas como ir a la valla o al pogo. 

BUD IDEA

Por eso reversionamos el lema “Bad Idea” quitándole la 
connotación negativa. Convirtiendo lo que podría ser una mala 

idea en una gran idea. 

Así nace: “Bud Idea”: una experiencia que
 a priori parece mala pero en realidad, 

acompañada por Bud, es genial.



Definición de Bud idea BAD IDEA- BUD IDEA BAD o BUD idea?

REACH: 6.413 REACH: 2.252 REACH: 5.214

ER
MEDIA LIKES
MEDIA COMMENTS

4.24%
238

30

INTERACCIONES 98 INTERACCIONES 21

CÓMO LO COMUNICAMOS- PREVIA

https://docs.google.com/file/d/1b19GTnhbdjwmU7-DCcc9VME3-P9to8zY/preview
https://docs.google.com/file/d/1dNvX3O9qUbKMOzhphsYwOhbnNIICluuH/preview


BUD IDEA X MARTU Y 
EL TORO

Squad BUD IDEA LAS BUD IDEAS DEL SQUAD

REACH: 94.459 REACH: 20.118

ER
MEDIA LIKES
MEDIA COMMENTS
IMPRESIONES

119.07%
494

7
100.640

INTERACCIONES 14

CÓMO LO COMUNICAMOS- REAL TIME

VISUALIZACIONES
INTERACCIONES
LIKES

8.132
421
407

https://docs.google.com/file/d/154V7TFa8hSHhAnJFrFffK9z6ObHCM7Nr/preview
https://docs.google.com/file/d/15dO8fjvFtlkYGcN1PZuT9ZLdNEge0zjM/preview


CÓMO LO COMUNICAMOS- POST

Squad con remeras 
bud idea

Las mejores bud ideas

REACH: 12.514 REACH: 5.531

ER
MEDIA LIKES
MEDIA COMMENTS
IMPRESIONES

0.17%
257

5
17.180

32

*Bunker no diferencia entre orgánico y pago

INTERACCIONES

https://drive.google.com/file/d/1_v1CMJURE8l89-Ps4ggzKoNvEl7p8E36/view


/ ACCIÓN CARTELES
A partir de esta acción, conseguimos no 
solo que el público interactuara con BUD 
y nos etiquetara en sus publicaciones, 

sino también que, al crear carteles 
dedicados a sus artistas favoritos, 

estos repostearan fotos de los mismos.

carteles del público

ER
MEDIA LIKES
MEDIA COMMENTS
IMPRESIONES

0.17%
257

5
17.180

cartel nachi y agus

REACH: 17.008

VISUALIZACIONES
INTERACCIONES
LIKES

581.012
4.325
3.973

https://docs.google.com/file/d/1_suRv0n6nkjGFUmdh8nmvROrTAVm4zS1/preview


PROPUESTA DE CASAMIENTO

REACH
ER
MEDIA LIKES
MEDIA COMMENTS
IMPRESIONES

35.123
2.64%

832
78

100.640

VISUALIZACIONES
INTERACCIONES
LIKES

5.070.257
31.770
30.729

Gracias a la acción con los carteles 
pudimos capturar a una pareja durante 

su propuesta de casamiento.

Aprovechamos el momento y 
publicamos el contenido en nuestras 

rrss en real time, siendo este uno de los 
posts con las mejores métricas de Bud 

durante el festival.
Cabe destacar que antes de que fuera 
pautado el contenido estaba logrando 

altas métricas orgánicas, en 
comparación con el resto de los 

posteos. Lamentablemente, Bunker no 
nos permite conseguir los resultados 

previos a la pauta

https://docs.google.com/file/d/1MVWKNYhQvW6nI78fup8actQ9SmiVYcD1/preview




/ lollapalooza 2025
201

CONTENIDO TOTAL
10.550.529

ALCANCE
25.102.607
IMPRESIONES

9.6%
E.R.

1.018.639
INTERACCIONES

13
CONTENIDO TOTAL

10.550.529
VISUALIZACIONES

117.973
INTERACCIONES

Propuesta casamiento

REACH: 13.972.680

¿Qué hicimos?
BUD IDEA
BUD GARDEN
CARTELERÍA
REGALOS PARA LA COMUNIDAD EN REAL TIME

RECAP DAY 1 Propuesta casamiento
VIEWS 10,400,000

BUD idea Marti
 E.R 12.8% E.R 2.0%

BEST REACH BEST E.R MORE VIEWS BEST E.R

BUD 
SQUAD MANU 

DONS
MARTI 
BENZA

EL 
TORO

https://docs.google.com/file/d/1MVWKNYhQvW6nI78fup8actQ9SmiVYcD1/preview
https://drive.google.com/drive/folders/1syucVL7t1Xk20cH0LKq2Csxl8FiDjQWR
https://docs.google.com/file/d/1MVWKNYhQvW6nI78fup8actQ9SmiVYcD1/preview
https://docs.google.com/file/d/154V7TFa8hSHhAnJFrFffK9z6ObHCM7Nr/preview
https://drive.google.com/file/d/1WhjIrzb4ljUkhHldM6MCFHVSpMVoAAem/view
https://drive.google.com/file/d/1GZQta8Uxu3WQhytnCMF-kqKCQ76kLNl-/view


análisis X
Al igual que en otras plataformas, utilizamos X para las tres etapas de 

comunicación. En la etapa previa, nos centramos en movilizar la conversación 
y dar visibilidad a la cerveza de Lolla. Durante el evento, fomentamos las 

tendencias que surgían en torno al festival, sumándonos de manera rápida y 
auténtica. Finalmente, en la fase post, nos enfocamos en mantener la 

conversación, compartiendo momentos icónicos tanto del evento como de 
nuestros influencers.



análisis influencers










