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| Vivir con Cancer
en Argentina ;

;Qué mas se puede hacer por los pacientes?

Sl

« Cada ano se diagnostican 133.420 nuevos casos de cancer y se
registran 70.251 muertes por esta causa, posicionando al pais en el
rango de incidencia media-alta a nivel mundial. Estas estadisticas
demuestran la necesidad de continuar generando conciencia y Vivir con Cancer
reforzar los esfuerzos por los pacientes, trabajando con todos los R ntina
actores del sistema de salud.

o Por eso, en el marco del Dia Mundial - 4 de febrero -, Bristol Myers

Squibb junto a la Asociacion Argentina de Oncologia Clinica (AAOC) L
presentan “Vivir con Cancer en Argentina”, un documento que L i
identifica y visibiliza los principales desafios en torno al abordaje del

cancer, como asi también propone oportunidades de mejora que Samlemats Rk

optimicen la prevencion, el diagnostico oportuno, el apoyo emocional y
las politicas de salud relacionadas con esta patologia en nuestro pais.

Descargar documento



https://www.vivirconcancer.net/_files/ugd/acb2de_c47ec329b5ec4a47985ddf8056f26854.pdf

Un llamado a la ACCION

“Vivir con Cancer en Argentina” es mas que un
diagnostico de situacion.

Es una convocatoria urgente a todos los actores
del sistema de salud para actuar, juntos, y
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transformar la realidad de quienes viven con o
cancer en nuestro pais. Ve e el
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Porque hoy sabemos qué hace falta. Y ahora,
necesitamos hacerlo posible.
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Las diferentes PERSPECTIVAS

“Vivir con Cancer en Argentina” promueve un
enfoque colaborativo que se construye a partir de las
experiencias y perspectivas de pacientes,

familiares, cuidadores, médicos oncoélogos
referentes de la Asociacion Argentina de Oncologia
Clinica (AAOC), y psicooncélogos, junto con la
contribucion de las principales Asociaciones de
Pacientes del pais, personal de salud y otros
expertos en la materia.

“En todo el proceso que atraviesan, es “El poder gestionar nuestras

fundamental entender que los pacientes "La importancia de mi psicéloga en mi emociones hard que podamos tener Hay ‘que acompanar, ,huyque estar.
UILTEN sex Evichdios .00 proceso de recuperacion fue las herramientas conceptuales y Ponerle m‘ﬂ onday lafe del mundo
UESLILEI L fundamental” prdcticas para poder apoyar al circulo y confiar en que se puede. Poner lo
familiar” mejor para ayudar”

Damian Leone

Lic. Macarena Fernandez Iglesias, psicooncéloga P e de er de pulmén

(MN 74.439) y coordinadora de Programas en
Asociacion Civil Sostén.

Marcelo Lépez, Licenciado en Enfermeria




Una propuesta CONCRETA

:Que mas se puede hacer por los pacientes en Argentina?

“Vivir con Cancer en Argentina” logré sistematizar las voces de pacientes,
cuidadores, profesionales de la salud y representantes de asociaciones, permitiendo
identificar hallazgos clave que apuntan a mejorar el abordaje del cancer en el pais:

e la necesidad de poner en agenda la importancia de un enfoque integral del
cancer, con el objetivo de construir un sistema de salud mas equitativo y
eficiente, centrado en la calidad de vida de quienes viven con la enfermedad.

e Es vital generar consensos entre todos los sectores del sistema de salud para
desarrollar politicas pUblicas sostenidas, que garanticen el acceso y optimicen
el tratamiento del cancer a nivel nacional.

e Se remarca también la urgencia de impulsar campanas de concientizacién que
promuevan la prevencion y amplien el acceso a la deteccion temprana, como
herramientas clave para reducir la incidencia y la mortalidad del cancer en
Argentina.




Estrategia OMNICHANEL

INTERNO

Toolkits para amplificacion de
campanas.

PRENSA (ORGANICA + PAUTA)

Difusion de gacetilla + fact sheets +
documento.

Branded contents en Infobae, La Nacion
y Clarin.

Mailing Clarin a + de 200.000 contactos.

RELACIONAMIENTO
INSTITUCIONAL
Vinculacion con Asociaciones de

pacientes, Sociedades médicas y otros
stakeholders claves del ecosistema de

Comunicacion
360°

salud.
WEB
DIGITAL (ORGANlCO Y PAUTA) Se reestructuro el sitio web para alojar
Posteos en redes de BMS y AAOC. el documento, y se cre6 una nueva
Pauta en Google Ads (YouTube) y Meta Ads. pestana con el contenido

https://www.vivirconcancer.net/arge
ntina2025



https://www.vivirconcancer.net/argentina2025
https://www.vivirconcancer.net/argentina2025

Materiales

Documento

Vivir con Cancer
en Argentina

”»
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;Qué mas se puede
hacer por los pacientes?

U gristol Myers Squiby  AAOC

Descarga el documento

| Vivir con Cancer
en Argentina

#Qué més se puede hacer por los pacientes?

Desarrollamos un micrositio dentro
del sitio de Vivir con Cancer, en el
cual se alojo el documento “Vivir
con Cancer en Argentina” y se puso
a disposicion para su descarga en
forma abierta.

Ingresa al sitio

Spot Institucional

Creamos una pieza Institucional para
YouTube y otras redes sociales, para
revalorizar la plataforma y llegar a mas
personas con un mensaje inspirador sobre
el Cancer.

Mira el spot


https://www.vivirconcancer.net/_files/ugd/acb2de_c47ec329b5ec4a47985ddf8056f26854.pdf
http://www.youtube.com/watch?v=QYqR8D3OfFk
https://www.vivirconcancer.net/argentina2025
http://www.youtube.com/watch?v=QYqR8D3OfFk
https://www.youtube.com/watch?v=QYqR8D3OfFk&t=9s

Highlights prensa

LA NACION

“Vivir con Cdncer en Argentina”™
una iniciativa para mejorar la
atencion y el apoyo a los
pacientes

infobae

IN HOUSE »
La realidad del cancer en la
Argentina: prevencion, tratamiento y
apoyo a los pacientes
Un documento el o por médicos, asociaciones de
pacientes y personal de salud, junto con pac infobae
cuidadores, expone las barreras en el accest : _'_'m o
la importancia de la deteccion temprana yél ) i -

Un por médicas. pacisntss

emocional de la enfermedad personal de sakud jurto con pacientes y cuidadores, expone as
2n o acceso 2 a salud, laimpertandia de |z detecdién temprana
impacto amocional de la enfermadad -viz Bristol Myers Squibb-

En el marco del Dia Mundial del Cancer, un
informe impulsado por Bristol Myers Squibb y Ia
Asociacion Argentina de Oncologia Clinica expone
los desafios del sistema de salud, el rol de las
asociaciones de pacientes y la importancia del
acompanamiento integral

4 de febrero de 2025 - 00:00 [O1-]

» ESCUCHAR NOTA

La realidad del cancer en la Argentina:
prevencidn, tratamiento y apoya a los

de salud

infobas &
onna ¢

& romeion

12 reaidad del cincer enla Argentina: prevencin, tratamiento Doctora Florencia Cuadros (MP 15732)
¥ 3poyo a los pacientes

Vivir con cancer en la Argentina: obstaculos, desafios y el rol del sistema

Nuestro pais ocupa una posicion de incidencia media-alta a nivel mundial

04 de febre

Clarin®

Fldato fuedifundido en un estudio de la Asociacion Argentina de Oncologia
Clinica, que observa una gran disparidad socioeconémicay geografica.

Soloel 12% de casos de canceren el =

Céncer en Argentina: el dato
preocupante del diagnostico y el “duelo
oncoldgico”

« Solo el 12% de los casos se detectan de manera tempranay hay
grandes di i i i
+ Lo alerta un documento de la Asociacion Argentina de
Oncologia Clinica.

« También pone el foco en elimpacto emocional para los
pacientes.

11 documento pane of
foco Lambién en cf

Sociedad

cer en Argentina: el dato
preocupante del diagnostico
y el “duelo oncologico’

Cancer en Argenting: el dito preocupante del diagnostico y el
oains > ~ -

oQv
SO 1476 lkes

clarincom © LO ALERTA UN DOCUMENTO | Sélo el 125% de los
2505 se detectan de manera temprana y hay grandes
disparida e

R

oo pamgen un papel crucial an a vida de quienes




Resultados totales: prensa + digital

& =g

Alcance total de campana Alcance total digital Alcance total de prensa

+8.7 Millones +3.8 Millones +4.8 Millones



Numeros totales

Alcance total

Prensa
(organico + branded
contents)

Digital
(Organico +
paid media)

4,879,673
Alcance

72
Notas

+8,704,977

$372,920,419
Ad Value

8
Tier 1
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