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Categoría: 6 Comunicación de Identidad Corporativa
Nombre de la Institución: Fundación Arcor
Responsable: 
Vanina Triverio, Jefa LatAm de Movilización Social y Comunicación.
Valentina Villa Broilo, Pasante Universitario Movilización Social y Comunicación.
Agencias: 
Di Pascuale Estudio: Branding
Cinergia Estudio Creativo: Branding y Campaña Audiovisual
Signify LatAm: Comunicación y Campaña Digital



INTRODUCCIÓN

30 años
Fundación Arcor

+ 4.000
Proyectos
apoyados

7 
millones

de niños
alcanzados

+2.000
Instituciones

aliadas

Trabajando para que la educación sea una herramienta de
igualdad de oportunidades para la infancia en América Latina.



Actualizar la identidad fue una decisión estratégica para alinear el
aspecto visual, discursivo y narrativo de la marca con la misión

institucional, reforzar el posicionamiento como referente en infancia
y educación, y potenciar la presencia en el ecosistema social y

educativo.



PROPUESTA
Objetivos

1991 2024

Extendemos nuestros brazos, 
para abrazar el futuro con una sonrisa. 

La identidad anterior lograba expresar con claridad la esencia que vio nacer a Fundación
Arcor y su compromiso social heredado de los fundadores de Grupo Arcor. Pero, en el
marco de la oportunidad de renovación, se planteó la idea de reforzar el propósito
institucional y reflejar la energía, creatividad y compromiso transformador que impulsa
el trabajo diario de Fundación.



Los colores azul cielo y amarillo sol, representan la esencia del compromiso
compartido con Grupo Arcor. El azul cielo simboliza claridad y confianza,

mientras que el amarillo sol irradia calidez y vitalidad.
Juntos, estos colores inspiran a construir un futuro brillante para las

comunidades.
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Plan de Acción
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Martes 10 y miércoles 11:
Reuniones con
referentes de público
interno en Chile

Lunes 16:
Publicación de pieza audiovisual y nota en canales internos de Brasil.​

Lunes 9: 
Publicación en canales externos de Fundación Arcor y Grupo Arcor  de habla hispana. (Redes Sociales; sitios web;
portal educativo).

Martes 1 a martes 15:
En Argentina, envío de
Press Kit. 

Lunes 9: 
Publicación de pieza audiovisual y nota en canales internos de habla hispana.​

Semana del 16:
Publicación en canales externos de Instituto Arcor. (Redes Sociales; sitios web;
portal educativo).

Martes 1:
En Argentina, gestión de prensa y monitoreo de menciones. 

OCT NOV DIC



DISEÑO Y PRODUCCIÓN DE LA
NUEVA IDENTIDAD



 en diferentes formatos y con
distintos contenidos para

poder comunicar de manera
transversal el nuevo logo e

identidad visual, además de la
aplicación del Logo en

elementos.
Fue por ejemplo a través de:

mailings, piezas de redes
sociales, videos

institucionales, material
interno de comunicación, etc.

+ 160
piezas de

comunicación

APLICACIÓN DEL NUEVO KEY VISUAL

Banners Tarjetas Personales

Banderas

Notas web

Posts

Videos

Portadas de Redes Sociales

Bolsas

Sobres

https://www.youtube.com/watch?v=0WYODJuEhJg
https://www.youtube.com/watch?v=qgvhpj6NOSw


PIEZAS AUDIOVISUALES DE
LANZAMIENTO

https://youtu.be/qgvhpj6NOSw?si=jgdz_x107W6D05vP
https://youtu.be/0WYODJuEhJg?si=IQ25Yugo38BBfg4_
https://youtu.be/_aOIVbsy7ic?si=7UQQiNqAbgcnKdJ2


RESULTADOS
REPERCUSIONES EN PRENSA

367
en diarios

online
en

YouTube
de medios

107
en redes
sociales

de medios

209
menciones totales en

Latinoamérica

Principales
temas

Nueva Identidad
Educación
Portal Educativo
Apoyo de
actividades

Audiencia
estimada
alcanzada

+ 4.500.000
contactos

Envío de Press
Kit a Periodistas
/ Stakeholders

Gacetilla de prensa, una bolsa de tela
reciclada (hecha por la Asociación Civil
Las Omas), un llavero, lápices plantables
y un cuaderno. (Todo desarrollado con
criterios de sustentabilidad.)



REPERCUSIONES EN REDES DE MEDIOS
RESULTADOS

Piezas de
Comunicación

Realizadas
INSTAGRAM - 148

Historias: 66
Posts: 64
Reels: 18

FACEBOOK - 75
Historias: 3
Posts: 61
Reels: 11

LINKEDIN - 63
Posts: 53
Videos: 10

Crecimiento

septiembre - diciembre 2024

INSTAGRAM
13.03K

+24.62%

FACEBOOK 
139.54K
(-0.25%)

LINKEDIN
4930

+28.65%



El rebranding de Fundación Arcor no fue solo un cambio
estético: fue una reafirmación de su compromiso con la
infancia. La nueva identidad permite comunicar con
coherencia, cercanía y convicción la misión de Fundación
Arcor en los tres países donde actúa. La nueva marca
refleja su evolución institucional, su propósito
transformador y su mirada puesta en el futuro. 



ANEXO CLIPPING















¡MUCHAS GRACIAS!


