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Mas Dinámica
Se puede ir renovando

Ampliación del Manual de Marca 

Más estable 
Determina el resto de los KV
Define elementos visuales básicos
Los más “inamovible” 
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Un key visual para redes sociales determina los recursos y 
lineamientos a partir de los cuales deberán basarse los 
diseños. Su propósito es unificar la comunicación, generar 
reconocimiento, transmitir un mensaje claro y diferenciarse 
dentro del entorno digital. Mantener una identidad visual 
coherente contribuye a que el público identifique 
rápidamente la marca y asocie sus valores.



TIPOGRAFÍAS
La tipografía primaria deberá utilizarse con prioridad en títulos, subtítulos y textos.
Mientras que el resto de las tipografías (secundarias y terciarias) son para usos complementarios. 

Subtítulos y Textos

Palabras particularesPalabras particulares

TIPOGRAFÍA
PRIMARIA

SECUNDARIA
TIPOGRAFÍA
Y TERCIARIA

Aa
SF Pro Text Heavy

Aa
SF Pro Text Bold

Aa
SF Pro Text Medium
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Títulos



C: 45 
M: 0
Y: 99
K: 0

R: 162
G: 198
B: 23

C: 80 
M: 1
Y: 100
K: 0

R: 19
G: 165
B: 56

HEX #A2C617 HEX #13A538 HEX #F4E8CC

C: 5 
M: 8
Y: 24
K: 0

C: 9 
M: 87
Y: 0
K: 0

C: 0 
M: 49
Y: 9
K: 0

R: 222
G: 56
B: 144

R: 244
G: 232
B: 204

R: 244
G: 161
B: 187

HEX #DE3890 HEX #F4A1BB

PALETA CROMÁTICA
Sostener prioritariamente el uso de colores correspondientes a la marca (primarios), a los cuales se 
le sumarán nuevas tonalidades, pero en menor medida (secundarios y terciarios) ya que servirán 
de complemento para acentuar la composición visual.

Primarios 100% de uso

C: 86 
M: 36
Y: 95
K: 31

R: 35
G: 97
B: 48

HEX #236130

Secundaria 40% de uso

Terciarias 20% de uso

Permitido variar
el porcentaje de

opacidad



PALETA CROMÁTICA
Combinaciones cromáticas. Los colores rosa, rosa pastel y beige nunca pueden usarse como fondo 
completo para que no se pierda la identidad de la marca. Recordemos que estos componen una paleta 
de colores secundarios y terciaros, por lo que su rol es acompañar o acentuar un diseño.

Permitidas

Incorrectas



RECURSOS GRÁFICOS
Contenedores geométricos de puntas redondeadas, los mismo pueden contener
tanto imagenes como textos

importante



RECURSOS GRÁFICOS
Línea envolvente, dos grosores permitidos.

La línea, con puntas redondeadas, se 
incorpora como elemento complementario 
que envuelve imágenes.



Deberá ser utilizada como un recurso gráfico en sí mismo, permitiendo jugar con bloques de 
texto y diversos tamaños con la función de comunicar pero también de adornar. La tipografía 
podrá adoptar diversas formas como la curva o adoptar el contorno de la imagen.

TIPOGRAFÍAS

Y empezá
el año con
#Salud

CHE
QUEA
TE

TIPOGRAFÍA COMO RECURSO GRÁFICO

Para regalar o regalarte



ICONOGRAFÍA
Figuras geométricas con puntas redondeadas. Se pueden aplicar tanto con pleno
de color como en blanco sobre fotos.



ICONOGRAFÍA
Cucardas creados para diferenciar las distintas secciones de contenido de las verticales 
propuestas para las redes sociales.

El logo debe siempre
colocarse en menor tamaño
en relación a la tipografía y la
imagen de la placa.

PRE
GUNTA
INQUIETA



ICONOGRAFÍA
Iconos gráficos creados para representar los distintos servicios de la empresa. 



FOTOGRAFÍA
Las fotos de personas que formen parte 
de la composición deberán tener posturas 
naturales, relajadas o que aparenten estar 
realizando una acción. 
 
El balance de blancos debe ser en tonos 
cálidos para poder unificar la estética. 

En cuanto a las características de estas 
personas, deberán ser identificados como 
latinoamericanos/as y, preferentemente, 
que no respondan a un canon de belleza 
hegemónico (ejemplo: personas solo 
rubias, de tez blanca o anglosajona).



FOTOGRAFÍA
Fotografía fashionista, intencionada, retail: estas imágenes incluirán personas y productos 
(lentes). El balance de blancos debe ser en tonos cálidos para poder unificar la estética. 



FOTOGRAFÍA
Uso incorrecto de la imagen: Evitar las fotografías con un balance de blanco en tonos fríos, 
es decir, que los tonos blancos se vean azulados. También  deben evitarse personas 
en poses rígidas. 



IMAGEN Y RECURSOS GRÁFICOS (GEOMETRÍAS)

Las fotografías podrán utilizarse recortadas, ubicadas sobre fondos plenos y/o fondos de figuras 
geométricas redondeadas. Deberá existir una cohesión entre el contenido de la imagen y la estética 
gráfica, es decir, la fotografía deberá acompañar su colorimetría, posición, formato, etc.



IMAGEN Y RECURSOS GRÁFICOS (repetición)

La fotografía como recurso gráfico en repetición.

encontrá los que mejor se adaptan a vos



IMAGEN Y RECURSOS GRÁFICOS (repetición)

La fotografía como recurso gráfico en repetición.



FILTRO O DEGRADE SOBRE IMAGENES
Degradado lineal con verde en un extremo y, en el otro extremo, color blanco con opacidad. 
El degradado puede ser horizontal o vertical, en cualquiera de los dos extremos.

Permitido modificar la 
opacidad a normal o multiplicar

Permitido solo utilizar
en modo normal de opacidad



IMAGEN Y RECURSOS GRÁFICOS (texto)

Las fotografías podrán ser utilizadas completas y el texto transformarse en un recurso gráfico en sí 
mismo, tomando protagonismo y jugando con la imagen. La fotografía deberá tener iluminación 
cálida, para eso es necesario tener en cuenta el equilibrio de blancos. A su vez, está permitido 
utilizar degradados con las tonalidades ya establecidas en este documento.
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IMAGEN EN COMPOSICIÓN (collage)

Imágenes ilustrativas y tipografías que adornen a través de composiciones tipo “collage” con 
diversos elementos, reforzando la idea que se quiere transmitir. Este tipo de composiciones 
estará presente en contenidos vinculados a efemérides o salutaciones.



ILUSTRACIONES
Ilustraciones temáticas realizadas por Ilustradoras/es profesionales y vinculadas a la identidad 
de la propia marca. Piezas gráficas que aportarán frescura y dinamismo al perfil de redes.  


