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Un key visual para redes sociales determina los recursos y
lineamientos a partir de los cuales deberan basarse los

disenos. Su proposito es(hQlIICIRERS Il liller-1dle]sP generar

reconocimiento, transmitir un mensaje claro y diferenciarse
dentro del entorno digital. Mantener una identidad visual
coherente contribuye a que el publico identifique
rapidamente la marca y asocie sus valores.




TIPOGRAFIAS

La tipografia primaria debera utilizarse con prioridad en titulos, subtitulos y textos.
Mientras que el resto de las tipografias (secundarias y terciarias) son para usos complementarios.

Titulos Subtitulos y Textos
TIPOGRAFIA
PRIMARIA
SF Pro Text Heavy SF Pro Text Bold SF Pro Text Medium  SF Pro Text Regular
Palabras particulares Palabras particulares
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Comfortaa Bold Comfortaa Semibold Comfortaa Medium Comfortaa Regular Alisha Regular



PALETA CROMATICA

Sostener prioritariamente el uso de colores correspondientes a la marca (primarios), a los cuales se
le sumaran nuevas tonalidades, pero en menor medida (secundarios y terciarios) ya que serviran

de complemento para acentuar la composicion visual.

Primarios 100% de uso

Secundaria 40% de uso

Permitido variar
el porcentaje de

opacidad . .
Terciarias 20% de uso
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PALETA CROMATICA

Combinaciones cromaticas. Los colores rosa, rosa pastel y beige nunca pueden usarse como fondo
completo para que no se pierda la identidad de |la marca. Recordemos que estos componen una paleta

de colores secundarios y terciaros, por lo que su rol es acompanar o acentuar un diseno.

Permitidas




RECURSOS GRAFICOS

Contenedores geométricos de puntas redondeadas, los mismo pueden contener
tanto imagenes como textos

MES DE LA MUJER

Para el sol, para el
look... o para hacerte
la que no viste.




RECURSOS GRAFICOS

Linea envolvente, dos grosores permitidos.

plon@

O
La cobertura ideal, Cobertura integraly accesible
al valor ideal
La linea, con puntas redondeadas, se

Incorpora como elemento complementario
gue envuelve imagenes.



TIPOGRAFIA COMO RECURSO GRAFICO

Debera ser utilizada como un recurso grafico en si mismo, permitiendo jugar con bloques de
texto y diversos tamanos con la funcion de comunicar pero también de adornar. La tipografia
podra adoptar diversas formas como la curva o adoptar el contorno de la imagen.

ParateIalar o regalarte

CHE
TE

TRANSFO%A _Nq\smn

¢ESTU @[\97

CUMPLE?

Y empeza
el ano con
#Salud

DE TU COMPRA




ICONOGRAFIA

Figuras geométricas con puntas redondeadas. Se pueden aplicar tanto con pleno
de color como en blanco sobre fotos.
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ICONOGRAFIA

Cucardas creados para diferenciar las distintas secciones de contenido de las verticales
propuestas para las redes sociales.
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El logo debe siempre
colocarse en menor tamafio
en relacion a la tipografia y la
Imagen de la placa.




ICONOGRAFIA

lconos graficos creados para representar los distintos servicios de la empresa.

Es la Optica de nobis medical. Es nuestro centro de atencion Es nuestro centro de atencion
odontologico, exclusivo para medica exclusivo para afiliados

Tenemos una amplia variedad afiliados de Nobis Medical. de Nobis Medical.

de productos para que cuides

de tu vision. v~ Contamos con un servicio integral v 200 profesionales

para que cuides tu sonrisa. a2
v 30 especialidades

+ Descuentos especiales
para afiliados.

+ Promos y sorteos
todos los meses.




FOTOGRAFIA nobis medical

Las fotos de personas que formen parte
de la composicion deberan tener posturas
naturales, relajadas o que aparenten estar
realizando una accion.

El balance de blancos debe ser en tonos
calidos para poder unificar la estética.

En cuanto a las caracteristicas de estas
personas, deberan ser identificados como
latinoamericanos/as y, preferentemente,
que no respondan a un canon de belleza
hegemonico (ejemplo: personas solo
rubias, de tez blanca o anglosajona).




FOTOGRAFIA nobis optic

Fotografia fashionista, intencionada, retail: estas imagenes incluiran personas y productos
(lentes). El balance de blancos debe ser en tonos calidos para poder unificar la estética.

' Nl
LOS LENTES DE SOL
MAS ELEGIDOS




FOTOGRAFIA nobis medical

Uso incorrecto de la imagen: Evitar las fotografias con un balance de blanco en tonos frios,
es decir, que los tonos blancos se vean azulados. También deben evitarse personas

en poses rigidas.
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IMAGEN Y RECURSOS GRAFICOS (ctomerrias)

Las fotografias podran utilizarse recortadas, ubicadas sobre fondos plenos y/o fondos de figuras
geomeétricas redondeadas. Debera existir una cohesion entre el contenido de la imagen y la estética

grafica, es decir, la fotografia debera acompanar su colorimetria, posicion, formato, etc.

Para sentirte una
estrella de hollywood
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IMAGEN Y RECURSOS GRAFICOS (epeticion

La fotografia como recurso grafico en repeticion.
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IMAGEN Y RECURSOS GRAFICOS (repeticion

La fotografia como recurso grafico en repeticion.




FILTRO O DEGRADE SOBRE IMAGENES

Degradado lineal con verde en un extremo y, en el otro extremo, color blanco con opacidad.
El degradado puede ser horizontal o vertical, en cualquiera de los dos extremos.

Permitido solo utilizar Permitido modificar la
en modo normal de opacidad opacidad a normal o multiplicar



IMAGEN Y RECURSOS GRAFICOS texto)

Las fotografias podran ser utilizadas completas y el texto transformarse en un recurso grafico en si
mismo, tomando protagonismo y jugando con la imagen. La fotografia debera tener iluminacion
calida, para eso es necesario tener en cuenta el equilibrio de blancos. A su vez, esta permitido
utilizar degradados con las tonalidades ya establecidas en este documento.
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IMAGEN EN COMPOSICION (coiage)

Imagenes ilustrativas y tipografias que adornen a través de composiciones tipo “collage” con
diversos elementos, reforzando la idea que se quiere transmitir. Este tipo de composiciones
estara presente en contenidos vinculados a efemérides o salutaciones.

Especialista en columna

L : Tu sistema respiratorio
para asistir tus necesidades.

en manos de expertos.

NUEVAS ESPECIALIDADES

nobis



ILUSTRACIONES

llustraciones tematicas realizadas por llustradoras/es profesionales y vinculadas a la identidad
de la propia marca. Piezas graficas que aportaran frescura y dinamismo al perfil de redes.

DESARROLLANDO S—
PUEDE SER QUE ESTE QUE JAMAS PODRE
PERDIENDO LA MEMORIA PONER EN M1 CV.

Y HASTA LA PACIENCIA
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