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Objetivo estratégico:

Posicionar a Mallplaza Vespucio como
el mejor centro comercial de Chile

+ Anunciar y generar flujo a partir de la apertura del

nuevo sector de mix fashion y de oferta de conveniencia
de Mallplaza Vespucio.

*+ Dar evidencia de Ia estrategia de crecimiento de

Mallplaza en Chile (primeros GLA inaugurados del plan a 5
anos)




Estrategia de comunicaciones:

Capitalizar la visibilidad generada por el evento de apertura de la
nueva zona para instalar a Mallplaza Vespucio como el mejor centro
comercial del pais, generando flujo e interés en visitarlo

Claves de la estrategia:

] Prensa antes, Generar impacto
Vocerias con )
. durante y en redes sociales
relato focalizado , .
despueés que de a través de la
en la propuesta )
cuenta de la voceria de

diferenciadora ., .
transformacion influencers
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Mallplaza
muestra s
cartas

y es el primero en -
superficie en Chile

Con una oferta comercial distintiva de su
competencia, que incluye gastronomia,
servicios, salud, venta de autos, club para

inter

1 A,

la

gamers,
de centros

proy
la superficie de sus malls en 125.000 metros
cuadrados en los préximos cinco afios.

POR CAROLINA LATHROP

isién y conviccién de seguir

tas de autos en Chile), el primer
Game Center en nuestro pais y la
enorme tienda Zara, la mas grande

y
V Leyendo el entorno, enten-

diendo lo que busca el consumidor
de todas las edades. Asi Mallplaza
Chile ha ido

del Cano Sur, que p abrird sus
puertas, asi como H&M y Aufbau
la distribuidora de la marca Apple.
Ya abri6 este afio la primera tienda

positivos los Gltimos afos, con un
crecimiento en sus ingresos de
10,7%, princij por la mayor

de Lindt y la primera
de NBA en 2023. “Triplicamos la
oferta con mas de 100 propuestas

ocupacion, reajustes de tarifas e
ingresos por parking.

Una de los hitos de este afo,
dicen, es la de 21.600

versus las 50 que
sonel estandar de un mall, y mas de
1200 tiendas nuevas o renovadas®,
dice. El préxima pasa es incorporar

“Nuestro proyecto esta pensado

continuar la renovacién de los
" i

integrada que incluye gastronomia,
salud, entretencion y parques que
conecten el centro urbana con la
ciudad®, dice.

Lamodernizacion del 80% dela
propuesta comercial alcanzada en

interior, y en la tramitacién de per-
misos para futuras ampliaciones.
En este sentido, explica que, para
el Mall de los Dominicos que ya
renové mas de 60 de sus marcas,
los planes apuntan a ampliar la
oferta d "

Plaza Vespucio, que

de 30 afos, |a espera replicar en
otros centros urbanos que el grupo
tiene en Chile. De hecho, para los
préximos cinco afos la empresa
proyecta ampliar en 125.000 me-

metros cuadrados de Mall Plaza
Vespucio, ubicado en la comuna
de la Florida, que sera inaugurado
este mes y que lo convertiré en el
centro urbano mas grande de Chile
con190. con

Santa Isabel, asi
como un parque de 12 mil metros
cuadrados.

Suidea es apostar por la diversi-
dady por las marcas de alto valor,
junto con entregar una oferta

ial que cumpla con lo que

una inversion de USS 36 millones.

Pablo Pulido gerente de la divi-
sién Chile de Mallplaza lleva tres
afos gestionando este proyecto
de modernizacién. Un logro que lo
llena de orgullo mientras recorre
y muestra los avances del mall

los consumidores estén pidiendo.

tros la superficie total
en nuestro pais, que hoy suma

y gastronémicos durante el primer
semestre.

Para Trébol de Concepcion, se
preparara su crecimiento, super-
ficie que aGn no se ha anunciado,
pero que podria ser similar a la de
Vespucio. Misma suerte debieran

1.500.000 metros de
area arrendable [GLA).

Planes para 2025
Ademids de la ampliacién en
Vespucio, durante este afio han

Ofrecerunespa
tren todo en un solo lugar, puedan
pasar el dia completo en el mally,
en definitiva, ser relevante en el
wallet share, o la porcién de los
gastos totales de la billetera de

con su oferta para
todos los presupuestos, gustos y
edades. Destaca Auto Plaza [que
ya representa un 15% de las ven-

un Una

clave, segin explica, con el modelo
norteamericano que es suburbano,
transaccional, con solo tiendas.

en mas de 150% la
propuesta gastronémica en otros
centros como Mall Plaza Tobalaba,
Mall Plaza Sur y Antofagasta. “En
Chile estamos enfocados en for-
talecernos desde lo que tenemos,
y crecer en esos activos”, explica
Pulido.

Para el préximo afio, el foco de
Ia compania estara centrado en

correr LaSerena,
Plaza Norte en Santiago, aunque
con cantidad de metros menores
[se calcula que podria ser entre 2
mil 3 8 mil metros cuadrados). En
los afios venideros entraran otros
como el Plaza Oeste, en Santiago.

“Tenemos 17 centros urbanos
en Chile de los cuales Vespucio,
Oeste, Trébol, Norte, Antofagasta,
La Serena, Egana son los lideres
con buen rendimiento y tamaio,
que representan un portafolio
con una ventaja competitiva y
propuesta de valor que se adaptan
a los miltiples segmentos y a la

diversit
Aellosy
crecer”

Afirm
calidad
financit
entrara
alasobr
estan t
de Imp:
puede ¢

X iEn espectacular desfile de moda! Emilia Dides brill6 en la pasarela de
Mallplaza Vespucio

Mallplaza Vespucio abrié nuevo espacio de grandes marcas

de Chile.

“Hoy damos la bienvenida a nuevas marcas, anheladas por nuestros visitantes, y

que han preferido a este centro urbano para sorprender con sus mejores
formatos, algunos de ellos incluso inéditos. Estas marcas se suman a las que ya
forman parte de Mallplaza Vespucio haciendo de su propuesta la mas atractiva y
completa de Chile y convirtiéndolo en el centro comercial del futuro”

Felipe Pinochet, subgerente de N

iEN ESPECTACULAR DESFILE DE MODA! EMILIA
DIDES BRILLO EN LA PASARELA DE MALLPLAZA

VESPUCIO
L

diciembre 16,

®1 wmo

Emilia Dides

1.3 mill. @emiliadides

Publicé 11 historias y 1reel

Pedro Astorga -
a 11 mill.

ARG

Enla jornada se desarrollé un desfile de moda, animado por Carola de Moras, junto con una presentacién en vivo de la destacada cantante chilena Daniela Castillo, quien realz con su
misica el paso por la pasarela conocidos rostros e influenciadores, ademés en emocionar al péiblico con su misica.

Emilia Dides, Miss Universo Chile, fue la encargada de cerrar el evento, siendo esta su primera pasarela de regreso al pais. Ademds, junto con el piblico, realizé su caracteristico grito

VELV

En espectacular desfile de moda, Emilia Dides
@pedroastorga brill en la pasarela de Mallplaza Vespucio

Larrani

o de 1 moday

visitantes

animado par janto

Publicé 2 historias
aien

reali con su miisica ¢l paso por la pasarels conocidos rostros ¢ influencisdores.
‘e en emociorar al pilbéica con su misica

EL MERCURIO [npersiones

Q

Viernes, 13 de diciembre de 2024 | 16:10

Mallplaza Vespucio
finaliza expansién por
US$ 36 millones y
alcanza el mayor area
arrendable del pais

En total, se trata de un incremento de 21.600
metros cuadrados de GLA, los que se suman a
los 168.000 existentes.



Total publicaciones O)

Medios de espectaculos, de moda, tendencias y mas

PRV total: $135.676.302
54 notas de prensa =P 108 historias + 5 reels +

5 post/tiktok

* PRV gestién prensa Econémica $17.014.160
* PRV gestién prensa Espectaculos, moda, tendencias $57.212.142
* PRV redes sociales influencers $61.450.000

*En ese total no se considera la gestion previa 2023/2024 realizada durante la construccion de la nueva zona y que tiene un
PRV de $66.012.136, totalizando $201.688.438



Total publicaciones

Segun medios

33 notas prensa espectaculos

y tendencias

 Portal Fotech

* FM Dos Online
 Meganoaoticias.cl

e Chilevision.cl

« La Cuarta

« Soy Chile

« Pagina 7 (varias)
* FM Dos Online

« América Retall

« Canall3 - Tu Dia

Periodismo Chileno
Datos Mujer
Gritonas

Revista Velvet
Publimetro

Arl3.cl

La Nacion.cl

La opinion. Mi Voz
Press Latam

« Canal 13 - Hay que Decirlo

Q) e

mallplaza

18 notas prensa economicay
nacional

« ValorFuturo

» Diario Financiero -
Senal DF impreso

« DF.cl

 Ameérica Retall

* Meganaoticias.cl

 El Mercurio Inversiones

« 24 Horas

 Puente Alto al Dia

« Radio Agricultura

Mediabanco
AdPrensa

Duplos.cl

As Chile

En Cancha

Sabes
Supermercado al Dia






Mensajes instalados:

Desde Mallplaza (Felipe Pinochet, subgerente de Mallplaza
Vespucio):

“En este nuevo sector de Mallplaza Vespucio, damos la bienvenida
a nuevas marcas, anheladas por nuestros visitantes, y que han
preferido a este centro urbano para sorprender con sus
mejores formatos, algunos de ellos incluso inéditos en el cono
sur. Es una plataforma Unica que redune moda, gastronomia y
disfrute, posicionando a Mallplaza Vespucio como el centro
comercial del futuro y a la comuna de La Florida como un
referente experiencias y marcas de alto nivel”

Desde terceros (Daniel Reyes, alcalde de La Florida)

Mallplaza tiene una historia intimamente vinculada a la comuna de
La Florida. Hace 34 anos que son parte de nuestra comunidad, la
gente los reconoce y quiere a Mallplaza. Nuestros vecinos
agradecen los espacios donde existe una gran oferta comercial pero
también de gastronomia y entretencidon, un espacio donde
finalmente se puede encontrar la familia. Si queremos ser la mejor
comuna de Chile debiamos tener el mejor mall de Chile”

O)

mallplaza

Nuestro
centro
eres td
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Gestion durante la semana del desfile

Nacional

Asi es el nuevo espacio al aire
libre inaugurado por centro
comercial capitalino: Inversion
fue de 36 millones de dolares

Compartir e @ {F

Por Lucas Figueroa
13 dic. 2024 - 18:04 hrs.

= EL MERCURIO [nuersiones Q

Viernes, 13 de diciembre de 2024 | 16:10

Mallplaza Vespucio
finaliza expansion por
US$ 36 millones y
alcanza el mayor area
arrendable del pais

En total, se trata de un incremento de 21.600
metros cuadrados de GLA, los que se suman a
los 168.000 existentes.

"Se trata de una renovada zona al aire libre,
que, con una inversion de US$36 millones,
convoca a grandes marcas, con una
combinacion de mix fashion, accesorios,
hogar y conveniencia, entre otras
categorias", dijo la firma en un comunicado.
"Su principal caracteristica es el tamafio y
look & feel de sus tiendas, como el Zara
mas grande del cono sur, con 4.300 m2, asi
como un H&M de 3.200 m2, ambas en
proceso de apertura”, detalld.

"Mallplaza Vespucio es un ejemplo de
nuestros planes de crecimiento para la
operacion en Chile y la region, siendo
capaces de transformar activos en
propuestas unicas, de alto nivel y que se
convierten en plataformas atractivas no solo
en Chile, sino en la Region Andina", dijo
Felipe Pinochet, subgerente de Mallplaza
Vespucio.
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Mallplaza
muestra su

cartas -

y es el primero en -
superficie en Chile

Con una oferta comercial distintiva de su

)

P ia, que incluy
servicios, salud, venta de autos, club para

gamers, inter

gast

q

la

de centros

POR CAROLINA LATHROP.

isiény conviccién de seguir
V creciendoy modernizando.
Leyendo el entorno, enten-
diendo lo que busca el consumidor

de todas las edades. Asi Mallplaza
Chile ha ido

les proyecta
la superficie de sus malls en 125.000 metros
cuadrados en los proximos cinco anos.

tas de autos en Chile), el primer
Game Center en nuestro pais y la
d

4

Y
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“Nuestro proyecto esta pensado

SABADO 14 DE DICIEMBRE DE 2024

la ién de los

en nuestros clientes.
Aellos y hacerlos

enorme tienda Zara, la

del Cono Sur, que ird

integrada

puertas, asi como H&M y Aufbau
la distribuidora de la marca Apple.
Ya abri o la pri tienda

salud, i6n y parques que
conecten el centro urbano con la
ciudad®, dice.

L izacion del 80% dela

positivos los Gitimos afios, con un
crecimiento en sus ingresos de

de Lindt y la primera
de NBA en 2023. “Triplicamos la
oferta con més de 100 propuestas

10,7%, princi la mayor
ocupacion, reajustes de tarifas e
ingresos por parking.

Uno de los hitos de este afio,
dicen, es la iacion de 21.600

versus las 50 que
sonelestandar de un mall,y mas de
1200 tiendas nuevas o renovadas”,
dice. El préximo paso es incorporar

metros cuadrados de Mall Plaza
Vespucio, ubicado en la comuna

Santa Isabel, asi
como un parque de 12 mil metros
cuadrados.

propuesta comercial alcanzada en

interior,yenla itacion de per-
misos para futuras ampliaciones.
En este sentido, explica que, para
el Mall de los D icos que ya

crecer”, dice Pulido.
Afirma que la mayoria esté en
calidad de anteproyectos, viables

renové més de 60 de sus marcas,
los planes apuntan a ampliar la

y para
entrar a la fase de permisos y de ahi
alas obras. Para algunos de regiones

Plaza Vespucio, que

de 30 afos, la espera replicar en
otros centros urbanos que el grupo
tiene en Chile. De hecho, para los
préximos cinco afios la empresa
proyecta ampliar en 125.000 me-
tros cuadrados la superficie total
en nuestro pais, que hoy suma

y gastronémicos durante el primer
semestre.
Para Trébol de C: ion, se

estan trabajando en los Estudios
de Impacto Ambiental, aunque no
puede especificar cusles.

c

preparara su crecimiento, super-
ficie que aiin no se ha

lan que superd a su competencia,

pero que podria ser similar a la de
Vespucio. Misma suerte debieran

1.500.000 metros de

de la Florida, que seré |
este mes y que lo convertird en el
centrourbano més grande de Chile
con190. con

Suid porla di
dad y por las marcas de alto valor,
junto con entregar una oferta

una inversién de USS 36 millones.

Pablo Pulido gerente de la divi-
sién Chile de Mallplaza lleva tres
anos gestionando este proyecto
de modernizacién. Un logro que lo
llena de orgullo mientras recorre
y muestra los avances del mall

que cumpla con lo que
los consumidores estan pidiendo.
Ofrecer un espacio donde encuen-
tren todo en un solo lugar, puedan
pasar el dia completo en el mally,
en definitiva, ser relevante en el
wallet share, o la porcién de los
gastos totales de la billetera de

con su oferta ica para
todos los presupuestos, gustos y
edades. Destaca Auto Plaza [que
ya representa un 15% de las ven-

un Una di
clave, segin explica, con el modelo
norteamericano que es suburbano,
transaccional, con solo tiendas.

i- area (GLA).

Planes para 2025

Ademis de la ampliacién en
Vespucio, durante este afio han
aumentado en mas de 150% la
propuesta gastrondmica en otros
centros como Mall Plaza Tobalaba,
Mall Plaza Sur y Antofagasta. “En
Chile estamos enfocados en for-
talecernos desde lo que tenemos,

ia y crecer en esos activos”, explica

Pulido.
Para el préximo afio, el foco de
la compatiia estara centrado en

comer LaSerena,
Plaza Norte en Santiago, aunque
con cantidad de metros menores
(se calcula que podria ser entre 2
mil a 8 mil metros cuadrados). En
los afios venideros entraran otros
coma el Plaza Oeste, en Santiago.

“Tenemas 17 centros urbanos
en Chile de los cuales Vespucio,

C: Costanera
Center, aunque para Pablo Pulido,
la competencia real esté en otros
lugares como las plataformas di-
gitales o los marketplace chinos.
Respecto del proyecto muttifamily
que era construir 776 viviendas en
tres torres en La Florida y para las
que ya cuentan con el permiso de
construccion de una torre, Pablo
Pulido explica que el proyecto esta
suspendido por el momento dadas
i R

Oeste, Trébol, Norte,
La Serena, Egafia son los lideres
con buen rendimiento y tamao,
que representan un portafolio
con una ventaja competitiva y
propuesta de valor que se adaptan
a los miltiples segmentos y a la

Recuerda etiquetar tus correos para proteger nuestra informacidn. tanto para correos como archivos de office. Las etiquetas de informacién son Publica, Interna, Confidencial y Altamente Confidencial.

“Para el negocio del multifamily
vamos a esperar para que tenga
factibilidad financiera. Podria tener
un despegue importante en los
proximos tres afos por la caida que
se viene en las tasas”. [



Total publicaciones

Medios econdmicos
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Mallplaza
muestra s
cartas

y es el primero en -
superficie en Chile

Con una oferta comercial distintiva de su

P ye gast
servicios, salud, venta de autos, club para
gamers, inter ionales, la operad
de centros iales proyecta t:
la superficie de sus malls en 125.000 metros
drados en los proxi cinco afos.

PRV: $17.014.160

Nuestro
centro
eres td

0
1 8 notas

En Cancha

Sabes

Diario Financiero - Sefial DF impreso
DF.cl

Ameérica Retall
Meganoticias.cl
Supermercado al Dia
24 Horas

Puente Alto al Dia
Mediabanco

AdPrensa

Radio Agricultura
Duplos.cl

ValorFuturo

El Mercurio Inversiones
Ameérica Retall
Ameérica Retall

As Chile
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Total publicaciones

Medios de espectaculos, de moda, tendencias y mas

MODA

En espectacular desfile de moda, Emilia Dides
brillo en la pasarela de Mallplaza Vespucio

sitantes del centro comercial.

or Carola de Moras, junto
lena Daniela Castillo, quien
tros ¢ influenciadores,

PRV: $57.212.142

LarrainVi

33 notas

Portal Fotech

FM Dos Online
Meganoticias.cl
Periodismo Chileno
La Cuarta

Soy Chile

Pagina 7

FM Dos Online
Ameérica Retall

Datos Mujer

Gritonas

Chilevision Programa
Canall3 - Tu Dia
Canal 13 - Hay que Decirlo

Nuestro
centro
\ erestd

mallplaza

Revista Velvet
Chilevision.cl
Pagina 7
Publimetro
Chilevision.cl
Arl3.cl

La Nacion.cl

Soy Chile

La opinion. Mi Voz
Portal Fotech
Press Latam
Chilevision Primer Plano



El conocido kayakista y chico reality, Pedro Astorga sacé aplausos la noche

el Juieveds - (IjiJ d10|erhr;b::al,altrasvpart|C|[.)ar wimg ffidal’ N et % iEn espectacular desfile de moda! Emilia Dides brillé en la pasarela de
iEN ESPECTACULAR DESFILE DE MODA! EMILIA AmzadoanalilevoifalFiaza Yaspucio. Mallplaza Vespucio
DIDES BRILLO EN LA PASARELA DE MALLPLAZA No se nada de esto! Que -Jrem— CNTIES

vergiienza ®
VESPUCIO 2 No se nada de esto! Que

vergiienza ®

24 @1 w0

En la jornada se desarroll6 un desfile de moda, animado por Carola de Moras, junto con una presentacion en vivo de la destacada cantante chilena Daniela Castillo, quien realzo con su

misica el paso por la pasarela idos rostros e i es, ademds en al pitblico con su msica.

Emilia Dides, Miss Universo Chile, fue la encargada de cerrar el evento, siendo esta su primera pasarela de regreso al pais. Ademis, junto con el piiblico, realiz6 su caracteristico grito

«Es siper emocionante»: Emilia Dides Z0OXO
iEN ESPECTACULAR DESFILEDE  reaccionaala posibilidad dellegara  pedro Astorga sorprendié al debutar como modelo: “{No

' . in r y 4 [
%.AAO;?A% :ﬁﬁ%gﬁiﬁﬁ?&%ﬁEN V|na2025 | sé nada de esto! Qué verguenza”
VESPUCIO

Por Editor Banco de Noticias - December 16, 2024 @ 20 -

El deportista enfrentd la pasarela por primera vez en el evento de un conocido centro comercial.
como modelos en el desfile de modas de Mallplaza Vespucio, donde presentaron la esperada coleccion de
verano de sus nuevas tiendas. Ambos compartieron su entusiasmo y nerviosismo antes de saltar a la

pasarela, marcando un hito en sus carreras.

“Es la primera vez que modelo, asi que espero no caerme ni equivocarme. Estoy muy emocionada de poder
hacerlo junto a Nico y disfrutar de esta experiencia”, afirmé La Guarén. Por su parte, Nicolas Solabrrieta
también expresd su alegria por ser parte de este evento, aunque admitié que modelar es un terreno
desconocido para él.

S ¥ &0
iEXCLUSIVO! » ‘-
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s mallplaz
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Redes sociales @ Nicolas Solabarrieta

E m i | ia D i d es v\ a 535 mil @nicosolabarrieta
a 1.3 mill. @emiliadides ®

Laura lturrieta

a 59.1 mil @lauriturri

Publicé 3 historias

Publico 8 historias, 1reel y 1 post

Publicé 11 historias y 1reel

Maria Jesus Macchiavello

a 7760mil /22,5mil tiktok @jesu.mcchiavello

Valentina Torres

a 466 mil @_guaren

| .
4 , &1 2
g ‘A‘ £

ANDGHES ALE! OE)
MANRPTRZARVESEUCID)

Publicé 6 historias Publicé 2 historias



Trinidad de la Noi
~ \. ’ a 265 mil @trinidaddelanoi

Isis Miralles

a 631 mil @consultoradeimagen

Daniela Castillo

a 912 mil @danicastillomusica

Publico 6 historias

Publicé 3 historias
Publicé 2 historias

Camila Woldarsky
a 348 mil @labusquilla

L orena Parra

255 mil @lorena_parra_lagomarsino

sy
sta Alil am000000

Publico 2 historias Publicé 7 historias Publicé 3 historias

Recuerda etiquetar tus correos para proteger nuestra informacidn. tanto para correos como archivos de office. Las etiquetas de informacién son Publica, Interna, Confidencial y Altamente Confidencial.



Javiera Mieres

a 123 mil @turbangirll

Jesus Colomeés

: a 50.5 mil @jesuscolomes

Dani Peirano

B 83.9 mil @danipeiranol

Publicé 7 historias Publicé 3 historias Publicd 6 historias

Maite Phillips
a 135 mil @maitephillips

Michael Roldan
B 167 mil @michaelrb

ESPERAMG

s

Publicé 5 historias

Publicd 2 historias Publicé 8 historias

Recuerda etiquetar tus correos para proteger nuestra informacidn. tanto para correos como archivos de office. Las etiquetas de informacién son Publica, Interna, Confidencial y Altamente Confidencial.



:&\ natiblaschke & © 't

Otros: Redes sociales

A modo de cobertura, se invitd a Natalia
Blaschke y Matias Sammer como
prensa/influencer para subir historias a
Instagram y un TikTok resumen a sus
cuentas personales.

PRV RRSS: $61.450.000 [

5
Tremendo @mallplazacl Vespucio #t
el mas grande de Chile!
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Gestion 2023/2024 9)

mallplaza
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Desde noviembre de 2023 se ha impulsado una gestion constante .
con el fin de dar a conocer la inversion realizada por Mallplaza en E reorisose I
su primer y mas importante Centro Urbano, Mallplaza Vespucio. Bt ‘

Tras una primera nota de anuncio, de manera constante se han
vinculado hitos tales como los reportes de estados financieros y la
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compra de otros activos en la region, y el lanzamiento de la OPA,
para destacar que uno de los iconos del plan de crecimiento en
Chile es justamente la ampliacion, renovacion y transformacion de
Mallplaza Vespucio y en consecuencia Lifestyle. Asi mismo la
apertura de la nueva zona tiene un espacio relevante en la gestion
de todas las notas corporativas del afio.

Ya en el segundo semestre de 2024 se instala con mayor detalle
el valor de la propuesta de la nueva zona.

Este reporte SOLO considera las notas gestionadas con contenido
exclusivo de Lifestyle y Mallplaza Vespucio
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ECONOMIA Y NEGOCIOS

SANTIAGO UE CHELE SABADO 11 0 NOVIEMBRE D 2023

LA FIRMA INCORPORARA MAS DE 10.000 M* ARRENDABLES EN LOCALES

Mallplaza reconvierte espacios en
Vespucio e invierte US$ 100 millones

La compaiiia s encuentra desarrollando una transformacion en su primer mall icono, inaugurado en 1990, Considera para los

ECONOMIA Y NEGOCIOS

Plaza \espucio supera

MALLPLAZA SUMA 21.600 M2 DE SUPERFICIE DESTINADA A en ventas a Parque
NUEVAS TIENDAS DE RETAIL EN VESPUCIO Arauco Kennedy

La operadora Mallplaza tiene previsto sumar 21.600 m2 en superficie destinada para nuevas tiendas ;
de retail en su centro comercial icono de Vespucio. Esto, en medio de los planes de la compaiiia para | El centro comercial del grupo Plaza sobrepaso en el primer

il y un proyecto residencial con mds de 700 departamentos.
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realizar ma ampliacidn incorporar activos inmobiliarios de Falabella en Per. trimestre en volumen de negocios, para sus locatarios y sus
L "f’“"h‘:‘" et Lacadena indicé que prevé realizar una inversion de US$ 36 millones parala construccion de la “nueva ducfios. al mall del holding de la familia Said. Y este afio s
"‘l:':;'m s e zona Lifestyle”, espacio que contard con marcas “fast - fashion internacionales”. La idea forma parte del en ¢l mayor sh del pais, con 190 mil metros
‘,vmeﬂn n;m'll'famdv' . Plan Maestro de Mallplaza Vespucio. de cuadrados. Parque Arauco vende mas por metro cuadrado, B PESODE CADAMALL
— — 2 “Hoy ya tenemos el 70% de los acuerdos comerciales cerrados con las marcas internacionales que 20 eso si. E1 lider en ventas totales sigue siendo Costanera Center. — ~ S
3 ingresaran, lo que demuestra el alto interés que tiene Mallplaza Vespucio, ya sea por su ubicacion fii g i —
e estratégica, como por su potente oferta comercial, gastronémica y por su alto flujo de visitantes”, f VECTOR CONY £n los wiltimas aty o ComcoContarers 1664 113%
3 sefialo Pablo Pulido, gerente de Division Chile de Mallplaza. MEI S MebiseVespun B3
ziot Parpr hesurn Kmnedy ues an
Mabghans Trebat e L
Conce Ao Ln Cinies w03 san
Malpza Ocvw Neoo s
Ml blasa N ‘s o
Matgraiia b [ t "

Mall Plaza Vespucio inauguraré nhueva
ampliacion orientada al lifestyle en 2024

El nuevo espacio "Lifestyle" considera una construccion de 21.600 metros cuadrados y estara disponible
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Nuevos espacios
a finales del préximo ano.

Mallplaza Vespuc1o
suma a H&M vy la mayor tienda Zara
en el cono sur
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Notas gestionadas 2023/2024
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LA FIRMA INCORPORARA MAS DE 10,000 M* ARRENDABLES EN LOCALES

Mallplaza reconvierte espacios en
Vespuc10 e 1nv1erte US$ 1OO rm]lones

La ;\ se encuentra desarrollando una transformacion en su primer i ugurado en 1990, Considera para los
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PRV: $66.012.136

*se refieren a la gestion exclusiva y contienen lifestyle en el su titular/bajada
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Mensajes instalados

La zona inaugurada en Mallplaza Vespucio transformara a este centro urbano en el
mads grande de Chile en términos de GLA. Forma parte del Plan Maestro de
reconversion de este centro urbano, con el cual se busca atraer al consumidor de la
zona suroriente, ademas de darle un nuevo disefio a la zona exterior con una
potente incorporacion de 21.600 m2 adicionales y un mejorado Look & Feel de
comercio al aire libre con fachadas Unicas y mejoramiento del racetrack del centro
comercial.

En Mallplaza Vespucio hemos materializado una transformacion que redefine el
concepto de centros urbanos, posicionandolo como un referente de innovacion en la
region andina. Este espacio se ha convertido en un atractivo inigualable para marcas
de renombre internacional que, por primera vez, llegan a Chile, fortaleciendo asi su
propuesta de valor. Mallplaza Vespucio no sélo ejemplifica la vision de
transformacion que guia a Mallplaza, sino también nuestra forma distintiva de hacer
las cosas: integrando sostenibilidad, disefio urbano, y experiencias Unicas. Este
centro urbano del futuro representa el compromiso de la compaiiia con el desarrollo
de un portafolio de excelencia en la region andina.

Se trata de una potente propuesta mix fashion y oferta de conveniencia, orientados
a captar los grandes flujos que generan las dos estaciones de Metro cercanas. Para
ello, recibiremos a marcas estratégicas y de alto valor que prefirieron la plataforma
de Mallplaza para DEBUTAR en Chile con formato de tiendas tipo flagship, es decir,
espacios mas grandes, con nuevas experiencias de visita y el mejor stock de su
propuesta/productos.
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Mallplaza Vespucio
suma a H&M v la mayor tienda Zara
en el cono sur
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comercial, la firma dio un gran salto y ya cuenta con acuerdos
con el 100% de las marcas que ingresaran al centro comercial
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Gestiones en torno al desfile

® PRV gestion Espectaculos, moda, tendencias: $56.612.142
® PRV gestién Econdmicos: $17.014.160
® PRV redes sociales: $61.450.000

=$135.076.302

Gestiones 2023/2024
e PRV: $66.012.136

Total: $201.088.438

Recuerda etiquetar tus correos para proteger nuestra informacidn. tanto para correos como archivos de office. Las etiquetas de informacién son Publica, Interna, Confidencial y Altamente Confidencial.
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