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Desglose
general de la
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Objetivo

Audiencia

Ejes del
relato

Mensajes
clave

Medios/
canales
utilizados

Lanzamiento

- Generar impacto e incomodidad en la
audiencia.

- Plantear el problema del
cortoplacismo de forma masiva, pero
direccionada a la audiencia (lideres de
opinion)

- Instalar la urgencia de la tematica.

- Desarrollar el concepto de
cortoplacismo, enfocado a las
audiencias claves.

- Continuar instalando los objetivos
de la etapa de lanzamiento.

- Instalar un mensaje mas esperanzador, emotivo y
positivo.

- Conectar con la audiencia desde la solucion del
problema.

Lideres de opinion y tomadores de decision del mundo empresarial, politico, educacional, etc.

Publico en general

Cortoplacismo

- Se acaba el tiempo,

el cortoplacismo esta matando la
esperanza de las futuras generaciones,
- En Empresas Copec creemos que es
fundamental revertir, con urgencia'y
decision, esta mentalidad.

- Aun estamos a tiempo. Entre todos, es
posible.

- Publicidad en canales de television
(video cortoplacismo)

- Medios de prensa escritos (avisos)
- Redes sociales

- Campana digital

Vision de largo plazo - Futuras
generaciones

- El cortoplacismo se alza como
uno de los grandes males de
nuestro tiempo, que prioriza los
beneficios inmediatos por sobre el
bienestar de largo plazo

- El cortoplacismo en todos sus
ambitos amenaza la prosperidad de
las futuras generaciones.

- Es urgente contar con una vision
de largo plazo.

- Programas radiales

- Medios de prensa escritos (avisos
y gestion de prensa)

- Via publica

Vision de largo plazo - Responsabilidad - Suenos-
Esperanza

- Que el cortoplacismo no acabe con los suenos de las
futuras generaciones.

- Solo priorizando el largo plazo podemos contribuir a
la construccion de un mundo mejor para todos y
recuperar la esperanza que hoy han perdido ninos y
jovenes.

- La mentalidad cortoplacista esta sacrificando el
bienestar y futuro de las generaciones venideras,
hipotecando sus suenos.

- Ser responsables por el mundo que estamos
forjando es el camino para recuperar la esperanza que
hoy pierden demasiados ninos y jovenes.

- Actuando con integridad, responsabilidad y profundo
respeto, podemos contribuir a un mundo mejor.

- Programas radiales
- Medios de prensa escritos (avisos y gestion de
prensa)

Desglose general
de la campana
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Principales
piezas de
comunicaciony
resultados




Cortometraje/spot:
"Se acaba el tiempo”

TV Abierta + TV Paga

e Enfocada en el target HM 35-64 ABC1

e Total Universo HM 35-64 ABC1: 778.475

e GRP'S Totales: 288,7

e Porcentaje Pauta en Horario Prime: 78%

e Alcance: 55,9% = 435.167 personas
Youtube

e Video en espanol e ingles con mas de 7
mil visualizaciones




u Cortometraje/Spot: “Se acaba el tiempo™

(formato 60 segundos)



https://www.youtube.com/watch?v=RY1oftH1FF4&ab_channel=EmpresasCopec
https://www.youtube.com/watch?v=RY1oftH1FF4&ab_channel=EmpresasCopec
https://www.youtube.com/watch?v=R1py_TSpj5U&ab_channel=EmpresasCopec

u Making of comercial “Se acaba el tiempo”
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~ MaRing Of “Se ), 3ba el tiempo”



https://www.youtube.com/watch?v=OiI7dKK0ras&ab_channel=EmpresasCopec
https://www.youtube.com/watch?v=OiI7dKK0ras&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=OiI7dKK0ras&feature=youtu.be

Avisos de prensa

Lectoria diarios
e EL Mercurio: 720.355 personas

e | a Tercera: 0641.561 personas

e L a Segunda: 101.997 personas

e DF:14.344 personas




Avisos de prensa

do la esperanza de
uras generaciones

#NoMasCortoplacismo

£ Empresas Copec

Per los fuluras generaciones




Que el Cortoplacismo no acabe El cortoplacismo es un castigo

| -
- 2 para las futuras generaciones.
3 con sus suefios. E
El cortoplacismo es una mentalidad miope y egoista, que amenaza
El cortoplacismo, en todos sus ambitos, politico, econdmico, gravemente el futuro de las personas y el planeta.
empresarial, tecnolégico y medicambiental, amenaza la 3
prosperidad de las futuras generaciones. Solo adoptando una vls;j_,_'én de Iar_gq plgzo, que priorice el bienes_tar
permanente por sobre [os beneficios inmediatos, podremos forjar
Para abordar los grandes desafios globales es urgente adoptar un mundra las futuras generaciones.
una vision de largo plazo, que priorice el bienestar permanente 3
por sobre los beneficios inmediatos, Solo asi podremos contribuir Es responsabilidad de todos revertir esta mentalidad.

a la construccion de un mundo mejor para todos y recuperar la
esperanza gue hoy han perdide tantos nifios y j[dvenes.

Entre todos debemos revertir esta mentalidad.
Alin estamos a tiempo.

——

X

Avisos de prensa

sCortoplacismo

- resas Copec

Por las futuras generaciones

#MoMasCortoplacismo

«+. Empresas Copec

Por las fuluras generaciones

Conoca mas aqul Conoce mas aqui
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Cuando grande ella quiere ser feliz.
Que el cortoplacismo no se lo impida.

La mentalidad cortoplacista, presente en todos los ambitos de la sociedad,
se enfoca Unicamente en lo inmediato, sacrificando un mayor bienestar futuro.
Asi, estéa hipotecando los suefios y la prosperidad de nuestros hijos y nietos.

En Empresas Copec creemos que es fundamental ser conscientes y responsables

del mundo que queremos forjar a largo plazo, dando esperanza a las
generaciones venideras.

Entre todos debemos revertir la mentalidad cortoplacista.
Aln estamos a tiempo.

#NoMasCortoplacismo

<< Empresas Copec

Por las futuras generaciones

Conoce mas aqui

Terminar con el cortoplacismo rec
sobre nuestros hombros, no sobre su

El cortoplacismao es una mentalidad miope y egoista, que amenaza gravements nuestra
futuro. Solo adoptando una visidn de largo plazo, que priorice el biensstar parmanente
por sabre los beneficios inmediatos, podremos construir un mundo mejor para todos.

Ser conscientes y responsables por el mundo que estamos forjando, es el camino para
recuperar la esperanza que hoy pierden demasiados nifios y jovenes.

Es responsabilidad de todos revertir esta mentalidad.
Aln estamos a tiempo.

#MNoMasCortoplacismo

«%. Empresas Copec

Por los futuras generaciones

Conoon mas agui
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Avisos de prensa
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No permitamos que el cortoplacismo
condene a las futuras generaciones.

El cortoplacismo, en todos sus ambitos, politico, econdmico, empresarial,
tecnoldgico y medioambiental, amenaza el bienestar de las generaciones
venideras.

En este contexto, es urgente adoptar una vision de largo plazo que permita
abordar los grandes desafios globales que enfrenta la humanidad.

Solo asi y actuando con integridad, responsabilidad y un profundo respeto

por el entorno y las personas, podremos contribuir a la construccion de un
mundo mejor para las futuras generaciones.

Entre todos debemos revertir la mentalidad cortoplacista.
Aun estamos a tiempo.

—
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#NoMasCortoplacismo

% Empresas Copec

Por las futuras generaciones

sinple

No permitamos que el cortoplacismo
nuble su horizonte.
La mentalidad cortoplacista es un enemigo silencioso que ha

permeado todos los aspectos de nuestra sociedad y que se alza como
uno de los grandes males de nuestro tiempo.

Solo adoptando una visién de largo plazo, que priorice el bienestar

permanente por sobre los beneficios inmediatos, podremos construir

los cimientos de un futuro préspero y sostenible. Y, asi, recuperar la
esperanza que hoy han perdido tantos nifios y jovenes.

Entre todos debemos revertir esta mentalidad.
Atln estamos a tiempo.

#NoMasCortoplacismo

< Empresas Copec

Por las futuras generaciones

Avisos de prensa




u Aviso via publica

Costanera Center, camino al aeropuerto
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Aun es;amos
atiempo

#NoMésCortoplacismo

Empres
Colpec as



https://www.youtube.com/watch?v=R1py_TSpj5U&ab_channel=EmpresasCopec
https://www.youtube.com/watch?v=R1py_TSpj5U&ab_channel=EmpresasCopec
https://www.youtube.com/watch?v=R1py_TSpj5U&ab_channel=EmpresasCopec

Avisos radiales

u Cancion radial: “Futuro”

ST



https://youtu.be/M20y4uQzyPQ
https://youtu.be/M20y4uQzyPQ
https://youtu.be/M20y4uQzyPQ

Avisos radiales

Menciones Frases de radio

u Mencion radial 1

Frase de radio 1

Frase de radio 2

Frase de radio 3

OO0



https://youtu.be/cV2Cmb5sZuw
https://youtu.be/Z31wytWS-PA
https://youtu.be/cV2Cmb5sZuw
https://youtu.be/Z31wytWS-PA
https://youtu.be/cV2Cmb5sZuw
https://youtu.be/Z31wytWS-PA
https://soundcloud.com/empresascopec/ec-frase-radial-1-4?si=a50400363ffc40d8ad1680fb0f91219d&utm_source=clipboard&utm_medium=text&utm_campaign=social_sharing
https://soundcloud.com/empresascopec/ec-frase-radial-2-2?in=empresascopec/sets/campana-no-mas-cortoplacismo&si=5893de5dad534368b89f23ffb08fe988&utm_source=clipboard&utm_medium=text&utm_campaign=social_sharing
https://soundcloud.com/empresascopec/ec-frase-radial-3-3?si=ae145e7354304941b6251bb61136cf3f&utm_source=clipboard&utm_medium=text&utm_campaign=social_sharing

Campana Digital

e 1.082.342 usuarios visualizaron el contenido al
mMenos una vez, superando en un 200% la
proyeccion estimada.

El cortoplacismo ests e 50.257 clics derivados como trafico a nuestro

matando la esperanza de

_Ias futuras generaciones. ' Sitio \X/eb de [a Campaﬁa,

e 30.331 Visitantes unicos durante el total del
periodo de campana.

e 40.912 sesiones en el sitio web de la
campana.

£. Empresas Copec

Por las futuras generaciones




Campana en medios de comunicacion online

A

() & M + 4 Cameram!| = 3116 PM o B |

) Crupolopesa Saltar publicidad

El cortoplacismo esta
matando la esperanza de
las futuras generaciones.

El cortoplacismo esta
matando |a esperanza de
|las futuras generaciones

€. Empresas Copec

Por las futuras generaciones

€. Empresas Copec

Por las futuras generaciones

& latercera.com
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Campana en medios de comunicacion online

emol.social
. Ingresar | Registrarse

Santiago: Viemes 05 de marzo del 2021 | Actualizado 16:42

= Noticias Economia Deportes Espectaculos Tendencias Autos Servicios [@] V] 360

Chile | Mundo | Tecnologia | Educacion | Documentos | Multimedia | Juegos | Especial Coronavirus | Pasatiempos |

-

&} secciones ( [%N] l* COBERTURA CORONAVIRUS EL COMENTARISTA OPINA
Aun estamos a tiempo

Total casos Casos activos Fallecidos Eon]etura,s sobre la felicidad dE I‘E'VE'I"tiI" EEtE! mEntalldEd
845.450 27.317  20.928 - - |
Entre todos, es posible.
¢ Contindias viendo este vivo de EmolTV? 9.325 nuevos 4 90 nuevos v B.. Rodrigo Figueroa
E Personas vacunadas: 3.948.174 (11,2% con segunda dosis) " Eellzman

k.Y
o
)n.
Paso a paso Medidas vigentes uanGa 'y donde *TGR Tesoreria
vacunarse 4 Goneral de la
Repldblica

«

Para estar al dia con la informacién y

los temas mas comentados MAS INFORMACION
Cinco regiones marcan récord
de casos activos: Coquimbo, RECOMENDADOS EMOL ‘
F . - -
¢ Contindas viendo este vivo de EmolTV? Val para !’50, Bi 0b|0, La Araucania
y Los Rios
15:45 | Este viernes se registraron 5.325 contagios y se convierte
en el dia con peores cifras desde junio.
Q 4 ‘-
Reviza los 20 peores registros diarios CJ 105 it = e (¥
Las noticias que marcaron pauta en e e S TR i i A 1 esosdgl L €8 Empresas Copec
EmaITV aris atribuye al fin de las vacaciones & aumento de casos m ::5::[: ::'al:::igl:s?::éiadrade Por las fu!uras Q'EHEFGCJ:OHE'S
5.325 casos, la mayor cifra desde las semanas mds duras m 180 P

s



Campana en medios de comunicacion online

Q v o H il #Cuidemonos 4G 16:32 @ Sp°%: M

= b4 23 df.cl/ultimasnoticias/p/2
a dfcl

scribete

. Inicie  Uliimas noticias Empresas Mercados Economia  Intemnacional DFLab  Opinion  Senal DF  Videos  Podcast  Avisos Legales

. I-P Lee las Ultimas noticias sobre Chile y el mundo en Diario financiero

TumeemesA T El cortoplacismo esta
matando la esperanza de
2 las futuras generaciones.
Sexto dia de huelga en Walmart Chile: El cortoplacismo esta
supermercadista se mantiene con al matando la esperanza de

menos 75 locales cerrados las futuras generaciones.

En un comunicado, la compania recalcd gue
| mantiene su oferta inicial. "Queremos llegar a un
gacuerdo’, sostuvo.

15/07/2024

El cobre gue
produce BHP
en Chile ayuda
a construir un | Economiz 154072024

K mefor. | Débil segundo trimestre en China podria llevar al crecimiento del

Estd ano bajo la meta oficial del 5%

sucediendo
ahora.

Economiz 15/07,/2024
Powell afirma que las cifras recientes aumentan la confianza en
que la inflacién en EEUU se encamina al 2%

BHP

Macro 15072024
Economistas prevén acotado efecto del alza del pasaje de

transporte plblico en el IPC de julio P E ¢
mpresas Lopec

Por las futuras generaciones

DF Video 15/07,2024
AHORA EN DF | Jueza estadounidense desestima el caso contra

Trump por negligencia en el uso de documentos Este invierno nos
unimaos par tu salud.

£ Empresas Copec
Yor las futuras generaciones

Rualizs tus cheguoos rmukd ico.
can sabas bersdiclos

Corsultace @ -
) Medicing General -



n Empresas Copec
W% 18.051 seguidores
1 semanas « editado - 'E'

EL CORTOPLACISMO ESTA MATANDO LA ESPERANZA DE LAS FUTURAS

~y L 4 u
GEMERACIONES. d
Campana pagada y organica
» El #Cortoplacismo se alza como uno de los males de nuestre tiempo. Es una t 4 d L' k d I
mentalidad estrecha y miope gue prioriza los beneficios inmediatos por sobre al a raves e I n e n
bienestar de largo plazo, y que socava los cimientos de un futuro sostenible y
préspero para la humanidad.

Es por esta creencia, conviccién v compromiso, gue declaramos gue nuestro
#Proposito s "Forjar un mundo para las futuras generaciones” impulsandao v
desarrollando inversiones sostenibles v una visidn de largo plazo que hagan
posible aportar esperanza y delinear un horizonte optimista para las

generaciones venideras. w Empresas Copec
W% 18.052 seguidores

£ dlas »

En esta linea, compartimos con ustedes nuestra campana
f#MoMasCortoplacismo. El cortoplacismo esta matando la esperanza de las futuras generaciones. Aun

estamos a tiempo de revertir esta mentalidad.

#MNoMasCortoplacismo. Entre todos, es posible.

. . . Jota Gonzalez v B personas mas 1 vez compartido
OO Isabel Espincza y 124 personas mas & comentarios - 26 veces compartido Cue alezyep o H




Campana pagada en Meta

BITIPr_'BSEEED-I}EI:
%W Empresas Copec X * Instagram 9 Publicifac
'\ Publicidad - *
L gmpresascopac -
"% publicidad
El cortoplacismo esta matando la esperanza T

de las futuras generaciones. Aun estamos a
tiempo de revertir esta mentalidad.

El cortoplacisme estd matando

la esperanza de las fukuras generaciones.

- #
e

Ver mis b
@ O E m 6 ampresasCopec
Empresascopec

El cortoplacismo esta matanda la
esperanza de las futuras generacionss. Aun est._.

El cortoplacismo esta matando la esperanza

de las futuras generaciones. Aun esta... s e

M

+ Publicidad Il Audio original j "lF'-"‘h. '.-"u'-' I[__,ﬂ VE R MAS % L

[Iﬁ' Me gusta () Comentar . Compartir




Campana pagada en Meta

G Empresas Copec W .

Publicidad - ¥ *

El #Cortoplacisma es un enemego silencicsa. Y
las mas perjudicadas son las fuluras
gEneraciones.

#MNoMasCortoplacismo

Aln estamos a tiempo de
resertie asta mentalldad

Entre todos, o5 posibhe.

[ Copec

empresascopec.cl
Aun estamos a tiempo. Ver mas
Empresas Copec

O ® O 133 comentarios 7 veces compartido

nﬁ Me gu=ia |::| Comemtar % Compartir

Empresas Copec

Fubicided - ¥

El #Cortoplacismo es un enemigo silenciosa. ¥
las mas perjudicadas son las futuras
Qensracionss.

#NoMasCoroplac Esune
ismo Ver mas silencic
Empresas Copec Empres
ﬂ' E i) Z comentarios

Iﬂ? Megusta () Comentar 5 Compartir

El cortoplacismo
235 UNn enemigo
silencioso.

Empresas Copec
L] Fuicided - &

El cortoplacismo esta matando la esperanza de
las futuras generaciones. Adn estamos a

tiernpo de revertir esta mentalidad.

El cortoplacismo
es un enemigo

silencioso.

Se acaba el
tiempo. Ver mas

Empresas Copec

O :

EF_L.;. Megusta [ ] Comentar o Comparti

X i

#MNoMa
ismo

Empres

1 caomentario

2 acaba el tiempo.
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Difusion en
Revista Corporativa

e Medio de comunicacion utilizado para
difundir tanto nuestro proposito, como
la campana.

e Gerente general publico una editorial
sobre ir en contra del cortoplacismo.

e Se publicaron reportajes sobre la
redefinicion del proposito corporativo
y el alcance de la campana
#NoMasCortoplacismo.

I,

Haz clic en las imagenes para leer. "R



https://issuu.com/empresascopec/docs/revisa_ec_115
https://issuu.com/empresascopec/docs/revista_ec_116_-_final
https://issuu.com/empresascopec/docs/revista_ec_117
https://issuu.com/empresascopec/docs/revista_empresas_copec_edici_n_n_118

VAMOS CONTRA EL
CORTOPLACISMO, UN
ENEMIGO SILENCIOSO

COMPARTIENDO
e UNA CONVICCION:
Esta campafa busca hacer #Nmom

un llamado transversal
@ conversar I‘";“H.Bliﬂﬂﬂr
sobre el cortoplacismo, uno R e

de los grandes males de la CarrEata e NI 3on buacs okl 1l o <o £r
: 9 sociedad actual. R VA O B

. ‘_r_; | -

il [ h ! - - {3

La campana 360
se ha difundido
en telavision,
medios digitales,
prensa escritay
redes sociales.
Proximamente, se
sumaran nuevos
soportes: via
publica y radio.

Difusion en
Revista Corporativa

e Medio de comunicacion utilizado para
difundir tanto nuestro proposito, como
la campana.

e Gerente general publico una editorial
sobre ir en contra del cortoplacismo.

e Se publicaron reportajes sobre la

redefinicion del proposito corporativo
y el alcance de la campana
#NoMasCortoplacismo.

.,

Haz clic en las imagenes para leer. [



https://issuu.com/empresascopec/docs/revisa_ec_115/4
https://issuu.com/empresascopec/docs/revista_ec_116_-_final/24
https://issuu.com/empresascopec/docs/revista_ec_116_-_final/28

(\
Resultados

cualitativos de la
campana
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Extracto Estudio de
opinion publica Cadem

e Buscaba determinar las emociones,
atractivo, comprension, transmision de
mensajes, branding y capacidad para
aportar a laimagen de la marca.

e Se considerod la mirada de 20 de lideres de
opinidon, que representaban diferentes
mundos: politico, empresarial, academico,
medios de comunicacion, socialy cultural.

Agosto 2024



Objetivos Generales

1.Evaluar la campana de Empresas Copec en términos de las emociones que genera, su
atractivo, comprension, transmision de mensajes, branding y capacidad para aportar a la
Imagen de la marca.

2.Profundizar en el concepto del “cortoplacismo”, entendiendo si es una perspectiva bajo la cual
hoy opera la sociedad, cOMo se expresa, sus consecuencias y potenciales soluciones, tanto
desde la mirada de la ciudadania, como de |los lideres de opinion.



Metodologia

TIPO DE ESTUDIO
Estudio cualitativo en base a Entrevistas en Profundidad.

GRUPO OBJETIVO
Se determinaron 5 perfiles de interés:

Mundo empresarial

Mundo politico

Mundo académico

Lideres de opinién / medios de comunicacién
Mundo social / cultural

DISENO MUESTRAL

20 entrevistas en profundidad, segmentados de la siguiente forma:

TOTAL
Mundo empresarial 5
Mundo politico 6
Mundo académico 2
Lideres de opinién / medios de comunicacion <
Mundo social / cultural 3
TOTAL 20

FECHA DE REALIZACION
Entre el 6y 27 de agosto de 2024

LISTADO DE ENTREVISTADOS

Mundo empresarial:

Karen Thal — presidenta de ICARE

Rosario Navarro — presidenta SOFOFA

Alejandra Mustakis — disenadora industrial y emprendedora
Carolina Altschwager — directora ejecutiva Almabrands
Hans Eben — director de empresas

Mundo politico:

Carolina Leitao — alcaldesa de Penalolén
Claudio Castro — alcalde de Renca

Vlado Mirosevic — diputado

Ricardo Solari —académico y exministro
Juan Carlos Jobet —académico y exministro
Hernan Larrain —abogado y exconstituyente

Mundo académico:
Juan Carlos de la Llera —académico UC
Sergio Espejo —académico U. de Chile

Lideres de opiniéon / medios de comunicacién:
Eugenio Tironi — sociélogo y consultor

Juan Manuel Astorga - periodista

Daniel Matamala — periodista

Patricio Fernandez — periodista

Mundo social / cultural:

Sebastian Bowen — director ejecutivo Déficit Cero
Francisco Jeria — presidente Educacion2020
Pablo Chiuminatto — artista visual y académico
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La ANGUSTIA es la sensacion que surge en la mayoria de los entrevistados

En una menor cantidad de casos, esa angustia = En la mayoria, la angustia si da paso a la atencion y la reflexion que
gatilla reacciones de rechazo que atentan contra permite llegar al mensaje

la comprension e interés

X

v

e La historia de un nino siendo cubierto por arena genera
sensaciones muy negativas, de ansiedad y angustia.

V

. Lo anterior, determina un blogueo de la racionalidad que  ® Aca la historia, y la angustia que provoca, logra ser racionalizada dejando ver el
se traduce en confusidn y dificultades para comprender el mensaje que hay tras ella: preocupaciéon por el futuro y/o enfrentar el
sentido de la historia (mensaje). cortoplacismo actual.

“Es un mensaje intenso que creo
que le viene bien al tema porque
le pone urgencia. Es una

“Se entiende porque se escoge a
un Nnino para representar esto.
Genera una emocion que estd

“Me genero confusion
y es un poco
angustiante. [ o
encontré muy raro.

‘Imaginar que estan
matando ninos es una
sensacion incomoda y
angustiante. No se
entiende que me estdn
tratando de transmitir
con eso”

apuesta interesante para un
tema que no requiere medias
tintas”

bien hecha. Me parece

Definitivamente no es Interesante

facil de entender. Es
incomprensible lo que
hicieron”




Mas alla de lo anterior, la pieza resulta diferenciadora /
“fuera de lo comun”

- — 66 — - — 6 —

“Es un comercial lamativo. Es fuerte, pero eso l
es necesario para llamar la atencion y
ponerte en sintonia con lo que estd
transmitiendo”

Me parece que hay un esfuerzo creativo. Es
novedosa y creo que consigue una intensidad
con un mensaje que esta bien expresado” |

Todos la reconocen como una pieza diferente a lo habitual, al exponer una historia impactante,
gue genera sensaciones negativas para transmitir un concepto que trasciende la |6gica comercial
y pone el acento en tematicas que son socialmente relevantes...

En este contexto, hay quienes le atribuyen también un caracter “valiente” y “jugado”, al encarar
estas tematicas de un modo directo, sin evadir su carga emocional negativa e invertir en
posicionar este mensaje en la opinidon publica.

/) /I L/ L L L LIS




Independiente de la primera reaccion, todos reconocen
un mensaje urgente a enfrentar el cortoplacismo

La pieza plantea, con sentido de urgencia, un llamado a combatir el cortoplacismo imperante en la toma
de decisiones.
Sin embargo, algunos advierten o proyectan ciertas dificultades en su comprension. El concepto
cortoplacismo no es univoco ni refiere a un ambito tan definido y concreto, guedando en un plano
abstracto y mas lejano.

. . .

“El lema sobre el cortoplacismo
creo que no se entiende. Es
demasiado etéreo y tedrico. No se
entiende bien de qué estdn
hablando. Es un concepto
demasiado amplio y poco
concreto para ser la palabra
clave’

“Me parece muy bien el
atrevimiento, pero me cuesta
entender a qué se refiere con
cortoplacismo. No sé a qué se
refiere exactamente ni a qué esta
apuntando. No encuentro claro el
mensaje”

“Tengo dudas si la gente va a
entender lo que es el
cortoplacismo. Tengo la sensacion
de que no es una palabra de uso
frecuente, sino mas bien de
conversaciones medias ilustradas”

ase “el cortoplacismo esta matando la esperanza de las futuras generaciones” le hace
sentido a la mayoria de los entrevistados

¢
' “La frase me hace mucho sentido porque de verdad muchos niflos y jovenes ya no creen en la promesa de
un futuro mejor si se esfuerzan. Esa falta de anhelo es la peor hipoteca que les podemos heredar. Es una

frase cruda, pero real’

No obstante, algunos consideran que es una frase muy negativa y que eso atenta contra la adhesion a la
invitacion:

“Es una frase muy critica y muy negativa para decirla desde un corporativo. Seguramente es algo que los
Jjovenes realmente piensan, pero no tiene la altura de miras como para provocar que nos queramos subir

a este carro”’




La mayoria proyecta que la pieza esta dirigida a la elite empresarial y politica
del pais

La trascendencia del mensaje y la capacidad de ejercer acciones que realmente puedan enfrentar el cortoplacismo, llevan a
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“Siento que esto estd dirigido a la
conduccion del pais en el nivel
empresarial y politico. A los politicos
que toman decisiones para su
beneficio en el corto plazo y a las
empresas que se coluden y generan
dano ambiental para seguir ganando
plata”
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pensar que la comunicacion emplaza a los tomadores de decisiones.

“Yo creo que es un mensaje para las
élites. Me parece un poco sofisticado
para pensar que es masivo. Imagino
que apela a la gente con alguna
influencia para provocar una
conversacion”

I
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Quienes ya conocian el spot, lo habian visto por alguna de las siguientes plataformas:

e TELEVISION ABIERTA - En horario prime

AWHATSAPP / YOUTUBE - Link enviado por-otraspersonas para comentarlo

e WEB - En algun portal de noticias nacional que no logran recordar (Emol o La

Tercera)

“Mi sensacion es que es un video
super dirigido a la élite que toma
decisiones en espacios de poder. A la
acadéemica, politica y economica. Esta
orientado a las altas rentas”
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“Yo creo que esta dirigido a un publico
tomador de decisiones en el sentido
amplio. No solo a autoridades politicas
y empresariales, sino tambiéen a
directores de escuelas, lideres de
comunidades que tienen la posibilidad
de incidir en conversaciones”

L
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A partir del medio en el que la vieron (TV abierta) hay quienes
proyectan que esta pieza estaria orientada a un publico
masivo

“Yo parto de la base que cuando una empresa invierte en medios masivos es
porque necesariamente parte de su estrategia es llegar al publico general,
sino no tendria sentido ponerlo en el horario central de un canal de
television. Asi que no creo que sea para un nicho”




Todos concuerdan que estamos viviendo en una sociedad cortoplacista

La mayoria siente que el cortoplacismo es un tema
global:

e Propio de una sociedad consumista y materialista.

e Apalancado por la inmediatez de las redes sociales
y la velocidad de las comunicaciones actuales.

“Es un problema absolutamente global. Vivimos
en una sociedad donde los tiempos se han
acelerado vertiginosamente. Es muy dificil para
los gobiernos y empresarios proponer y ser
consistentes con metas de largo plazo porque
todo tiene que ser inmediato y ahoraq, y luego se
olvidan. Por lo tanto, no hay incentivos para hacer
las cosas bien en el largo plazo”

No obstante, algunos puntualmente creen que es
una problematica intensificada en Chile:

e Sienten que agqui es un problema particularmente
acentuado.

e Explican que en lugares como Europa aun hay
espacio para la reflexion y politicas de largo plazo.

“En Chile hay particularmente una crisis de la
iInmediatez. Una generacion que quiere todo para
manana y que minimiza la complejidad y el
tiempo que requiere madurar las cosas”

“Las redes sociales han facilitado que la
Inmediatez sea un problema global, pero me da la
Impresion de que en Europa aun hay sociedades
mas reflexivas y con mayor profundidad”




Casi todos concuerdan que enfrentar el cortoplacismo
es un mensaje relevante de dar hoy en dia

Pese a que no todos tienen la misma valoracion del comercial, la mayoria reafirma la
necesidad de confrontar esta problematica.

. “ - “

“Creo que es un mensaje muy relevante de dar. El
mundo empresarial y ejecutivo se debate entre el
desafio de tener resultados de corto plazo y
construir vinculos y valores en el largo plazo. Las
decisiones sostenibles van a implicar tensiones
Y postergar ciertas cosas y encuentro valiente que
se ponga este tema”

“Es un tema absolutamente relevante y es
muy valioso que a nivel de elite empresarial
se busque generar conciencia sobre esta
problematica”




Es responsabilidad de todos revertir esta mentalidad.
Aun estamos a tiempo.

#NoMasCortoplacismo

«+. Empresas Copec

Por las futuras generaciones

Muchos senalan que es valioso que Empresas Copec
siga hablando de esto

Varios valoran que un holding empresarial chileno importante esté realizando un
esfuerzo por posicionar un relato que busca incidir positivamente en el debate publico.
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“‘Desde el punto de vista de la incidencia y,
alineado con su estrategia de sostenibilidad,
me hace sentido y me parece inteligente que
Empresas Copec siga impulsando una
agenda en esta linea”

“Si es una campana que va a tener
continuidad, me parece mds interesante. Si
la logica es ‘vamos a cuestionar y luego
vamos a proponer soluciones y posibilidades’
me parece jugado y positivo”




Diversos lideres
de opi n iO'n e Personas de los ambitos empresarial,

educacional, politico, etc., enviaron

entrega N proactivamente sus comentarios de la

iniciativa y, algunos de ellos, escribieron
positivo . A continuacien. una consolidacion do
feedback de o los emisores —ConeC T denTaS
campana




"Me gusto mucho el anuncio de Empresas Copec. El cortoplacismo de verdad nos esta matando. Gran
aporte. Muchas gracias’. Alto ejecutivo de PwC.

A

‘Que brillante la campana del cortoplacismo. EL spot, un must. Veo oportunidades dentro de la miseria y
esta campana da en el clavo’. Ex ministro y excandidato presidencial.

"‘Excelente campana la del cortoplacismo, muy en linea con lo que estamos proponiendo”. Exsenador
del PPD.

"IEsta muy bueno el video! iFelicitaciones!”. Actriz, politica y gestora cultural.

‘Gran mensaje, me interpreta mucho’. Presidente de empresa forestal.

"Viendo Mesa Central veo el spot de Empresas Copec. Muy bueno, de lo mejor que he visto en la
materia’. Ex ministro de Transportes y Telecomunicaciones.

e 'Se acaba el tiempo.. ique atrevida e innovadora campana de Empresas Copec!. Mis mas sinceras
felicitaciones’. Fundador y director de empresas.



‘Me gusta la perspectiva de futuro y el mensaje’. Director ejecutivo de fundacion educacional.

‘Hoy, al mirar la propuesta que los lideres de Empresas Copec comunican, se me hace mas evidente que
nunca que el tener una mirada de largo plazo esta en el ADN de la Compania, y que se trata de valores
que historicamente han promovido”. Miembro de directorio de fundacion educacional.

‘Muy bueno impulsar a pensar con mayor perspectiva de futuro, ibuen aporte!”. Miembro de directorio de
empresas,

IQue angustia ese nino! iMuy bien logrado!”. Miembro de directorio de empresa filial

‘La reciente campana de Empresas Copec, 'no mas cortoplacismo’, emerge como un llamado de
atencion necesario y valiente desde el propio sector empresarial. (.) EL cortoplacismo, tendencia a
priorizar resultados veloces sobre beneficios duraderos, es una pandemia silenciosa que debilita las
bases sobre las que construimos nuestro futuro comun. Mientras Empresas Copec aboga por forjar un
mundo para las futuras generaciones’, otras empresas permanecen atrapadas en la logica de metas
financieras trimestrales (..) ELl verdadero liderazgo empresarial del siglo XXI se medira no por la
capacidad de generar utilidades rapidas, sino por la habilidad de crear valor sin sacrificar lo que viene.
La pregunta no es si podemos permitirnos pensar en el largo plazo, sino si tenemos la opcion de
ignorarlo. Empresas Copec parece tenerlo claro’. Extracto columna de opinion “El cortoplacismo: la
batalla de Copec’, publicada en La Tercera y escrita por Pablo Halpern, director del Centro de
Reputacion Corporativa de la ESE Business School de la Universidad de Los Andes.
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Por las futuras generaciones



