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Cortometraje/spot:
"Se acaba el tiempo”

TV Abierta + TV Paga

e Enfocada en el target HM 35-64 ABC1

e Total Universo HM 35-64 ABC1: 778.475

e GRP'S Totales: 288,7

e Porcentaje Pauta en Horario Prime: 78%

e Alcance: 55,9% = 435.167 personas
Youtube

e Video en espanol e ingles con mas de 7
mil visualizaciones




u Cortometraje/Spot: “Se acaba el tiempo™

(formato 60 segundos)



https://www.youtube.com/watch?v=RY1oftH1FF4&ab_channel=EmpresasCopec
https://www.youtube.com/watch?v=RY1oftH1FF4&ab_channel=EmpresasCopec
https://www.youtube.com/watch?v=R1py_TSpj5U&ab_channel=EmpresasCopec

u Making of comercial “Se acaba el tiempo”
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~ MaRing Of “Se ), 3ba el tiempo”



https://www.youtube.com/watch?v=OiI7dKK0ras&ab_channel=EmpresasCopec
https://www.youtube.com/watch?v=OiI7dKK0ras&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=OiI7dKK0ras&feature=youtu.be
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Por las futuras generaciones



