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INTRODUCCIÓN

Este informe contiene el resumen de la actividad comprendida entre mayo y agosto de 2024 de la

campaña Teck Manual de Biodiversidad.

La campaña comenzó el 29 de mayo, con el anuncio “Video sobre el Manual con Luis Andaur”

en las plataformas de LinkedIn, Meta y Google. Durante todo el período que estuvo activa la

campaña, se fueron renovando las temáticas cada semana, con la finalidad de evitar saturar a la

audiencia destinada.

Recogiendo lo más importante, la campaña tuvo una buena recepción en la audiencia, registró una

alta favorabilidad en redes sociales y alta participación en términos de comentarios.

Este reporte contempla toda la información por plataforma, reacciones por temática y análisis,

además de un resumen con los principales comentarios.



DESEMPEÑO GENERAL CAMPAÑA



MÉTRICAS GENERALES CAMPAÑA

MANUAL DE BIODIVERSIDAD

100%

99,68%$10.765.385

INVERSIÓN TOTAL

RESUMEN DE INVERSIÓN PLATAFORMAS
acumulado

INVERSIÓN CAMPAÑA VS GASTO REAL

IMPACTOS: PROYECCIÓN V/S RESULTADOS

10.800.000

CONSUMO ACTUAL

MANUAL BIODIVERSIDAD

Mes Facebook Linkedin YouTube Display

29 de mayo - 29 junio $909.608 $600.000 $400.000 $400.000

30 junio - 29 julio $900.000 $500.000 $400.000 $400.000

30 julio - 29 agosto $900.000 $700.000 $400.000 $600.000

Total 2024 $2.709.608 $1.800.000 $1.200.000 $1.400.000

CONCURSO COQUIMBO

Mes TikTok Meta - Story Meta - Post

29 de mayo - 29 junio $500.777 $300.000 $355.000

30 junio - 29 julio $700.000 $600.000 $300.000

30 julio - 29 agosto $600.000 $300.000

Total 2024 $1.800.777 $900.000 $955.000
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MÉTRICAS GENERALES
Manual de Biodiversidad

12 anuncios comunicados en Facebook, 12 en LinkedIn, 1 

YouTube, 5 en Display y 2 en TikTok .

13.775.299 personas alcanzadas

66.022 Clics

27.272.270 Impresiones

1.020.727 Interacciones

$10.765.385 Invertidos
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DESEMPEÑO 
DEMOGRÁFICO

Logramos alcanzar a 13.775.299 cuentas únicas en las plataformas, lo

que representa un cumplimiento del 89,74% del universo estimado.

Se registró que el segmento masculino representó el 60% de la

participación, mientras que el femenino alcanzó el 40%.

El grupo etario con mayor participación fue el de 25 a 34 años, mientras

que los mayores de 65 años registraron el menor nivel de interacción.

18 - 24 



MÉTRICAS SOCIALES: META
DESGLOSE POR TEMÁTICA

Los anuncios Picaflor Chico y Añañuca, corresponden a los contenidos que más reacciones registraron en el transcurso de toda la campaña, es decir,

fueron los que más llamaron la atención de la audiencia.

Predominaron las reacciones positivas durante toda la campaña registrando un 99,2%, versus la participación sarcástica (Me Divierte y Me Enoja) que fue

solo de un 0,8%. Cabe destacar que durante los meses que la campaña estuvo activa solamente se generó una reacción de “Me enoja”.

Estas métricas corresponden sólo a la plataforma de Meta, ya que es la que nos entrega un mayor abanico de reacciones en comparación al resto de las

redes, donde las personas sólo pueden darle “Me Gusta”.

Anuncio

Video sobre el manual con Luis Andaur 64 6

Presentación – ¿De qué se trata el manual? 187 3 1

Lanzamiento del concurso 119 2 11 1

Conexión con Primero, Lo Primero 56 4

Recordatorio concurso 1

Añañuca 424 95 1

Guayacán 418 50 1

Resultados Concurso 9

Yaca 140 31 1

Picaflor Chico 676 162 1

Lagartija de Plate 117 20

Teck Premia a Ganadores De Concurso 2 1



PARTICIPACIÓN POR TEMÁTICA
DESGLOSE POR PLATAFORMA

Durante los meses de campaña se logró un total de 27.272.270 impresiones provenientes de todas las plataformas.

Los anuncios con mejor performance fueron: Luis Andaur, Presentación Manual y Lanzamiento Concurso con más de 3 millones de impresiones en

todas las redes utilizadas.

La campaña, al abarcar una gran variedad de temáticas, fue efectiva en términos de impresiones, lo que la hizo más atractiva y le permitió llegar a una

audiencia más amplia.

Impresiones posts sobre el Manual Impresiones posts sobre el Concurso

Anuncio Facebook LinkedIn YouTube Display TikTok Meta - Story Meta - Post LinkedIn

Video Manual - Luis Andaur 965.976 97.105 3.956.296 860.284

Presentación Manual 2.680.352 86.301

Lanzamiento Concurso 2.249.321 1.120.120 1.435.438 17.506

Conexión Primero lo Primero 364.852 1.035 1.569.929

Recordatorio Concurso 615.494 401.595 40.928

Añañuca 1.857.695 109.550 1.323.230

Guayacán 2.530.061 22.968

Resultados Concurso 335.652 30.157

Sandillón 1.351.968 60.177

Lagartija de Plate 491.109 249.521 319.354

Yaca 408.392 30.852 323.759

Picaflor Chico 965.447 45.081 354.765

Teck Premia ganadores 10.114

Total 11.615.852 702.590 3.956.296 3.891.037 3.109.605 1.735.614 2.172.685 88.591



Video Luis 
Andaur

PREVIEW ANUNCIOS

Primero Lo 
Primero

Lanzamiento 
Concurso

Presentación 
Manual

Impresiones: 965.976

Clics: 1.897

Impresiones: 2.680.352

Clics: 5997

Impresiones: 1.435.438

Clics: 5200

Impresiones: 364 852

Clics: 955



Recordatorio 
Concurso

PREVIEW ANUNCIOS

Lagartija de Plate
Añañuca Guayacán

Impresiones: 1.017.089

Clics: 3.590

Impresiones: 1.857.695

Clics: 7.179

Impresiones: 491.109

Clics: 2.522

Impresiones: 2.530.061 

Clics: 12.081



Picaflor Chico

PREVIEW ANUNCIOS

Teck premia a Ganadores 

De Concurso
Yaca Sandillón

Impresiones: 965.447

Clics: 7.428

Impresiones: 408.392

Clics: 2.741

Impresiones: 10.114

Clics: 16

Impresiones: 1.351.968

Clics: 5.189



Rendimiento Web

www.biodiversidadandacollo.cl/
VISITAS DEL SITIO

MAYO 2024 – AGOSTO 2024 CALIDAD DE LAS VISITAS

Promedios normales:

% Interacción: + 30%

Duración media de la sesión: + 1:00 min. 

64% 18.33% 4%

HOME PARTICIPA CONCURSO 

ANDACOLLO 

EN COLORES

RANKING DE PÁGINAS MÁS 

VISITADAS MAYO – AGOSTO 2024

ADQUISICIÓN DE TRÁFICO DE LA WEB

FUENTE                                                 UBICACIÓN

2540

13335 13368

9637
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Mayo Junio Julio Agosto

Usuarios

79.9% 
Vienen desde 

Mobile

23.7% 
Interacción en el sitio web

00:01:11
Tiempo promedio que 

en el sitio

30%

54%

9%
7%

GOOGLE PAGO META

DIRECTO LINKEDIN

78%

12%

10%

Santiago La Serena Conquimbo

Total: 38.880



COMENTARIOS DESTACADOS



Comentarios

Desde el 29 de mayo al 30 de agosto de 2024

Total de comentarios: 81

SE REGISTRARON 81 COMENTARIOS EN FACEBOOK Y 0 EN LINKEDIN 

Negativo Neutro Positivo

21 13 47



Capturas comentarios destacados

Facebook



Capturas comentarios destacados

Facebook



Capturas comentarios destacados

Facebook



Capturas comentarios destacados

Facebook



Agencia de

Marketing Digital

www.lfi.la

Av. Américo Vespucio Sur 700, Piso 

4 Las Condes, Santiago
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