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publicaciones alcanzó en 
total Coca-Cola Chile 
sobre el primer Día de la 
Reutilización en Chile. 

Media Partners
(estrategia 360°, multiplataforma)

Portada en El Mercurio, uno de los 
medios más importantes de Chile
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Transmisión en vivo 
del evento en 
multiplataformas

4 planas en El 
Mercurio dedicadas 
al Día de la 
Reutilización 

4 cápsulas para redes sociales de 
TVN, con famosos involucrados en 
el día de la reutilización 

Reach: 386.727 personas

Canal TV estatal, el único 
con alcance en todo el 
territorio.

Medio escrito más 
importante del país, con 
circulación a nivel 
nacional.

Radio Agricultura, 
partner estratégico 
de Coca-Cola Chile.

Principal medio online con foco en temas 
relacionados con la sostenibilidad, el 
medio ambiente y el desarrollo 
sustentable.

Resumen



Highlights

La comunicación fue en tono 
positivo y optimista en las 
comunicaciones para generar 
interés y apoyo de la audiencia. 
La estrategia de contenido buscó 
posicionar la marca en diferentes 
segmentos a través de varios 
enfoques, como comunicados de 
prensa, relacionamiento con 
stakeholders, aliados y entrevistas.

La estrategia de los media 
partners TVN, País Circular y El 
Mercurio fue crucial para difundir 
y posicionar la iniciativa del primer 
Día de la Reutilización en Chile. 
Estos media partners brindaron 
una cobertura completa en todos 
los formatos, incluyendo prensa 
escrita, online, TV y radio.


