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La Generación Z nació con Internet, las 
redes sociales y las plataformas como 
parte de su vida, como un espacio más 
donde relacionarse, informarse y 
entretenerse.

Esto conlleva grandes oportunidades de 
aprendizaje, socialización e inclusión, 
pero también puede traer algunos 
riesgos y desafíos. 

Creamos la campaña #ModoSeguro para 
compartir experiencias, herramientas y 
recursos sobre privacidad y seguridad 

online.

Pero sobre todo… 
buscamos dar voz a los adolescentes 

para que puedan expresar sus  
preocupaciones y experiencias en 

primera persona.

Situación inicial



El objetivo principal de #ModoSeguro fue concientizar y educar a los adolescentes en temáticas 
relacionadas a su privacidad y seguridad al navegar en Internet, a través de las voces y experiencias de sus 

pares.
La campaña también estuvo dirigida a un público más general -familiares y docentes- para compartirles 

información y consejos para acompañar a los y las adolescentes en sus experiencias al navegar en 
Internet.

Nuestro principal desafío estaba 
relacionado con la capacidad de 

llegar a los más jóvenes con 
información y consejos sobre 

la temática. Por eso, nos 
enfocamos en tres pilares: Convocar a un grupo de protagonistas de entre 13 y 17 años para apelar a la 

escucha activa entre pares y la identificación a través de testimonios en primera 
persona. 

Utilizar diferentes canales de comunicación para alcanzar al público 
objetivo (Gen Z) y a una audiencia más amplia (familiares y 

docentes)

Desarrollar piezas y utilizar formatos que despierten el 
interés de los más jóvenes sobre temáticas de 

privacidad y seguridad.

Objetivos y desafíos



La temática en sí plantea un gran 
desafío por su complejidad y la 
seriedad con la que debe ser 
abordada. Por eso, nos preguntamos 
¿cómo llamar la atención y 
despertar la curiosidad de 
adolescentes al hablar de 
privacidad y seguridad?

Además de expresarlo en la voz de 
sus pares, buscamos 12 subtemas 
con los que pudieran sentirse 
identificados.

Desafíos de la campaña



Desarrollo 

#ModoSeguro fue 
desarrollada por Google 

Argentina junto a Infobae, 
UNICEF Argentina y Clubes 

TED-Ed Argentina. 

Gracias a este partnership que 
no involucró acuerdos 

comerciales, desarrollamos 
una campaña integral, 

relevante y movilizadora. 

Además de cumplir roles 
diferentes e indispensables en 
el desarrollo, cada uno de los 

partners fue clave en la 
difusión de la campaña.

Infobae
Fue el media partner ideal  por su 
alcance (+38M de visitantes únicos) a 
los públicos objetivos a través de sus 
diferentes canales. Puso a 
disposición un equipo de producción 
y edición; y parte de su redacción 
para trabajar las notas publicadas en 
el sitio.

Google Argentina

Presentó la idea original a los 
partners y proveyó información y 
recursos para la definición de las 
temáticas, además de coordinar el 
proyecto y colaborar con 
información y contenidos para la 
elaboración de los artículos de 
Infobae.

UNICEF
Proveyó información útil para que 
adolescentes estén seguros en 
Internet, especialmente sobre 
ciberacoso, grooming y difusión de 
imágenes sin consentimiento, a 
través de su guía de sensibilización 
sobre la convivencia digital.

Clubes TED-Ed Argentina
Fue un aliado clave en la búsqueda 
del elenco de chicos y chicas que 
protagonizaron los videos. Además, 
desarrollaron juegos para promover 
la conversación entre los 
adolescentes sobre los temas 
propuestos.



La campaña constó de 12 cápsulas audiovisuales de menos de 2 minutos, cuyo destino 
principal fueron las redes sociales y el canal de YouTube de Infobae y los partners.

Los videos fueron  
acompañados por artículos 
periodísticos en la sección 
Tendencias y en la home de 

Infobae.

Allí se encontraba embebido el 
video junto a información 
-compartida por Google, 

UNICEF y especialistas- sobre 
la temática de cada edición.

La campaña tuvo a 
YouTube como canal 

principal y se replicó en 
todas las redes sociales 

(Instagram, X y Facebook) 
de Google Argentina, 

Infobae, UNICEF Argentina 
y Clubes TED-Ed Argentina.

Las cápsulas se estrenaron 
los viernes de forma 

semanal en los canales 
mencionados. 

#ModoSeguro corrió desde el 
05/05 al 21/07 de 2023

Tácticas aplicadas



Tácticas aplicadas



Trabajamos en:
📌 Definición de naming de la campaña, temáticas 
para las cápsulas y la elección de canales y formatos.
📌 Scouting de los protagonistas de los videos.
📌 Creación de un centro de recursos e información 
sobre privacidad y seguridad para nutrir los 
contenidos.
📌 Desarrollo de dinámicas -juegos de cartas- para 
promover espacios de expresión.
📌 Diseño de la estética que acompañaría la 
campaña.
📌 Encuentro previo con partners + protagonistas 
para conocer puntos de vista y probar dinámicas.

Para lograr estos resultados, el desarrollo de la campaña tuvo 3 momentos clave.

Pre-producción
Uno de los tres juegos de cartas 
desarrollados para la grabación

Desarrollo de la campaña



Grabación
📌 Dos jornadas de grabación lideradas por el equipo de 
Infobae.
📌 Los chicos -divididos en  duplas- completaron los  
juegos y conversaron sobre sus experiencias, 
conocimientos, anécdotas de amigos y familiares y 
preocupaciones referidas a las temáticas.

Felipe y Alejo fue la 
primera dupla en 

grabar.

Post-producción

📌 Infobae estuvo a cargo de la edición y adaptación de las cápsulas a todos los formatos.
📌 Colaborativamente, definimos los cortes para reflejar lo conversado por los protagonistas y dar pie al 
contenido de las notas.
📌Periodistas de la sección Tendencias de Infobae, junto a Google Argentina y UNICEF, trabajaron en los 12 
artículos. 
📌 Las áreas de redes sociales adaptaron los contenidos para replicar y amplificar su impacto.

Desarrollo de la campaña



Artículos en Infobae 



Videos en YouTube



Videos en YouTube



Videos en YouTube

Para ver la serie de 
videos completa, 

escanear este QR.



Posteos en RRSS



Posteos en RRSS



+50 posteos
en las redes sociales de 
los partners (Instagram, 

Twitter y Facebook).

Resultados

+1.25 millones de 
visualizaciones 

en YouTube, redes 
sociales y en el site de 

Infobae.

+6k interacciones 
en redes sociales (incluye 
Instagram, X y Facebook).

Logramos el apoyo del equipo global de YouTube. 
Algunos videos fueron incluidos en la programación en Español de agosto del canal 

YouTube Aprendizaje, un espacio creado y curado por la plataforma para compartir 
contenido educativo. Así, logramos continuar difundiendo la campaña en nuevos canales. 



¡Muchas gracias!

Para ver la campaña 
completa, podés 

escanear este QR.


