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¢Quée esConsecuencia®

Es una iniciativa social y de comunicacioén integral que busca
informar y sensibilizar sobles impactos de los delitos
ambientales, como la tala ilegal, la mineria ilegal y el trafico de
fauna silvestre y movilizar a la juventud a sumarse y alzar su voz
para conservar la Amazonia, pulmén del mundo.




Logros e impacto




La campafaocial'Consecuenciasha tenido un impacto significativo en la sensibilizacion y
prevencion ddos delitosambientales en las regiones de Madre de Dios, Loreto y Uaksjali
Peru.Con la colaboracion esfuerzade 83 aliados estratégicoy una gestion de prensa exitosa

gue haalcanzado a mas d&0Omillones de personas a traves 26 publicacionesn los
ultimos mesesla campafia ha fortalecidgue la poblacién tome conciencia y alce su voz en
favor del cuidado de su habitaEn el ambito digital, ha mostrado sompromiso activo corb
653 423personas alcanzadas en redes socialespaldado por la participaciGattiva de 80
lideresde opinidny/o influencersa lo largo de la campafi&ste enfoque multidimensional e
integral subraya el impacto positivo tlecamparfia de marketing soci&onsecuenciasén la
prevencién ddos delitosambientales de la Amazonia peruana, consolidandola como una
iniciativa efectivapuesta la temética en la agenda sogidla sidorelevanteen la proteccion de
este valioso ecosistema opinion de la poblacion.
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Mapa de intervencion
Amazonia Peruana

Loreto
1 068 132 hab

Ucayali
496459hab.

Madre de Dios
141 070hab.

Poblacion total:
1 705 661 personas
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T ercializada

Dato: Peru pierde
aproximadamente $250
millones potatala ilegal,

segun el Gobierno Regional *

de Loreto.
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El problema hoy

Traficode fauna silvestre Mineriailegal

: nera entre
tala ilegal B4 1
"1")a l:::fa' Is):' ~stimados d€
n el mundo,

Trafico de fau"_
perezosos que !

Dato: Trafico de fauna
silvestre mueve hasta
$23.000 millones por afio,
segln la UNODC.

https://lc.cx/9yInkG
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Durante abril de 2023, se
desarrollo una
investigaciona 267
personas eras ciudades
de Iquitos,Puerto
Maldonado y Pucallpa.

Investigacién precampana:

https://n9.cl/vid36

¢,Cudles son loselitos ambientales
gue la poblacién de la Amazonia
peruana identifica?

Principales delitos
ambientales
por ciudad:

Narcotrafico (HIIIINNNNS 100%

Iquitos: Derramegde
petréleoy talailegal.

98%
97%

Tala ilegal

Mineria ilegal

Pucallpa:Narcotraficoy
tala ilegal

96%

Derrame de petréleo

Tréafico de fauna
silvestre

Puerto Maldonado:
Narcotraficq talailegaly
mineriailegal.


https://n9.cl/vid36
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Elpersonaje elegido
y Su relacion con la \‘
Amazonia peruana _



La campafia se basoé en el insighfh veces
necesitamos que nos motiven a hablar sobre
temas incomodos y poco conocidos como los

delitos ambientales' Este insight surge del

desconocimiento y la normalizacion de estos delitos en la
poblacién que habita la Amazonia peruana.

Para abordar este desafio, se creo al lokw|0"”, de la
especieAmazona farinosaaverepresentativade la
Amazoniaque usa su habilidad para reproducir sonidos y
palabras con precision, convirtiéndose en la voz que
denunciay previene los delitos ambientales.



El loro en la Amazonia peruana simboliza la vida silvestre, la
cultura indigena, la conservacion ambiental y el turismo
sostenible, reflejando la interconexidén entre naturaleza y
cultura en esta region unica.

El tono cercano de la campaiia invitaba al pablico a informarse,
unirse al movimiento Consecuencias y compartir informacion

Lolo, como mascota de la campanfa, simboliza al >

"gran conversador'y al"embajador de la selva" - <A,
Tanto el disefio debro como el lenguaje utilizado fueron - ’
validados con el publico objetivo mediante una investigacion
con enfoque mixto.
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Aliados Influencers

Superamos los

82 allados 80lideres

estratégicos de opiniony/o
_ Influencers
en lquitos, Puerto

Maldonadoy Pucallpa.

La campafia establecié una amplia red de alianzas con organizaciones del sector
publico, privado y sociedad civil en Lirbareta Madre de Dios y Ucayaidemas de A"
implementar acciones de relacionamiento éoAuencersinteresados en la proteccion
de la Amazonia peruanay la lucha contra delitos ambientales en esas regiones.
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Embajadores

de la campana
F

Los Gembajadores de la campana fueron
elegidos porsu origen en la Amazonia
peruang su enfoque en el entretenimiento y la
conexién ancestral de su musica con la cultura
local.Su residencia y crecimiento en la region
les otorga un impacto significativo entre la
poblacién objetivo.

La gestion de contenidos y el contacto con
embajadores clave facilitaron una mayor cobertur
y difusién en medios tradicionales y digitales,
fortaleciendo la credibilidad y visibilidad de la
campaiia.
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Muchos ania . AL

de la Amazoni
cazados ilegal (, &“ -

#Amazon

@ #lLanzan

L2 tala ilegal

destruye nuestioss
bosaques

Rossy War Wales Pana Mauricio Mesones
Reconocida artista nacional de origen Artista amazoénico, vocero y animador Reconocido cantante limefio,
amazonico, vocera y animadora de los de los festivales de Consecuencias. embajador y vocero de la
festivales de Consecuencias. Particip6 Particip6 en 6 entrevistas especiales y campafria, participo e

en5 entrevistas especialed,menciones fue mencionado en varias notas de entrevistas.

en television ydiversas notas de prensa. prensa.

: . i i : i 4/
httpsJ/www facebook.com/share/vIXTUEL8Q Ru9497f https://www.instagram.com/p/C3YITxiPcol/ DIBI&LMMMLMQEDLMIDMMDQLDD
(23 000 reproducciones) (29100 reproducciones) (75500 reproducciones)


https://www.facebook.com/share/v/XTUEL8QRu9497fVx/
https://www.instagram.com/p/C3YlTxiPco1/
https://www.instagram.com/p/C4byAnGLhp4/
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Linda Caba Los Mirlos Pavel Martiarena
Reconocida cantante de Reconocido grupo Fotografo, influencer
"Explosion de Iquitos”, vocera musiga]amazénichue amazonico y vocero en la
y animadora en eventos de la mencionado en diversas notas campafia. Participo ek
campafa. de prensa. entrevistas en Madre de
Dios.

. . . . o/ . .
(40900 reproducciones) (44200 reproducciones) (3288 reproducciones)


https://www.instagram.com/p/C6onbuCLcls/
https://www.instagram.com/reel/C5POzqjs6rp/
https://www.instagram.com/reel/C6WZeSfrrQI/
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Laparticipacion de las audiencias

permitio afianzar la ruta y generar

conciencia por la exposicion | -
constante \




1. lquitos 2024

Lanzamiento de la Tercera edicion de

Consecuencias

A Evento de lanzamiento de la tercera edicion en el
Mall Aventura de la ciudad de Iquitos el 29 de
febrero.

A Participaron entidades aliadas y artistas
embajadores, proyeccion de videggintado de
mural simbdlico.

A Asistieron aproximadamente 120 personas y 22
medios de comunicacion, lograndose 32 impactos
en la prensa.

A Interacciones en redes sociales: 22,737 con un
alcance de 571,406 cuentas.

Embajadores de la campafa:
Wales Pana, Rossy War y Linda Cabg
en compafiia de artista invitado.



https://www.instagram.com/reel/C38Dxv5LsGl/

K

2. Festivalluntos x la Amazonia

A Se realiz6 el 9 de marzo en la Plaza 28 de Julio de la ciudad de Iquitos.

A En el evento participaron 9 aliados de la camparfia a través de stands
informativos y educativos.

A Asistieron 20 emprendimientos locales y 5 medios de comunicacion.

A Presentaciones musicales de reconocidos artistas regioaeso Heysen
LosWemblersy la orquesta Explosion.

A Asistencia estimada de 40@@rsonas.

A Se logré 12 impactos en la prensay se alcanzaron 3,528 interacciones y
156,389 cuentas gracias a los contenidos difundidos.

Video:

https://www.instagram.com/p/C4qZHbhN4Zg/







3. Puerto Maldonado

¥

A Serealizéel 27 de abril de 2024 en la Plaza de Armas de la ciudad de Pu
Maldonado.

articipacion de 5 aliados institucionales y mas de 20 emprendimientos
cales.

A Se desarrollé un desfile de promotores ambientales de la ciudad previo a
= . festival y una ampetencia ddreestylecon 6 artistas locales respecto a los
1 delitos ambientales.

A Animacién a cargo de los embajadoRsssyWary WalesPana.

X ' A Se logr6 una amplia cobertura mediatica y en redes sociales con 11
impactos en medios tradicionales y generando interacciones con 7,737
perfiles, llegando a un total de 79,965 cuentas.

A Asistencia aproximada d@500 personas en la Plaza de Armas de la ciuda
A Participacion activa d&5 voluntarios derganizaciones aliadas.

Video:
https://www.instagram.com/p/C6td EsbstEW/



https://www.instagram.com/p/C6tdEsbstFW/




Festival "Juntos x la Amazonia" realizado el 18 de mayo de 2024
en la Plaza de Armas de Pucallpa.

Conciertos de reconocidas bandas locales c&obre2isAlmiry
su banda, Vallenato King Internacionaiuanecoy su combo.

Participacion dd9 emprendimientos locales y stands
informativos de 5 aliados institucionales.

Destacada presencia en medid® impactos en prensa con
entrevistas a embajadores y notas relacionadas. =

La activacion alcanz6 82,329 cuentas en las plataformas digital
generando una interaccion significativa con 5,426 perfiles.

Participacion activa d27 voluntarios derganizaciones aliadas:

Video:



https://www.instagram.com/p/C7XMKD4sdpV/
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Elrol de los medios de
comunicacidnocales,
regionales y nacionales




La gestion de prensa en la tercera
edicion de la campafia (septiembre
de 2023a mayode 2024)

320

Publicaciones totales

en mediogapitalinos de sintonia
nacional yentres regiones
amazodnicas con un alcanpgayor a

122

Millones en audiencia
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Apariciones en el

0%

de medios amazonicos

en las regiones de Loreto,
Ucayali y Madre de Dios.

Seobtuvo213apariciones

en estos medios;on un
alcance estimado de

59

Millones en audiencia

4%

de apariciones mediaticas en
mediosde alcance nacional,
entelevisoras, radios y weloe
la capital, donde se
consiguitl 13 publicaciones
con un alcancestimado de

53

Millones en audiencia



ALERTA LA VOZ DE LOS PUEBLOS
(IEROERCEHCE] (V) 950 423 246 / (§) lquitos al Rojo Vivo

| HACIA UNA CONVIVENCIA SALUDABLE ENTRE HUMANOS. ANIMALES

.cooomhl
—_— »

b ' . 2 b ‘
m / BUSCAN PRESERVAR EL ECOSISTEMA > 5
= 4 — REALIZAN FESTIVAL JUNTOS POR LA AMAZONIA EN UCAYALI
PERIODISTR LUCHA CONTRA MINERIA ILEGAL

ediclén noche .—J
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Aporte digital
en el proyecto




¢, Qué logramos?

Para esta campafia se utilizaron las plataformas de La campafa digital se destaco por su notable éxito, evidenciado
Facebook (25,160 seguidores)nstagram (12,921 por unnivel de engagement del 18.96% en Facebook y del 5.35%
seguidoresxon el fin de informar y sensibilizar a la en Instagram Ademas, se beneficio de la participacion activa de
audiencia sobre los delitos ambientales a través de mas de80 lideres de opinion, entre influencers y embajadasre
contenido entretenido y educativo mediante reels, nacionales, quienes contribuyeron de manera organica a la
carruseles y videos. Gracias a estas estrategias, difusién del mensaje. En total, se llevaron a c@Bgublicaciones

se logré alcanzaa 5,653,4236venes de Loreto, en Facebook y 100 en Instagrafortaleciendo asi el alcance y la
Madre de Dios y Ucayali. efectividad de la campafia.

Métricas obtenidas en redes sociales
4 N 7, N N N\
Cuentas alcanzadas Reproducciones del Interacciones con el Promedio de
por el perfil material audiovisual contenido posts por mes

Facebook 1 230703 416 652 233 306 10.7

@9

@ Instagram 1211560 1 265688 64 761 11.2




consecuencias.pe ***

Enviar
iguiendo v 5 2
Sigu mensaie

Consecuencias

Consecuencias es una iniciativa que busca que
conozcamos los impactos de los delitos ambientales en la
Amazonia... mas

@ linktr.ee/Consecuencias.pe

|
1

caroldei, gabi.cone, y 21 més siguen esta cuenta

0O00O

bajado... jComparte! Aliados @  jSimate! 3ra edicid.

La mineria ilegal
extrae oro de espacios
prohibidos a partir del

¥ Uso del mercurio @ .
/8 o 9

262 12,9 mil
publicaciones seguidores sequidos

1 iSé parte de \
Consecuencia

Qv i / ! v '
Qﬁ.L 15.145 Me gusta

consecuencias.pe Ya esta aqui! La tercera edicion de
Consecuencias arranca con su nuevo spot

i\

Qv

5 6@ 1380 Me gusta

consecuencias.pe #F Unamos nuestras voces a favor de
nuestra seiva.
mas

@a@ 1352 Me gusta

consecuencias.pe T & Los delitos ambientales como la
| contaminan los suelos v rios_afectando la

https:/www.instagram.com/p/C386EHqrNjr/ https:/www.instagram.com/p/C6onbuCLcls/ https:/www.instagram.com/reel/C5POzqjsérp/

https://vxmw.instagram.com/consecuencias.pe/>

<f https://www.facebook.com/consecu encias.pe/)
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Spot publicitarios

En el @mbito radial y televisivo se elaboraron:

3 spots radiales y undelevisivo, ‘ ‘
los cuales se difundieron en
Ucayali, Loreto y Madre de Dios.

En total, se transmitieron 810 spots radiales y
810televisivosen medios locales y nacionales
comola Riberefia, Exitosa Pucallpa, La Voz de la
Selva, Radio Super, Radio Madre de Dios, Exitosa | ' %
Madre de Dios, Ucayalina TV, Cable Vision y entre ‘(/ .
otros.

T
Los spots llegaron a cagiOK reproducciones en la " =
primera semana del lanzamiento en forma organica. - - 13



https://www.instagram.com/p/C386EHqrNjr/
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° A Microprogramas

Mas de 138 mipersonasalcanzada®n Loreto, Madre de Dios y Ucayali a través de los
microprogramas de los embajadores de la campafia.

Mauricio Mesones

P, NN TN
- oy

Alcance®61 981
Reproducciones73 032

Rossyar

Me identifico con e\

3 9uacamayo porQUEte. -

E

Video:

L 3 i ram.com B3LGh j

Alcance:38 162
Reproducciones35 401



https://www.instagram.com/p/C4_phDfrRTr/
https://www.instagram.com/p/C5mqBB3LGhS/

Microprogramas

Mas de 138 mipersonasalcanzada®n Loreto, Madre de Dios y Ucayali a través de los
microprogramas de los embajadores de la campafa.

Linda Caba Los Mirlos

Lo

. lncomOda eee Siento!!!

/l
»

Video: Video:
L Jiwww.in ram.com j ( https://www.instagram.com/p/C6NFEYAel Orv/ j
Alcance: 18 234 Alcance:19 648
Reproducciones: 15 088 Reproduccionesi7 573


https://www.instagram.com/p/C7P5SDMvE4X/
https://www.instagram.com/p/C6NFYAeL0rv/
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Valoracién de la poblacion a la

Poblacién que reconoce la N ;
campafiaConsecuencias

campafna Consecuencias

Mas del
; / El 9 O /
de entrevistados enquitos, de entrevistados otorgaron
Puerto Maldonado las valoraciones mas altas
y Pucallpa. de4/5y 5/5.

[ *En unaescaladel 1 al5 j

https://n9.cl/m6yft

%/ Investigacion pscampania: >
‘ ' | k £



https://n9.cl/m6yft

La campafna sociaConsecuenciasha demostradsu efectividad en
inspirar un cambio tangible en la percepcion y proteccion del entorno
entre los habitantes locales, fomentando una mayor conciencia y

responsabilidad social frente a los delitos ambientales.

En el critico contexto del cambio climatitGpnsecuenciasse ha consolidado como un
movimiento lider en la prevencién de delitos ambientales y la conservacion de la Amazonia.
La camparfia no solo protege la biodiversidad local, sino que también mitiga los efectos
globales del cambio climatico, destacando la interdependencia entre la conservacion de la

Amazonia y la estabilidad climética del planeta.



