Pan American

ENERGY
’

PREMIOS EIKON 2024

Copa Argentina 2023 AXION energy:
Suenos Vitalicios

Pan American Energy - Categoria 9 - 9.2 Patrocinio o
Sponsoring deportivo

Area:
Vicepresidencia de Downstream

Responsables del plan de comunicacion:

Cecilia Panetta, Directora de Marketing de AXION energy.
Sebastian D’Esposito, Gerente de Marketing AXION energy.
Gabriela Rossi, Lider de Marca AXION energy.

Heliana Carames del Sel, Especialista de Marca AXION energy.



Copa Argentina
2023 AXION energy:
Suenos Vitalicios

JETIVOS

v’ Dar a conocer el sponsoreo de AXION
energy en la Copa Argentina a través
de una campafia Unica y emotiva que
se diferencia del resto de los sponsors.

v" Que AXION energy sea percibida como
una marca con energia, fuerza y vigor
como los valores que impulsa un
torneo deportivo.

v Premiar la fidelidad de los hinchas
vitalicios, realzando su compromiso
con los equipos.

v' Aumentar la presencia y el
engagement de AXION energy e
contexto de la Copa Argentina.

T

AXION energy es el main sponsor de la Copa
Argentina desde hace cinco temporadas. En
2024 desarrollé la campaiia “Sueiios Vitalicios”,
donde premié a hinchas vitalicios permitiéndoles
salir a la cancha con los jugadores durante la
final. Mediante contenido emocional y una
fuerte presencia en redes, se destaco la energia
que lleva a seguir a nuestro club toda la vida.
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- g
sy contenido para redes \
sociales mostrando la experiencia de ’
g‘[“ ~ los hinchas.
- ¥ Posteos en las cuentas de AXIO‘ -
energy y la Copa Argentina.

v" Uso de laaplicacién AXION ON para |
convocar y‘c‘onectar con los "
fanaticos.

v Disefio de camisetas y otros
mat‘sriales cg::? tematica “Suefios
Vitalicios” para reforzar la campafia.
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SOMOS PAE

PAN AMERICAN ENERGY (PAE) PAE ES LIDER DEL
DESARROLLO ENERGETICO SUSTENTABLE DE LA
REGION. ES EL PRINCIPAL PRODUCTOR,
EMPLEADOR E INVERSOR PRIVADO DE LA
INDUSTRIA CON PRESENCIA EN ARGENTINA,
BOLIVIA, BRASIL, MEXICO, PARAGUAY Y
URUGUAY. TIENE OPERACIONES DE UPSTREAM,
MIDSTREAM, DOWNSTREAM.

Desarrolla yacimientos de petrdleo y gas, posee oleoductos, gasoductos,
terminales de petrdleo y productos derivados de hidrocarburos. Produce
energia eléctrica y participa en el sector de energias renovables.

En el segmento del downstream, opera la refineria mas moderna de
Sudamérica, ubicada en Campana. Comercializa combustibles con ultra
bajo contenido de azufre y lubricantes de maxima calidad, a través de la
marca AXION energy. Abastece al publico general y a las industrias.

PAE promueve programas que mejoran la calidad de vida de las
comunidades cercanas a sus operaciones y la creacién de vinculos solidos y
de largo plazo. Durante 2023, 480.000 personas fueron beneficiadas con
sus mas de 250 programas y actividades de sustentabilidad.
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SOBRE AXION ENERGY

AXION energy es una marca de Pan American Energy. A través de ella, PAE
puede refinar, distribuir y comercializar combustibles con tecnologia de
vanguardia y la maxima calidad. A su vez, AXION energy participa del
negocio de lubricantes a través de la marca Castrol, lider mundial en el
rubro.

Todos los productos cuentan con certificado de calidad 1SO 9001, y los
lubricantes Castrol, estan certificados bajo la norma IATF 16949. Para
distribuirlos, AXION cuenta con cuatro terminales de carga de camiones en
el pais ubicadas en: Campana (Buenos Aires), Puerto Galvan (Bahia Blanca),
Caleta Paula (Santa Cruz) y San Lorenzo (Santa Fe).

Mas de 9200 colaboradores forman parte del equipo de especialistas que
trabajan en la innovacién constante y en brindar la mejor atencién en
nuestras mas de 600 estaciones de servicio.

CAMPANA DE COMUNICACION: SUENOS
VITALICIOS

La Copa Argentina AXION energy es uno de los torneos mas importantes
del futbol argentino. Su naturaleza federal, y su formato Unico que enfrenta
equipos de todas las categorias, transmite un mensaje que atraviesa el pais:
todos los sueiios se pueden cumplir, incluso el de los mas chicos.

AXION energy, el main sponsor de la copa desde hace cinco temporadas,
decidid hacer algo diferente, y darles a los hinchas vitalicios la posibilidad
de cumplir un suefio de la infancia: salir a la cancha de la mano de los
jugadores de su equipo. De esta manera, se transformo esta tipica accion
gue se repite en todas las competiciones del mundo en una experiencia
emotiva nunca antes realizada.

En la final entre Estudiantes de La Plata y Defensa y Justicia, un grupo de
hinchas vitalicios vivieron la experiencia y cumplieron, de la mano de sus
idolos, el suefio de su nifo interior. También fue una manera de otorgarles
un premio a su trayectoria como hinchas.
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De esta manera, pudieron celebrar mucho mas que una final. Se buscé
poner en valor la importancia de sostener el apoyo a lo largo de los afios,
como es el de los socios, en la construccidn y sostenimiento de la identidad
de sus clubes. Y destacar el paralelismo entre el principal atributo de la

marca AXION energy con la energia que nos lleva a seguir a nuestro club
toda la vida.

OBJETIVOS

v" Dar a conocer el sponsoreo de AXION energy en la Copa Argentina a

o través de una campaiia Unica y emotiva que se diferencia del resto
de los sponsors.

v/ Que AXION energy sea percibida como una marca con energia,
fuerza y vigor como los valores que impulsa un torneo deportivo.

v" Premiar la fidelidad de los hinchas vitalicios, realzando su
compromiso con los equipos.

v Aumentar la presencia y el engagement de AXION energy en el
contexto de la Copa Argentina

Suenos:

\Ilﬂ\llﬂlls

”l Estudiantes de La Plata : D fensa y Junticia
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PUBLICOS

> Publico en general.
> Fanaticos del Futbol Argentino.

> Clientes de AXION energy.

%ﬂ ESTRATEGIA DE COMUNICACION

A lo largo del torneo, AXION energy disefid distintas iniciativas de
comunicacién para dar a conocer la renovacion de sponsoreo de La Copa
Argentina. Sin embargo, la final del torneo fue el escenario perfecto para
llevar a cabo una de las activaciones mas emotivas: hinchas de Estudiantes
de La Plata y Defensa y Justicia salieron a la cancha de la mano de sus
idolos en la Final de la undécima edicidn, en el estadio Ciudad de Lanus.

Los suefios no tienen fecha de vencimiento, por eso, como sponsors
oficiales de la copa lanzamos una convocatoria bajo el lema “suenos
vitalicios”.

En colaboracion con los clubes, y convocando también a través de ON (El
programa de descuentos y beneficios de AXION energy) se seleccionaron a
los 11 vitalicios para salir a la cancha junto a su equipo. Hinchas que durante
toda su vida, han acompafado sus colores con la misma pasion.

Se desarrollaron piezas de comunicacidon para convocar a los hinchas y se
disefiaron camisetas especiales que vistieron los seleccionados al ingresar
al estadio.

Toda la experiencia se registrd de principio a fin, capturando la emocidon de
estas personas que manifestaron lo que significaba para ellos cumplir este
suefo, haciendo mencién a la representacion del futbol como una gran
familia, porque comparten y sienten un amor Unico por sus colores.
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Para amplificar la accidn, se disefiaron posteos estilo carrusel y reels, que
se difundieron en las redes sociales de AXION energy, y en las redes oficiales

de la Copa Argentina.

copaargentinaoficial y
axion_energy_oficial
Audio original

copaargentinaoficial @ La energia de
nuestros clubes viene de sus socios.
Por eso, en la final de la Copa
Argentina AXION energy 2023,
celebramos nuestro fitbol,
cumpliendo el suefio de socios
vitalicios @edelpoficial y
@defensayjusticiaoficial: entrar a la
cancha junto a los jugadores

Porque el amor por el club es para
siempre, como la ganas de salir con el
equipo ala cancha s+

21sem

®

Rerolhayiunisueno danisala TE LS
quelcomparten:

996 Me gusta

15 de diciembre de 2023

Entra para indicar que te gusta 0 comentar.

oQv A

@ copaargentinaoficial &

#AXIONenergy les cumplié el suefio a
los socios vitalicios en la definicion de
la Copa

O3 A partir de una iniciativa del main
sponsor de la competencia, hinchas
de Estudiantes de La Plata y Defensa y
Justicia vivieron desde adentro la
salida de ambos equipos en |a Final
de la undécima edicién

#CopaArgentinaAXIONenergy & AR
21 sem
cristalinaamado Podrian publicar las

fotos qué le sacaron a los socios
vitalicios en el hotel? GRACIAS?!!!

21sem  Responder

344 Me gusta

14 de diciembre de 2023

Entra para indicar que te gusta o comentar.

Qv W
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IMPACTO Y RESULTADOS

Campaiia en RRSS de Sueios Vitalicios en comparacion a los ultimos
contenidos de AXION ON:

® Engagement: se alcanzd un 653% mas de interacciones en
comparacion al promedio de publicaciones de las redes de AXION de
los dltimos 3 meses.

® Reach: aumentd un 428% en comparacion a promedio de
publicaciones de las redes de AXION de los ultimos 3 meses.

Campaiia en RRSS de Sueios Vitalicios en comparacion a los contenidos
en Collab con Copa Argentina en 2023:

e Engagement: la accion duplicé las interacciones promedio de las
realizadas anteriormente con Copa Argentina.

e Reach: la accién Sueiios Vitalicios fue la comunicacién en
colaboracion con el partner con mas alcance en 2023, aumentando
en un 48% el reach.
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Campaiia en RRSS de Sueios Vitalicios en comparacion a los contenidos
en Collab con Copa Argentina en 2023:

e Engagement: se aumentd en un 71% el engagement de las
publicaciones realizadas en ocasiones anteriores durante la
competencia de la Copa Argentina.

® Reach: la accién cuadriplicd el alcance promedio de la performance
de las publicaciones realizadas en ocasiones anteriores durante la
competencia de la Copa Argentina. Asi, el reach aumentd en un
308%.



