RESULTADO CHILE 3D

PREMIO:
LA MARCA MAS VALORADA
POR LOS CONSUMIDORES EN

LA CATEGORIA PINTURAS




RESULTADO CHILE 3D

R g Indice de Capital de Marca (ICM) esunvalorentre Oy
ecordacion

Contenido delarecordacién 1.000 puntos, resultante delpromediode 3 dimensiones
(positivo/ negativo)
Familiaridad 2023 2024
ItM Media Media
CERESITA 600 618
Valor de SHERWIN WILLIAMS 522 543
. Mmarca TRICOLOR 592 582
\ ICM SIPA 501 514
KOLOR 518 562
REVOR 416 506
Preocﬁacién por los clientes c-ﬁm Superamos en 36 puntos al seguidormas cercano,
\C/;?itgggigad Eec?menqacién logrando asi el premioa la Marca Mas Valorada por los
Precio justo ot Chilenos enla categoria Pinturas.
Liderazgo Admiracion
Calidad Diferenciacion

Innovacion



¢ EN QUE MEDIOS ESTUVIMOS PRESENTES?
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RESULTADOS OFF — CAMPANA MEDIOS

RESUMEN TV: En el periodo de campaia impactamos al 75%
de la audiencia, lo cual equivale a un 3% por sobre lo
inicialmente proyectado, logrando con esto cumplir con el
Alcance, KPI mdasimportante dentro del mix de medios.

En este medio las activaciones en estudio lograron un 11,6%
alcance, impactando a 340.692 personas. Y las capsulas de
contenido obtuvieron un 11,3% alcance equivalente a 331.881
impactadas

RESUMEN RADIO: obtuvo un alcance de 30,6% logrando
alcanzara 881.100 personas.

RESUMEN VIA PUBLICA: los elementos fijos y elementos
estaticos en Santiago y regiones, con 32% total de alcance,
mas de 6.000.000 de contactos

MEDIO TV ABIERTA RADIO |ViA PUBLICA CONTENT
INVERSION $ 40% 6% 16% 14%
INVERSION % | 188.253.017 | $30.095.246 | $73.580.963 $66.000.000
ALCANCE 75% 30,60% 32% 12% / 11%
PERSONAS 2.875.323 881.100 6.000.000 340.692/331.881
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RESULTADOS ON - CAMPANA MEDIOS

La campaiia logro superar los resultados proyectados considerando
una optimizacion del presupuesto en 7% mientras que los costos de
CPM, CPCy CPV en promedio fueron un 61% menores.

Se realiz6 la activacion de contenidos en plataformas como Meta,
Youtube, TikTok, Pinterest, Dv360, Google SearchyDisplay, ademas
del uso de contenido DCO.

En Redes Sociales se impactd a 5.7 millones de personas.

Ad group Cost Clicks Impr cTR 4 AVS

cPC
AG|-brand_AF ~text-ad_FF~ceresita_psicologia_del_color CLPB74,73¢ 12,216 44,972
AGHpsicologla gel COlorAT~taxt-ad_FF~ceresia_psicologia_gel_color CLP8922 116 g, 146 1.89% CLP77
AGkcolores I T-text-a0_FF-ceresita_paicologia_del_color CLP1.412.809 12,620 163071 774% CLP112
AGJcombinacion de color_§T~texl-ad_FF~ceresitz_psicologiz_del_colo CLP207,635 1,425 19,233 280% CLP146
AGEHDpIntura_RT-text-ad_Fr—ceresita_paicologe_del_color CLP1,570,132 8634 124,231 5.93% CLP181

atal: All but removad ad groups. in your current view (2 205 27,795 8.84% CLP122

INVERSION: $111.441.372

&=

90M
Impresiones

171.9K Clics
11.9M Views

87%

AWAREMESS

13%

CONSIDERACION

JECS

141M 1 +157%
Impresiones

341.4K Clics +199%%
14.4M Views +121%
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RESULTADOS MEDIOS PROPIOS

Y t0, qué color necesitas en tu vida?

@Flodelacarrera @Decobarriles @Decofeng.alti

Con el concurso combinado
entre los 3 influencers,
logramos aumentar seguidores
mas de 1000 seguidores con
este concurso

Esta navidad,

| |@M" L
de tus muros

necesitas?

y Emocién

By @Decofeng.alti

TRABAJO DE CONTENIDO

Desde el inicio de la campafna y hasta la fecha, se ha realizado contenido
entorno a la Psicologia del color desde los diferentes ambitos:

Feng Shui: mostrando como el color influye en la armonia del hogar
Decoracion: Paletas de colores combinables para el equilibrio de tus
espacios

Datos: como elegir un color, recomendacion de productos.



RESULTADOS MEDIOS PROPIOS
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NUEVOS POST o NUEVOS POST CANAL YOUTUBE

Se crearon nuevos posts que complementan la Pinterest también forma parte En este espacio se contienen todos los
campafia y que forman parte activa de |la de la campafia llevando el comerciales, placement, content de la
comunicacion de Ceresita. . g ~

significado de los colores y sus campana.
SEGUIDORES paletas. Aumento 244 suscriptores
oct-23 feb-24 _|Incremento Aumenté en 365 suscriptores Oct 2023 -3.370

INSTAGRAM 226.668 | 231.492 | +4804 Oct 2023 — 6.017 Feb 2024 —3.614
FACEBOOK | 66.006 72.474 +6.468 Feb 2024 — 6.382



RESULTADOS MEDIOS PROPIOS

Psicologia del color
en tus espacios

M lasterclass presencial gratuita

CHARLA LAS CONDES DESIGN
PSICOLOGIA DEL COLOREN
DECO Y FENG SHUI

Nuestras influencers Altair vy
Florencia realizaron una
masterclass abierta al publico
general para poder conversar
son la energia del color, como
combinarlos y las emociones que
transmiten en cada espacio.

80 asistentes.

CHARLA LAS CONDES DESIGN
ARQUITECTOS, INTERIORISTAS

CHARLA EXCLUSIVA EQUIPO
EASY - CENCOSUD

Con 100 personas en el Saléon Brick de Las
Condes Design, se invitd a Arquitectos,
interioristas, disefadores, ferreteros para
conversar sobre la Psicologia del Color junto a
Pilar Sordo.

Con mas 300 personas nos recibid el equipo
de Easy y Cencosud donde Pilar Sordo abordé
la piscologia del color desde el aporte en la
eleccion correcta y responsable del color.
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LOS COLORES CALIDOS NOS  PELLETIONT:
APORTAN ENERGIA AL
MOMENTO DE PINTAR

Publicaciones trabajadas con Nicolas, nuestro

Pilar Sordo entrega tips para

relacionador publico, con quien trabajamos la o oo ostore NUESTROS ESPACIOS i
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TOTAL CAMPANA: 4 MESES
Alcance: 7.070.000
Valorizacion de las publicaciones: $62.260.000 T ——

ciencia

Los colores pediian ser un aliado a la hora de decorar tu espace para estudiar

CAPACITACIONE!
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Psicologia del color: Esencial al momento de
pintar y decorar el hogar

(!,,l‘z.'n =
LT TS

LS S

TOTAL PUBLICACIONES:
e 31 portales digitales

* 5impresos en medios escritos ekt et Corsin s it
* 2 entrevistas radiales Concenrasin y rendmiena o e o S S

amastoray do 0
) CA E EF=A ]
h o

/L POTIASRIACHNACAS

Autor; Comtructon, subficans o 2023-12-04 1 bns 51 am

Vsremtrecitn wwhiesiar oo miinoa

o pade pedira b hors de mitigar ol stris
[i——




RESULTADOS MEDIOS PROPIOS

LANDING PAGE
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lCeresito Bt [Ceresita)  t (Gresita h
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NUESTRO SITIO WEB Bl color o a5 solo un feriémeno isual, |

|)l0(|ll('8 una reaccion fisica haciendo que
Durante la campafia noviembre a febrero obtuvimos
694.544 vistas. Siendo la landing la cuarta mas visitada. .
:DE DONDE PROCEDEN LOS NUEVOS USUARIOS?
S ——— e Usua tios nuevos par @ -
1envenidos a Leresita - Primer grupo de canales principal del usuario (Grupode canales pr... ¥

2 Espacios para pintar 83.213

Paid Video
3 LINEA MADERAS 24720 Paid Search
4 Ceresita | Psicologia del color 23.729 Display
5 Esmalte al agua. Pinturas esmaltes al agua 20.833 Paid Social

Organic Social
6 Herramientas del Color 15.152

Organic Search
7 Inspirate 10.573 Direct
8 ESMALTE AL AGUA PIEZA y FACHADA NUEVA FORMULA 7832

ANTIVIRUS 20 mil 40 mil 60 mi 80 mi 100m
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RESULTADOS MEDIOS PROPIOS

CAMPANAINFLUENCE Objetivo y estrategia

Engagement y alcance educando sobre la psicologia del color y la tecnologia de las
pinturas Ceresita. Para eso trabajamos junto a 15 perfiles de Instagram y Tiktok utilizando
un #hashtag#PsicologiaDelColory arrobando a @ceresita.cl

Instagram: 70% / TikTok: 30
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47 15 6 lff"(~('|'(‘.~'~t.n.('] . } . ! 221 955
Historias Post/Reel Tiktok ol I T ‘B : ’
1

KPl: 46 KPI:15 KPI:4 Alcance Total

- .‘a P
KPI: 200.000

@gabourra
10.850 W
Likes BENEFICIOS DEL 275.340
COLOR EN . e
NUESTROS ESPACIOS Impresiones Totales
773
Comentarios
7,4%
Engagement Total
CPA $31 .
CPE $308 '

#publicidad

@fernandaviolic.deco

REPORTE RESULTADOS INFLUENCE I

@cmfstr

@valenzuelamiranda



<Y, QUE PASO CON LA COMPETEN

Nos hemostransformado en un referente del color en varias
comunicaciones de nuestra competencia e inspiramosa
decoradores, marketeros en sus contenidos.
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COLORES DEL MES
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PEPPER
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pinturas_kolor « Siguiendo
Audio original

f-‘é\ pinturas_kolor 9 sem
:Buscas que tu habitacién se vea més
relzjante? jPrefiere tonos blancos! Q) Son
ideales para crear ambientes llenos de
descanso y calidez $§

man_o_war__ 7 sem
Si llevo los codigos RGB a un stand de
Sodimac, podrian hacer ese color 7

Responder

Ver las 1 resp

Qv W

o Les gusta 2 justhomecollection y personas
mas

I‘ sustentaideas 9 sem
Yo usé ez color para mi terraza y m2
=ncan

§ 9 Me gusta

oQv A

V' Siguiendo

e Juan Merodio » 2°

&) % Compartiendo Insights scbre la Psicologia del Color en el Branding £ £7

Recientemente tuve el placer de hablar scbre |a psicelogia del coler y su impacto
crucial en el branding. Aqui les comparto algunos puntos destacados:

[ Impacto de los Colores en el Comportamiento del Consumidor Qm:
Los colores mejoran el recenocimiento de marca en un 80%.

Colores calidos (rojo, naranja) estimulan compras impulsivas.

Colores frios (azul, verde) transmiten confianza y calma.

[Z] Emociones Asociadas a Diferentes Colores B g@:
Rojo: Pasion y urgencia.

Maranja: Creatividad y diversidn.

Amarillo: Optimismeo y atencién.

Verde: Naturaleza y tranqguilidad.

Azul: Confianza y calma.

Purpura: Lujo y sabiduria.

Rosa: Romance y ternura.
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¢EN QUE ESTAMOS?
Plan futuro

DESARROLLO DE CO-CREACION

Actualmente nos han contactado de
varias marcas para conversatorios
del color, como un referente de este
tema.

También nos han invitado a ser
parte de charlas con interioristas
para crear Mood Boards para
diseno de interiores.
Estamos en conversaciones con
Agatha Ruiz para revisar una linea

‘ » de colores de tendencias 2024
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