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BYD, lider mundial en electromovilidad, buscaba reforzar su
posicionamiento en Chile y conectar con un publico mas joven. La
marca ya contaba con un reconocimiento significativo, pero necesitaba
una estrategia para acercarse a un segmento mas amplio del
mercado.

y Nico Jarry, destacado tenista chileno, gozaba de gran popularidad y
: 2 admiracion, pero su imagen publica se veia afectada por algunos

. ‘j/
@ altibajos en su carrera. A pesar de estos desafios, Jarry mantenia una
BYE SEAL \\E base de seguidores leales que apreciaban su talento y perseverancia.
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La asociacion representaba una oportunidad para Nico Jarry de
mejorar su imagen publica y conectar con sus seguidores de una
manera mas profunda. La colaboracion con una marca lider en
electromovilidad le permitiria proyectar una imagen positiva y alineada
con sus valores.

El principal desafio de la campana consistia en comunicar de manera
- efectiva el mensaje y conectar con la audiencia objetivo. BYD

. ‘j/
. = - necesitaba encontrar una manera de transmitir los valores
/< compartidos con Jarry y resaltar el beneficio mutuo de la asociacion.
&
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1 campana de otras iniciativas
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Para abordar estos desafios, BYD desarrollo una estrategia integral que
incluia los siguientes elementos:

Definicion del mensaje central: La campana se centré en los valores
compartidos entre BYD y Nico Jarry: perseverancia, esfuerzo y pasion.
Este mensaje se transmitiria a través de diferentes canales y formatos.

Creacion de una narrativa: La historia de Nico Jarry seria un elemento

BYD SEAL &?: central de la campana. Su trayectoria como tenista, marcada por altibajos
. n ejemplo inspir oara el publico objetivo
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Generacion de contenido atractivo: Se crearian contenidos de alta
calidad, como videos, imagenes y publicaciones en redes sociales, para
captar la atencion del publico y generar engagement.

\ Fomento de la interaccion: Se implementaron estrategias para incentivar
\ , la participacion del publico, como concursos, preguntas y respuestas, y

e eventos en vivo.

_._———"l Medicidon y optimizacion: El rendimiento de la campana fue monitoreado

de cerca para realizar ajustes en funcion de los resultados obtenidos.

£
Sl s \\: -> Para destacarse en un mercado competitivo, BYD Auto se enfoco

se baso er
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Para plantear la estrategia y el plan, se realizd un analisis de campanas
publicitarias realizadas en la industria con el objetivo de comprender
como se utilizaban los rostros de tenistas, que mensaje transmitian y
quién tomaba mas protagonismo, si el automovil o el rostro, entre otros
aspectos.

En la mayoria de las campanas, el rostro del tenista era el elemento
principal. EL diseno y el tono de las campanas eran generalmente
formales y minimalistas, manteniendo tambien la elegancia y los valores

que carz: Mo el respeto y el juego limpio, valores que
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El papel fundamental que juega el rostro del tenista para fortalecer el
posicionamiento de la marca quedo claro. Con el objetivo de lograrlo, se
cred una produccion audiovisual que incluia un guion, un storyboard y el
diseno de tres piezas audiovisuales cortas (KVs), enfocandose en los
\ modelos mas elegantes de la marca asociados a Nico, en este caso, el
< BYD HAN y el BYD SEAL. El objetivo principal fue simplificar la
_informacion y crear un mensaje recordable que permitiera fortalecer la
Al asociacion del rostro de Nico con la marca.

V77,
BYD SEAL & Ante esto, BYD, la marca N°1 en ventas de autos eléctricos en el mundo,
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La estrategia se implemento en 2 sets:

Primer set, etapa Teaser:
Video en silencio y graficas teaser en RRSS para generar expectativa,
mostrando partes del modelo y Nico, sin develar aun la campana ni el
rostro

Segundo set, lanzamiento rostro:
La campana corrio en medios on y off con un spot en silencio
- protagonizado por Nico arry, reflejando el silencio como hilo conector

BYD SEAL
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Plataformas: La campana se desplegd en un escenario multiplataforma,
aprovechando al maximo los canales de comunicacion mas efectivos
para llegar a la audiencia objetivo, buscaban posicionar el mensaje clave
‘Los suenos se construyen en silencio” y la asociacion de BYD Auto con
Nico Jarry, utilizando el silencio como metafora del sacrificio y esfuerzo y
la perseverancia que nadie ve y que son necesarios para alcanzar los
suenos.

-  Un spot publicitario televisivo
-  Via publica

BYD SEAL
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Esta campana innovadora y sin precedentes nos invita a perseguir
nuestros suenos en silencio, al igual que lo hace Nico Jarry dentro y fuera
de la cancha, y al igual que los autos eléectricos recorriendo las calles.
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Durante un mes de campana %
los resultados fueronF:) +3% GRP °S vstoproyectado

+3.2M

de reproducciones
del spot video ads
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de frecuencia engagement

+1.9 M +3.000

de personas de interacciones
alcance de paga

BYD SEAL

+70.000 impresiones +78.000 de atcance organico
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https://youtu.be/ouRvMOILlZ4XI
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https://youtu.be/0uRvMOlZ4XI
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