Un Futuro Brillante y Sostenible:
El Viaje Imparable de Pacific Hydro
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Hoy toda la industria
energeética esta tratando
de moverse hacia las
energias limpias.

Para Pacific Hydro, mas que
una direccion, ha

sido su cancha. Lo que para
otros ha sido un

mandato y una tendencia,
para nosotros ha sido

el Unico camino.




Por eso, desde Pacific Hydro actuamos
onsecuentemente con el bienestar del planeta.



Cada paso que hemos dado,
cada obstaculo que hemos superado,

y cada logro que hemos alcanzado,

-















Nos dimos cuenta de
que, aunque nuesktros
esfuerzos por generar
energia limpiay
sostenible eran
incuestionables...



nuestra imagen

no reflejaba
completamente
nuestra pasion por
la innovacion y el
COMPromiso con un
futuro mejor.



Fue entonces cuando
decidimos emprender
una emocionante
transformacion visual
destinada a capturar
y comunicar la
esencia misma de
nuestra marca.




En el siguiente video
pueden ver los
principales puntos
que deseamos
mostrar en esta
nueva etapa

g PacificHydro



https://youtu.be/aUqHmLp1z-0

Incorporamos un concepto
clave:

Armonia




FILOSOFIA DETRAS DE LA
CULTURA DE ARMONIA

"Harmony” o armonia representa la bdsqueda m3s alta de
apreciacion estética, del universo y 13 vida por parte del
pueblo chino. Es parte esencial de su cultura tradicional y vy
el origen de l3 cultura corporativa y |3 filosofia central de
SPIC.

L3 cultura de “armonia” se origind a partir de 3 herencia
cultural de |3 armonta entre |3 naturaleza y I3 humanidad, de
3 integracion de los valores de las distintas culturas y
techologias.

En ese viaje hoy, Pacific Hydro ha adoptado una cultura de
armonia que le permite equilibrar lo mejor de oriente y
occidente.



Las marcas (sobre)viven por las personas

Click en la imagen para ver el video del evento de lanzamiento
actualizacion de imagen corporativa


https://www.youtube.com/watch?v=RQU7nNTDjcI

REPUTACION + IDENTIDAD

PROMESA < DESEMPENO DIFERENCIACION 4= CONSISTENCIA




mas que el logo.

Cromatica
Formas
Tipografias

Graficas
lconos

ESTRATEGIA DE MARCA

Propuesta de valor
Competencia
Arquitectura
Atributos

Valores

Esencia

Audiencias
Mercados



Comunicacion - Comportamiento mediatico

La importancia de lo que se dice y se hace
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Hoy, queremos compartlr con todos

ustedes este viaje inspirador,
AR AL

.




p— — -
que hace parte  del recorrldo que comenzé hace

mas de dos décadas




'y que ha dejado una huella imborrable en el
. camino hacia un futuro mas limpio y sostenible.
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Un trayecto,

un crecimientoy
desarrollo del que
ustedes han hecho parte,




pero sobre todo un cambio
que ha sido posible gracias
a su dedicacioén incansable

y su pasidn inquebrantable.






“Tiene la reputacion de una
empresa que hace bien las
cosas”

“Excelente
reputacion con

Es considerada una empresa querida y respetada
stakeholders, bancos

Reputacion consistente y positiva _ ‘
Conocida como pionera en la industria de energia renovable y comunidades

Ha gestionado de manera honesta relaciones con las
comunidades, trabajadores y distintos grupos de interés
Es amigable con el medio ambiente



En un entorno tan desafiante, la opcion es
evolucionar.

Pacific Hydro ha trabajado por construir una buena
reputacion de marcay es clave construir a partir
del trabajo realizado.

No es un cambio radical, es ajustar los elementos
para que tengan relevancia y diferenciacion ante la
competencia, en el contexto

y hacia las audiencias




Comunicacion




or eso nuestra idea de marca nos mueve hacia el futuro

Comprometidos

. con tu futuro
activamente



Y una gran ambicidén guia nuestro actuar diario

Poner fin a la era de los
combustibles Fosiles en la
region, impulsando el
desarrollo de energias limpias
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Mas que la velocidad o
preocupamos por qué

Trabajamos




Anteponemos a

las personas

Entendemos que las personas son el
activo de mayor valor, no solo
nuestro equipo, sino todos aquellos
que participan con nuestra marca,
por eso nuestro actuar es ético,
integro y responsable.
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Nuestro eslfandar. ?&"“s‘
la excelencia MRS




VIVIMOS
la sostenibilidad

mas alla del
negocio

Actuando consecuentemente, con el
bienestar del planeta como norte.

No solo nuestro negocio como
contribucion hacia un Futuro libre de
combustibles fosiles, sino todas
nuestras acciones y
comportamientos. 7
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Ser lideres mundiales
en el desarrollo y generacion A
de energia limpia




Nuestra vision

Generar mayor valor a nuestros
accionistas, sociedad, comunidad,
empleados y grupos de intereés



Un comportamiento que se fortalece con nuestros valores

Cooperacion Accion Liderazgo Innovacion Dedicacion Adaptacion Diversidad

Trabajo en equipo Proactividad Confianza Reinventarse Profesionalismo Flexibilidad Inclusion
Sinergia Compromiso Comunicacién abierta Crecimiento Hacernos cargo Resiliencia Valorar las diferencias
Trabajar por Iniciativa Ser consecuentes Creatividad Excelencia Aprendizaje constante Empatia

objetivos comunes
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Modelo Brand Plus

Proposito
Poner fin a la era de los
' L S - combustibles fosiles en
' . S - . L) N P
o e il SN A N ~ T la region, iImpulsando el
T ‘o f.. "N . ,\' K 5 o !
‘ SR TR N e desarrollo de energias
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Este modelo tiene al centro la
FutureBrand Idea, la cual es un concepto o

transformacional que es Capaz de moM 2
marca desde el presente hacia.el futuro ' B o, y
. e ", % Posicionamiento
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Principios
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comPI'OITIEtidOS o Primero las personas
o Nuestro estandar:

E ident | LY # 2 J F\ridt:ﬁ;r[r't:ldl'?l.lle:l activamente con tu la excelencia T ,
oy Sl by *r’, w o %" soluciones de energias futuro o Sostenibilidad mas i ‘_.
; it limpias. alla del negocio P N
- Expresa un key driver de la marca.© S SR + Responsabilidad poy
: _:L_j-' | \ s . %, o conviccion
- Te ayuda a ver |as cosas desde otra perspectiv
- Utiliza una narrativa para generar accion. < Ve
Personalidad

Puede ser traducido en una experiencia.

Resiliente

Vibrante
Dedicada
Autéentica



En el corazén de cada aerogenerador
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late la conviccion
de que estamos construyendo










Nuestra
Imagen



No solo comunicamos mediante palabras, sino también con
nuestras expresiones faciales, vestimenta e imagen, nuestros
gestos e incluso cuando guardamos silencio.



Actualizamos \ ,
nuestro \N
\\"“‘
manual de RS
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i Pacific Hydro

Energia Ponemos nuestro esfuerzo en una
limpi a gomercializacién dinamica e
: innovadora de nuestros productos,
energia buscando permanentemente gl
confiable desarrollg de nuevas oportunidades
o de energia renovable.

Todas nuestras acciones se
orientan y alinean con los
objetivos de desarrollo
sostenible de Naciones Unidas
(ODS), para resolver al afio 2030
los principales problemas
sociales, econémicos y
ambientales que afectan a la
humanidad.

QY N

¥ 508 likes
@Pacific Hydro




Descypre Omg
IProvechy |

solar, el Vientg Vlas

fuentes hidricag Para

Producir energqia i
Y fenovable

LOTM iprum doles Lorem Vot SO0, \psim doer \orem
PAUM Gi0r 4 amay can A\, B3 St vt amet_ep
YeQEL0Em paym Solar uy 3 WO D dober iy

AT, ComseCienger adpy o

MR Conactatuse oy

Lotem prum doler \orem /\ 1M insum dalor Lacem
sum dolor 44 amet. con U Gohat 1 amee, o,
VeCtelorem ipsum dalar 4

Lo paum dolee W
AMEY, consectetser adips AMAR, LML admin

con
QENErar un mundo ,
mas impio 4




PacrficHydro




Estudios de

Cambio €
Cllmatlco y

'h |

A‘ ™ )




PacificHydro

|En breve daremos inicio!

ocas del dato en la presentacién

5% =

, en en el pais adn No poseen electricidad
llos no ahorrativos.

uede ir un abrebocas del dato en La presentacién

46%
25% |

15%

Nada puede ser mis veloz que a luz que 1000 millones de kilamet hora
u'almz.mm ’mm::ﬁnlh‘.vﬁho hﬂuu!hlzmy
19 sagundos en alcanzar el planeta.

36%
Loveey ki i a0kt 36%

U N  Elpeso de un fotdn de luz equivale Lorem ipsum dolor sit amet adgmcng
a 0, no tiene masa y esto explica Donec rimus dolor, porta venenats

,
fo to n es la el por qué de la velocidad de la luz. neque pharetra huctus fells. Proin vel
Si bien los fotones son particulas, también tollus nec in fuis volulpat amet

4 molestin cum socks
p a rt| C U la q U e se comportan como ondas que pueden
viajar en todas direcciones.
co m p 0 n e Las particulas tienen
la posibilidad de interactuar
la lU z con {2 materia y transferir
energla en cualquiera de las

formas
de la radiacion electromagnética

Lorem ipsum porta dolor
sit amet nec

Losem ipsum dolor 841 amet adipscing
Dormc fisus dolor, porta venenats
Peque phacetrs luctus felis. Proin v
tellus noc in felis volutpatl amed
molestie cum socis.

Lorem Ipsum dolor sit ame! adplacing
Donec rsus dolor, porta venenats
neque pharetrs luctus fells. Proin vl
tellus nec In feis volutpat amet
molestie cum socks Lorem Ipeum dolor $i1 amel adipiscing

Donec rism dolod, porls venensls
negue pharetra lucius feie. Proin v
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LA ENERGIARENOVABLE
NO ES NEGOCIABLE, =\ [« 3.\

tellus nec in il voluipat amet
molastie cum socEs

La Forma de energla més répida en el universo es la lux

100%
Vestibulem congue tempun Vestibolum conges tempus 50%
et Larem ipsm dolor ok amet, consectetur Lorem ipsam dolor skt amet, consectens v T
F dipiscing edt, sad o ehmmod tampor. aciphong e, sed do enmmad Lerpor
p Donec facliai oo aget maws.
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Energla Tradicional

La energia solar es rica en La energla solar es ricaen La energla solar es ricaen

Vestiulum canges tampus Vestibulum congue Lempus

datos curiosos datos curiosos datos curiosos

también en beneficios que también en beneficios que también en beneficios que Lorem psum doiod 5T Hme, CONEaatur Larem Geum Golor sk amet, consactatr
y d q y d q ¥ ; d : q adipncing eit, sed do elusmod tempar sipincng elit, sed do eiutmod termpoar.
nunca es tarde para conocer nunca es tarde para conocer nunca es tarde para conocer, Donec Fackisis lacus aget Ly, Donec faciiiss Lacus spet meurts.

Una parte de esta energla es absorbida, refiaja
y dispersada por las nubes, las particulas y molécul
que componen la atmésfera terrest

La forma de energia més ri el universo es {a lux ’ p
. LR Un Fotén es la particula que compone la luz

Lorteen

Vestibulum congue
tempus

"8\ eI

Locem ipsum dolor st amet,
consectetur adipisong oft, sed co
eLamod tempor, Donec facliss Lous
opet mauris

® Nads puede ser mas veloz que (a luz que viaja Vestibulum congue
3 mds de 1.000 millones de kilémetros por tempus
hora y a 299.792,45 kilémetros por segundo. ‘
Cudnto tarda en llegar (a luz a la Tiera? T e
Tarda 8 minutos y 19 segundos en alcanzar  iamodbieuer Ounac Taciis

el planeta y unos cuantos segundos par ser lacus eget mauris.
captada por las placas solares, Vestibulum congue
tempus

Es eltiempo que dura
en viajar la luz hasta la Tierra.

Lorem ipsum dolor st amet,
consectetur adipiscing e, sed do

euumod tempor. Donec faciliss Lous
epet maurs,










Impulsando
un fFuturo

sostenible

Pacific Hydro Chile

@pacifichydro

Pacific Hydro Chile is a clean energy solutions provider.
© Chile &’ pacifichydro.com [ Se unié en agosto de 2011
463 Siguiendo  1.866 Seguidores

o« Centro GAM sigue a este usuario

Tweets Tweets y respuestas Fotos y videos Me gusta

& Tweet fijado
p, Pacific Hydro Chile @pacifichydro - 28 abr. 2021
‘ Learn more about the proposed Daroobalgie Solar Farm @ Forbes Youth
and Community Centre, 1 Battye St Forbes, Thursday 6 May, 5pm - 9pm, or
Forbes Rotary Markets at Lions Park, Junction Street Forbes, 8 May, 8am -
12pm.

For more information visit:

pacifichydro.engagementhub.com.au/daroobalgie-so

Nuestro
compromiso con
generar un mundo
mas limpio

fodas nuestras acciones se
orientan y alinean con los
objetivos de desarrollo
sostenible de Naciones Unidas
(0ODS), para resolver al afio 2030
los principales problemas
sociales, economicos y
ambientales que afectan a la
humanidad
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