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IA PRESS TOUR- MARKETCROSS-NVIDIA

Categoria: 4 - Relaciones con la Prensa
Capitulo: General

Nombre de la Campania: |A Press Tour
Empresa: NVIDIA

Agencia: MarketCross

Equipo: Andre Forte, PR Manager en NVIDIA LATAM Consumer, y Valeria Bueno, Directora de cuenta
en MarketCross

Persona responsable de la presentacion del caso: Solange Valladares, Chief Communication Officer en
MarketCross



INTRODUCCION

NVIDIA (NASDAQ: NVDA) es el lider mundial en computacion acelerada y es considerada una de las "7 magnificas" de la industria
tecnoldgica.

En Comunicaciones y Marketing, NVIDIA tiene unidades de negocio separadas en “Consumer” y “Enterprise”. MarketCross se
ocupa del area “Consumer”, referida principalmente a las tarjetas graficas.

Debido al acelerado avance de la Inteligencia Artificial (IA) en el mundo, el protagonista rol que cumple NVIDIA en su desarrollo, y la
necesidad de educar acerca de esta importante herramienta -que trae dudas, incertidumbres, temores, pero también muchos
beneficios y posibilidades- es que la compafiia quiso compartir con la mayor cantidad de audiencias, los alcances de la IA en los
principales paises hispanoparlantes de Latinoamérica.



OBJETIVO Y ESTRATEGIA

DAR A CONOCER LOS ALCANCES DE LA IAY LAS POSIBILIDADES QUE ENTREGA NVIDIA A TRAVES DE SUS
PRODUCTOS EN TRES MERCADOS CLAVES DE LATINOAMERICA

Se identificaron tres mercados hispanoparlantes que son claves para NVIDIA en cuanto a objetivos de negocio:
Argentina, México y Pera. En cada uno de ellos, acercariamos un vocero calificado de NVIDIA, para poner rostro a la
compafiia y brindar un mensaje cercano y experto a cada una de las audiencias.

Ademas, el lanzamiento del IA Press Tour debia ser en grande, por lo que la primera parada del tour tenia que ser
masivo y tener un gran impacto.

Con esos lineamientos, se disefio la estrategia del IA Press Tour, que iniciaria el 13 de octubre de 2023, hasta el 7
de diciembre de 2023.



DESARROLLO
PRIMERA PARADA: ARGENTINA

Para cumplir con un lanzamiento de impacto, se escogié Argentina como el punto de partida del tour: NVIDIA fue parte del Argentina
Game Show (AGS), que se realizoé en Buenos Aires entre el 12 y 16 de octubre de 2023.

AGS es el evento mas grande para reunir a los amantes de los juegos y la tecnologia en el mercado hispanoparlante de Latinoamérica.

De esa forma, llegariamos a una gran cantidad de audiencia, tanto a quienes asistieron presencialmente a AGS vy al stand de NVIDIA,
como a quienes se informaron del evento a través de redes sociales y medios de comunicacion.

Fue todo un éxito: el stand de NVIDIA fue visitado por miles de personas, de todas las edades, quienes pudieron conversar con el team
NVIDIA acerca de sus desarrollos, experimentar la IA con los diversos equipos disponibles, ver demostraciones en vivo, jugar los
videojuegos en tendencia mejorados con la tecnologia NVIDIA y ademas llevarse pases gratis para vivir la experiencia NVIDIA desde sus
hogares.

Ademas de toda la visibilidad que entregaron las redes sociales de AGS donde se destacaron una gran cantidad de contenidos de
NVIDIA y su participacion en el evento, con activaciones con voceros, desde el relacionamiento con medios de comunicacion,
periodistas y creadores de contenido, gestionamos 18 entrevistas durante los 2 dias que tuvimos disponibles a los voceros para este fin.



PRIMERA PARADA: ARGENTINA

A través de estas entrevistas, el objetivo fue alcanzar diferentes audiencias: mainstream, business, tech & gaming, con los mensajes
claves para cada una de ellas.

Para lograrlo, contamos con dos voceros: Jaime Casis, Director de Marketing para Latinoamérica, con quien alcanzamos las audiencias
mainstream y de negocios; y Alexander Ziebert, Technical Marketing Manager Latin America, con quien llegamos a las audiencias de
nicho del mundo del gaming y la tecnologia.

De esa forma, posicionamos todos los mensajes claves de la marca con los diferentes abordajes.

Jaime Casis se entrevistd con medios Tier 1 tales como: Forbes (business), Telefe (mainstream TV), Perfil (mainstream), ITSitio (regional
business tech), Bnamericas (regional business), TN (mainstream TV), Diario La Prensa (mainstream), Iprofesional (business tech), UnifeTV
(mainstream), Entreteniciencia (science &tech).

Alexander Ziebert se entrevisté con medios de nicho Tier 1 y creadores de contenido del mundo del gaming y la tecnologia tales como:
HD Tecnologia, PC Masterace LATAM, Cultura Geek, Locosxlosjuegos, Frankie TV (YouTube), Tecnogaming, Tony Tech
Pressover / Catarsis Xeneize, Malditos Nerds, CDF Gaming.



RESULTADOS ARGENTINA

ENTREVISTAS: 18 (todas organicas)
*OTS EN MEDIOS TRADICIONALES: +110 M
VISITAS AL STAND: +100 K

Ademas de los niumeros, cabe destacar que el hecho de tener al
equipo NVIDIA en Argentina, proveniente de Estados Unidos vy
Brasil (directores, PR manager), logra estrechar relaciones con los
periodistas y creadores de contenido, verles las caras, fidelizarlos,
y sentir el calor del abrazo.

La mayoria de las gestiones se realizan en remoto a través de
video llamadas, whatsapp, e-mails.

Poder tener un espacio de relacionamiento en persona, mas alla
de las entrevistas, compartir un desayuno, una cena, consolida lo
trabajado por anos.

Y eso se vivid con un grupo de periodistas y el PR manager de
NVIDIA. Los propios periodistas llevaron regalos inesperados al
team NVIDIA y desde esos encuentros que se dieron paralelos a
AGS, la relacién se hizo mas fuerte.

Al final del dia, las relaciones publicas son relaciones
humanas, y son exitosas cuando las personas logran

conectar y reconocerse como tales.

Periodistas + team NVIDIA

*Opportunity To See



NVIDIA ) AGS Y EN LA PRENSA




NVIDIA EN AGS Y EN LA PRENSA
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Arranco AGS 2023, una
fiesta gamer con fuerte
presencia de marcas de
tecnologia
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Inteligencia Artificial: NVIDIA cuenta cémo impacta hoy en el mundo
del gaming
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8 Jaime Casis, director de Marketing para América Latina en
NVIDIA Consumer
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https://www.youtube.com/watch?v=f5ADbgEfbms&ab_channel=TNTecno
https://www.youtube.com/watch?v=9RWpNy0MuWE
https://drive.google.com/file/d/1GOGjtZhzoc-bFB0Q5JPNlEsCVFikyVmL/view?usp=sharing
https://www.iprofesional.com/tecnologia/390765-arranco-ags-2023-la-fiesta-gamer-con-marcas-de-tecnologia
https://www.itsitio.com/ar/jaime-casis-latinoamerica-es-un-mercado-que-nos-interesa-mucho/
https://www.iprofesional.com/tecnologia/392142-inteligencia-artificial-nvidia-cuenta-como-impacta-en-el-gaming
https://www.instagram.com/reel/Cya_HZ-LaoF/?igshid=MTc4MmM1YmI2Ng%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/Cya_HZ-LaoF/?igshid=MTc4MmM1YmI2Ng%3D%3D
https://www.instagram.com/reel/Cya_HZ-LaoF/?igshid=MTc4MmM1YmI2Ng%3D%3D

SEGUNDA PARADA: EL DESAFIO DE PERU

El segundo destino fue Perd, un pais de pujante potencial y crecimiento para NVIDIA.

En este pais, el objetivo era llegar a un selecto grupo de medios de comunicacién claves para la marca -principalmente mainstream-
durante un dia de entrevistas presenciales con el Director de Marketing para Latinoamérica, Jaime Casis, quien viajaria desde Estados
Unidos para este tour, en noviembre.

Gran parte de las entrevistas se realizarian en los estudios y redacciones de los medios de comunicacion.

Era una gran oportunidad para transmitir los mensajes de NVIDIA a gran parte de los estamentos de los medios de comunicacién, ya
gue el vocero daria las entrevistas en las redacciones y estudios de los propios medios.

Sin embargo, a pocas horas del dia de las entrevistas, el vocero tuvo una urgencia médica, que lo imposibilité a realizar el viaje.
No podiamos perder la oportunidad con las buenas entrevistas que se habian conseguido, todas organicas.

¢La solucion? Se reagendaron las entrevistas de manera remota y por streaming. Jaime ya no estaria desde los estudios, pero la
tecnologia nos apoyaba para que las entrevistas se realizaran de igual manera, incluso la entrevista con TV.

El vocero logré dar relevancia a los mensajes claves de NVIDIA a través de entrevistas con los Tier 1: RPP (mainstream), La Republica
TV (mainstream), El Peruano (mainstream), Depor (sports), Perti21 (mainstream), NDG - Phillip Chu Joy (gamig &tech)



Qué hace la lA en tus videojuegos y cudles son los
desafios de la industria

RESULTADOS PER

NVIDIA ante su gran momento IA: “Nuestro
ADN viene del gaming”
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Marketing para América Latina en NVIDIA, exploramos el origen de la
tendencia de integrar la IA en las tarjetas grficas de la compaiiia y
descubrimos las innovaciones que garantizan un juego fluido y sin

contratiempos.
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D) #LrEconomia
JAIME CASIS e

B.Casis (Guest) (invitado)
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EL FUTURO de la IA en NVIDIA | Phillip Chu Joy ENTREVISTA a GERENTE en
NVIDIA | NDG Podcast

@ Nos Dicen Game:



https://www.youtube.com/watch?v=04IzBvLjTsc
https://rpp.pe/tecnologia/mas-tecnologia/nvidia-ante-su-gran-momento-ia-nuestro-adn-viene-del-gaming-noticia-1518490?ref=rpp
https://www.elperuano.pe/noticia/231136-inteligencia-artificial-y-educacion
https://depor.com/depor-play/tecnologia/que-hace-la-ia-en-tus-videojuegos-y-cuales-son-los-desafios-de-la-industria-nvidia-mexico-espana-mx-noticia/
https://www.youtube.com/watch?v=mFVckFYXw8U
https://drive.google.com/file/d/1R0CHGoTIXjI7gRRIQwR5lwH-90mVFWTM/view?usp=sharing

TERCERA PARADA: MEXICO

México es uno de los mercados mas relevantes para NVIDIA en la regién, por lo que finalizar el IA Press Tour de 2024 en ese pais tenia
total sentido.

Con el vocero ya recuperado, la fecha elegida para el tour en México fue el 6 y 7 de diciembre.
Durante esos dos dias, el vocero conversé con 11 medios de comunicacién, tanto en sus estudios, redacciones, asi como en las oficinas
corporativas, logrando transmitir el mensaje a las diferentes audiencias objetivo:

Las entrevistas, todas organicas, fueron con medios Tier 1 tales como: Alto Nivel (business), Excelsior (mainstream), Reforma
(mainstream), Milenio TV (mainstream), Expansion (mainstream), SDP (mainstream), El Economista (business), Wired (tech), Radio
Chilango (mainstream), IGN (gaming), Techradar (tech).

RESULTADOS MEXICO

As was the case in Argentina, in Mexico the face-to-face experience built and strengthened bridges, not only with journalists, but also
between the PR agency and the client. Some members of our team in Mexico had not had the opportunity to be face to face with the
client.

This tour was the opportunity, in addition to embracing each other, to introduce Mexican culture to our client, through food and
soccer, even an exchange of jerseys! These were moments that we treasure and that gave another depth to the
agency-client relationship.



RESULTADOS MEXICO

TECN A Lectura 4:00 min

México es la capital de
videojuegos en América
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TECNOLOGIA

Inteligencia artificial

¢La inteligencia artificial es
un peligro? Jaime Casis de
NVIDIA nos habla al
respecto

: 5 e
Entrevista con Jaime Casis | NVIDIA Lo |GN

Asi es como NVIDIA da ‘vida’ a la Inteligencia Artificial
Pudimos hablar un poco con Jaime Casis,
Director de Marketing para América Latina en
NVIDIA, sobre el avance de la inteligencia
artificial.

INVIDIA: la marca presente en las mejores
computadoras PC del mercado




CONCLUSION

Se cumplié el objetivo del tour: acercamos la IA a las audiencias target en
Latinoamérica y mejor que eso, acercamos NVIDIA a las piezas claves y
protagonistas para educar acerca de la IA: los periodistas, creadores de
contenido y los miembros de la agencia de relaciones publicas.

Aunque tuvimos desafios por superar, como la imposibilidad de viajar de un
vocero a uno de los destinos, la tecnologia fue nuestra aliada para cumplir
igualmente con las entrevistas y confirmamos que al final del dia, lo mas
importante son las relaciones humanas.

Numeros totales IA Press Tour total: 13 de October 13 al 7 de Diciembre, 2023.
e Entrevistas: 35

o Clippings: 72
e OTS: + 700 M

iMUCHAS GRACIAS!

Team NVIDIA + Team MarketCross
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