Hecho de futuro



La transformacion de una marca
posicionada para los proximos
100 anos

Capitulo: General.

Categoria 17: Publicidad institucional.

17.1: Publicidad Institucional /General

Programa: 100 anos y Nueva marca

Compania: Itau Chile.

Area/empresa responsable: Marketing Ital y Agencia Loca
Personas responsables: Daniel Mariotto Malavazzi; Melina
Kitzinger; Pablo Celis Perucci



Itau - la marca mas valiosa de Latinoamerica (Brand Finance 2024), pero
poco conocida en Chile — completa 100 anos de historia y cambia su
identidad visual. Los cambios impulsados por la marca madre desde
Brasil presentaban al equipo local muchos desafios y una gran
oportunidad.

En Chile, frente a la oportunidad de transmitir un mensaje claramente
emocional, habia otro desafio: crear conocimiento de un banco que
recien se adapta a su proceso de anos de transformacion cultural post
fusiones y adquisiciones.



Ital, Hecho de Futuro: La conexion con Chile

Hecho de futuro significa ser capaces de trascender en el tiempo para sequir
siendo relevantes. Aun asi, la invitacion a que todos se inspiren con la trayectoria
de Itau era un mensaje que no conectaba en Chile.

Aunque Itau Chile sea el banco mas recomendado por sus clientes segun el
estudio ServiTest Personas 2023, al igual que en 2022, su bajo conocimiento,
historia y conexion cultural con el pais dificultaba celebrar los 100 anos.

Itad Chile asumio el desafio de implementar localmente un rebranding global con
las complejidades implicadas, resultando una campana que pone a la marca en
un lugar relevante en la vida de los chilenos, algo buscado hace anos.
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Evolucion y diseno de una nueva marca
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4 pilares fundamentales en Chile

Ademas de lanzar Establecer nuestras Itall como motor Presentar el
una nueva marca, raices brasilenas, de transformacion "Hecho de Futuro”
lanzar una nueva la presencia regional [de |la vida y del
postura/actitud y nuestros 100 anos futuro)
de marca
Potente, proactivo, «  Adoptado ol contexto de * Preambulo paro el Marca en constante
impactante, Chile y de los chilenos lanzomiento de la propuesto re-invencion, mirando
grandiosa sin arrogoncia « Centralidad en las personas de valor continuar relevante
« Cercania con Chile « Hacer parte de los suefios en el futuro

[territorio ltau Ama Chile] de las personos.



Bienvenidos a
los proximos
100 anos

La participacion de
reconocidos rostros
chilenos como los
exfutbolistas Elias
Figueroa y Jean
Beausejour, la actriz Gloria
Munchmeyer, la cantante
Francisca Valenzuelay la
afamada chef Carolina
Bazan sumaron a la idea
central de constante
evolucion del banco y que
hoy se refleja en esta nueva
marca.
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http://www.youtube.com/watch?v=bnL-5khBo_A

Lanzamos nuestra nueva marca



http://www.youtube.com/watch?v=JsfJQELNrwE

Carlos Alcaraz. Hecho de futuro

Lsloy hecho de futuras



http://www.youtube.com/watch?v=33sA3JL4Prs

Graficas de campana en via publica
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Gracias!



