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Presentacion del Documento Principal de tu postulaciéon a Premios Eikon

El texto principal del caso debera presentarse un archivo de texto (formato sugerido Word)
convertido a la extension .pdf (Adobe, archivo no editable). No seran aceptados otros formatos.
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DESAFIO: LOS BARES NEGESITAN VIDA TANTO GOMO LA VIDA]
ECESITA A LOS BARE:
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FORMATO ESPERADO (DOCUMENTO DE X
TEXTO) FORMATO A EVITAR (PRESENTACION)

Se solicita a los participantes no sobreabundar el texto con variedad de herramientas
tipograficas (vifietas, comillas, uso incorrecto de mayusculas, negritas, subrayados, etc.) y
utilizar las imprescindibles a fin de que el trabajo se presente limpio y claro para su lectura.

La extensidn de la presentacion podra tener un maximo de 12.000 caracteres a excepcion de la
Categoria 1: Campana general de comunicacion institucional, en la que los trabajos pueden
extenderse hasta los 24.000 caracteres.

El documento debe estar precedido por una portada. En la misma deben figurar los siguientes
datos:

* Numero y nombre de la/s categoria/s a inscribirse:
* Capitulo:

* Titulo del programa:

* Nombre de la companhia o institucion:




* Departamento, area, consultoras de relaciones publicas o de otro tipo (en caso de tratarse de
asesores externos de las compafias) que desarrollé el plan:
* Persona/s responsable/s del plan de comunicacion:

En el documento se deben poder evaluar las siguientes cuatro etapas:

1) Introduccidn (planteo y diagnéstico)

Se debera detallar brevemente la naturaleza de la compafhia o institucién para la que ha sido
realizado el plan comunicacional. También debera identificarse el problema u objetivo (causa y
consecuencia) por el cual se implementd dicho plan y presentarse un diagndstico de la situacion.

2) Propuesta/enunciado de campaia (estrategia)

Detallar los objetivos impuestos para el programa respectivo, incluyendo lapsos y/o tiempos
previstos para su cumplimiento.

Identificar los publicos a los que el plan apuntd y el mensaje que era necesario transmitir.
Detallar cuales fueron los canales de comunicacion (internos y/o externos) utilizados.

3) Desarrollo/ejecucion del plan (tacticas y acciones)

Acciones realizadas que fueron los principales soportes del plan comunicacional.
Descripcion de los pasos y procesos.

Ajustes que se introdujeron durante su implementacion.

Dificultades encontradas y solucion.

4) Resultados y evaluacion

Identificacion, andlisis y cuantificacion de los resultados.

Beneficios producidos por la puesta en marcha del plan comunicacional (en esta parte del
trabajo

del participante abundara en los detalles necesarios para demostrar el éxito del programa de
comunicacion). Recomendacion: adjuntar comprobantes.

Esta informacién debe ser ampliada consultando las Bases y Condiciones.

Sugerimos ver los siguientes ejemplos, de campafas ganadoras en otras ediciones, también
disponibles en nuestra Biblioteca de casos.

IMPORTANTE DE TENER EN CUENTA PARA LA CARGA DEL MATERIAL:

e El material debe presentarse de forma online a través de www.premioseikon.com. Para conocer el paso
a paso, consulta este tutorial.



https://premioseikon.com/bases-y-condiciones/
https://premioseikon.com/category/biblioteca-de-casos/
https://premioseikon.com/index.php?gf-download=2022%2F06%2FPremios-Eikon-2022.docx-1.pdf&form-id=3&field-id=13&hash=909b45e722a878e505f0643b04ad1ac422f44359b7af02ce67991c3c6dd46248
https://chileeikon.premioseikon.com/wp-content/uploads/sites/11/gravity_forms/40-e78a2c9b5e2e9ab0cb52d9f939030225/2022/06/Caso-EIKON-Fundacio%CC%81n-SURA-Bele%CC%81n-Educa.pdf
https://premioseikon.com/index.php?gf-download=2021%2F07%2FUber-Taxi-Premios-Eikon.pdf&form-id=45&field-id=13&hash=82c74bb144cbdc935cb9ebb7aedd5c3716bbd1618217c4b2b8e1d0a5a534e246
https://premioseikon.com/index.php?gf-download=2022%2F06%2FEikon-Sustentabilidad-Ambiental-Toyota-Kankei.pdf&form-id=59&field-id=13&hash=9321666031401b48811a52257e5cc4c9c422f4a01a8870a09eac7f877fd2a2e0

e Dispondran de un campo para la carga de material audiovisual, por lo que:
Los videos deberan estar cargados en Youtube o Vimeo. Los audios podran cargarse en Soundcloud,
Audacity u otra plataforma de audio que permita compartir el link. Es importante que el archivo de
video o audio se encuentre como “publico”, o con acceso unico desde el link para que luego el jurado

pueda verlo y evitar inconvenientes.
No seran aceptados links de Google Drive, Dropbox, Wetransfer o plataformas similares, pudiendo la

Por consultas sobre tu presentacion, escribir a: eikon@revistaimagen.com




