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Grupo Libertad, implementa cada año 
promociones, en sus diferentes formatos, que 
tienen por objetivo impulsar las ventas a través 
de la participación de marcas y productos 
líderes además de conectar de manera 
recreativa con sus clientes haciendo énfasis en 
brindar beneficios a los socios de Club 
Libertad, su programa de beneficios.

Introducción

Club



Las acciones promocionales de Grupo 
Libertad siempre tienen como objetivo
premiar a nuestros clientes más fieles, pero
este año además teníamos que superar 
las ventas con respecto al año anterior y
aumentar además el número de socios y
de interacciones de Club Libertad.

Objetivo

Durante el 2021, el mundo entero estaba, 
de a poco, volviendo a la normalidad luego 
de la pandemia, los ánimos estaban por el 
piso y necesitábamos darle a la gente un 
“gran empujón” anímico. 

Contexto



A través del sorteo de $1.000.000 y 200 órdenes de compra 
por $3.000, para todos los socios de Club Libertad.  

La promoción consistía en la acumulación de chances a través 
de la compra de marcas participantes. Incluso aquellos que no 
eran socios, con sólo sumarse al Club participaban del sorteo.

Para comunicar este gran premio, nos apoyamos en la otra 
gran alegría que los argentinos habíamos tenido durante el 
2021. ¡Habíamos logrado una vez más ser campeones de 
América! Una alegría solo comparable con ganar 1.000.000 
de pesos. 

Y por eso lanzamos ¡MARCAS CAMPEONAS!

¿Cómo?

CAMPEONAS
MARCAS
¡Que te hacen millonario!



Para llevar esta oportunidad a todos nuestros 
clientes realizamos una campaña que comprendió 
medios tradicionales, redes sociales, participación 
de influencers y activaciones en los locales. 

Para la comunicación utilizamos como eje central de 
nuestro mensaje, eso que todos tenemos a la hora 
de “salir a la cancha”: LAS CÁBALAS.  

Así desarrollamos esta campaña donde no solo 
invitamos a la gente a divertirse con los 
contenidos, sino también a encontrar sus propias 
fórmulas para poder llevarse el gran premio. 

La Campaña

y 200 órdenes de compra de $3.000
$1.000.000

SORTEAMOSDel 1 al 19 de julio 

Llevando 3 productos
de las marcas campeonas SUMÁS 1 CHANCE

¡Asociate para participar! Club¡E
xc

lusiv
o socios!
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La campaña se activó en diversos medios durante 
su vigencia con una fuerte impronta en Facebook, 
Instagram, Google, programática y portales web.
Además su website y sus perfiles de RRSS fueron 
intervenidos con mensajes de la promoción.
En medios tradicionales como TV, pantallas led en 
vía pública y radio, la comunicación comercial 
también se vistió de Marcas Campeonas.
Asimismo las  tiendas se decoraron con la estética 
de la campaña y se generaron activaciones BTL 
brindando  actividades de experiencia para los 
clientes.

Medios
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A través de la participación de 
Hecatombe producimos videos para 
contar el alcance de la promoción y   
para conectar con los usuarios y sus 
cábalas.

Reels RRSS

Click para ver 
“Amigo cabulero”

Click para ver 
“El amigo mufa”

Click para ver 
“Los cabuleros”

Click para ver 
“El insoportable”

https://www.facebook.com/watch/?v=503781380735922&_rdc=1&_rdr
https://www.facebook.com/watch/?v=835631603825294&_rdc=1&_rdr
https://www.facebook.com/watch/?v=551467962713829&_rdc=1&_rdr
https://www.facebook.com/watch/?v=2974789032800151&_rdc=1&_rdr


Activaciones
en Locales:

En el ingreso a los locales colocamos 
puestos con cintas rojas, para alejar 
la mufa, que nuestros clientes podían 
colocar en sus muñecas o en sus 
changuitos.

Entregamos a los clientes stickers 
para llevar consigo la buena suerte 
a todas partes.

Cintas rojas

Stickers de la 
buena suerte

LLEVÁ TU CÁBALA

LLEVÁ TU CÁBALA

Exhibidor



Activaciones
en Locales:

Invitamos a los clientes a ingresar con 
el pie derecho para no darle ni un 
segundo de ventaja a la mala suerte.

Si hablamos de cábalas, no podemos 
olvidarnos del n°13. Por eso durante 
toda la vigencia de la promoción 
cerramos la caja 13 para que nadie 
tuviera una contra para su suerte.

Caja 13

Entrá con el
pie derecho

El sorteo
El gran sorteo se realizó en vivo a 
través de las redes de Libertad, 
junto a nuestro anfitrión de lujo y 
amigo de la casa, Javi Rosemberg. 



RESULTADOS

333%
aumentaron las ventas
(con respecto al año anterior)

Incrementaron los clientes
de Club Libertad 

44%
de evolución anual

en unidades

+38M
de usuarios con Facebook 
e Instagram Ads (superando

las 45M de impresiones) 

Club

18%


