
Campaña:

DÍA INTERNACIONAL DE LA LUCHA 
CONTRA EL CÁNCER DE MAMA.

Premios Eikon:



Prudential nació de un sueño, ayudar a personas y empre-

sas a cuidar y a hacer crecer su patrimonio. 

 Es así como se convirtió en líder a nivel mundial en servi-

cios financieros. ¡El sueño se hizo realidad! 

 Este compromiso está basado en una sólida relación 

entre sus clientes y una compañía formada por profesio-

nales de clase mundial. 

Todo comenzó en Nueva Jersey y poco a poco traspasó los 

límites hacia otras ciudades de Estados Unidos, como 

Nueva York y Filadelfia. Prudential lleva más de 140 años 

demostrando su compromiso en el mundo. 

 Hoy, ofrece tanto a personas como a empresas en Esta-

dos Unidos, Asia, Europa y América Latina una amplia 

gama de productos y servicios financieros.

  En Argentina se estableció en 1998 brindando su com-

promiso a todos los argentinos. Prudential ha orientado 

constantemente sus esfuerzos a brindar un servicio de ex-

celencia y ha desarrollado un amplio portafolio de produc-

tos, acompañando las necesidades de sus clientes. Pru-

dential no para de crecer, en la actualidad, cuenta con 

390 colaboradores que se reparten entre su casa central 

en la Ciudad Autónoma de Buenos Aires, 6 agencias en 

Gran Buenos Aires, 2 en Córdoba, 1 en Mendoza y 1 en 

San Juan. 

 A través de sus valores, le permite a sus clientes lograr 

seguridad financiera y también en la vida.



 Prudential acompaña a la mujer durante toda su vida y 

en todos sus momentos a través de su producto Pruden-

tial Mujer. También el cuidado hacia ellas lo hace de 

manera interna. Es por eso que todos los 19 de octubre, 

Día Internacional de Lucha contra el Cáncer de Mama, 

se les da el día libre para todas las colaboradoras con el 

objetivo de tomar conciencia y que se hagan los che-

queos anuales. Como parte de esta iniciativa, ha desa-

rrollado una campaña para promover que cada vez más 

mujeres accedan a los controles y con el fin de generar 

conciencia aseguradora

 La campaña del Día Internacional de 

Lucha contra el Cáncer de Mama nace de 

la problemática en la que se encontraron 

cientos de miles de mujeres durante la 

pandemia. El mundo se detuvo, pero sabe-

mos que las posibilidades de tener cáncer 

de mama no. 

 Lo cierto es que, incluso hasta el día de 

hoy, los controles mamarios se redujeron 

drásticamente. 



 Prudential Mujer, impulsado por sus valores y cuidado 

hacia las mujeres, quería acompañar y concientizar sobre 

esta problemática y así promover los controles. 

 Basados en que se estima que 1 de 8 mujeres tendrá 

cáncer de mama a lo largo de su vida, creamos la campaña 

con un objetivo preciso: que cada vez más mujeres accedan 

a controles para hacer la detección de manera temprana y 

dar así con tratamientos oportunos y efectivos.

ESTRATEGIA:





También el cuidado hacia ellas lo hace de manera interna. Es por eso que 
todos los 19 de octubre, Día Internacional de Lucha contra el Cáncer de 
Mama, se les da el día libre para todas las colaboradoras con el objetivo de 
tomar conciencia y que se hagan los chequeos anuales. Como parte de esta 
iniciativa, ha desarrollado una campaña para promover que cada vez más mu-
jeres accedan a los controles y con el fin de generar conciencia aseguradora.Es por eso que convocamos a tres modelos, mujeres 

reales con cuerpos reales y de distintas edades, para 

reforzar que todas las mujeres tienen riesgo de tener 

cáncer de mama. Para las fotos, las invitamos a posar 

utilizando el accesorio más utilizado en el último 

tiempo: el barbijo, pero de una manera un poco 

menos convencional.

CAMPAÑA:

Para llevar adelante la campaña y alcanzar el objetivo 

se desarrollaron una serie de piezas gráficas aplicadas 

a RRSS y un video. 



La campaña la amplificamos a través 

de las RRSS (externas e internas).



Los resultados de la campaña fueron contundentes

 

Medios Directos:

La campaña fue visualizada con 6.055.132 impresiones.

Se han alcanzado 146.122 clicks con un

2,4% de click to rate.

El alcance que se obtuvo fue de 1,62 M.

Inversión $1,02M.

Redes Sociales:

Fue visualizada con 653.490 impresiones 

y 94.930 reproducciones.

La campaña ha generado 95.236 interacciones.

El alcance que se obtuvo fue de 642,6 mil.

RESULTADOS:



Prudential sin dudas ha alcanzado el objetivo y ha creado conciencia 

aseguradora para seguir cuidando a todas las mujeres a lo largo de toda 

su vida.

Prudential siempre acompañando a la mujer. 

No postergues tus controles. Que tu única preocupación sea cuidarte. 

Del futuro nos ocupamos nosotros.


