


D Í A  I N T E R N A C I O N A L  D E  L A  L U C H A  
C O N T R A  E L  C Á N C E R  D E  M A M A .

1 9  D E  O C T U B R E



Por iniciativa de la OMS, el 19 de octubre se celebra mundialmente el Día Internacional de la Lucha 

contra el Cáncer de Mama. 

El objetivo es crear conciencia y promover que cada vez más mujeres accedan a controles, 

diagnósticos y tratamientos oportunos y efectivos. 

Se estima que 1 de cada 8 mujeres tendrá cáncer de mama a lo largo de su vida y ésta es la razón principal 

de por qué es tan importante que realicen una evaluación de sus senos de manera regular.



O B J E T I V O S  D E  L A  C A M P A Ñ A



CONCIENTIZAR SOBRE EL CÁNCER DE MAMA. 

GENERAR UN TEMA DE CONVERSACIÓN RELEVANTE PARA LA MARCA.



I D E A S



P R O T E G E L A S LOS CONTROLES NO PUEDEN ESPERAR.



Si bien durante los primeros meses de la pandemia, la recomendación 

a las mujeres sanas fue postergar los controles, lo cierto es que, 

incluso al día de hoy, los controles mamarios se redujeron 

drásticamente. 

Y esto preocupa a los especialistas, porque entienden lo clave que 

resulta detectar este tipo de enfermedades de manera precoz.



En Prudential queremos concientizar a la población en general y a las 

mujeres en particular, sobre esta problemática. 

Y para hacerlo, vamos a recurrir al accesorio más utilizado del último 

tiempo: el barbijo. 

Aunque con un uso un poco menos convencional.
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*notas 

La idea es producir estas fotos con, al menos, tres modelos de 

distintas edades, ya que todas las mujeres tienen posibilidades de 

tener cáncer de mama. 

Vamos a hacerlo con mujeres reales y cuerpos reales. 

Vamos a aprovechar el shooting, para hacer la versión video.



El video comienza y vamos a escuchar, de manera intercalada, el testimonio de tres 

mujeres de distintas edades (30, 50 y 70) que han atravesado lo que al principio 

suponemos fue Covid, para terminar develando que, en realidad, hablan de cáncer 

de mama. Para hacerlo más obvio, van a hablar a cámara con el barbijo puesto sobre 

la boca. 

Vemos a la chica de 30 años, que dice: 

Cuando sos joven, pensás que a vos no te va a pasar nada, que no te lo vas 

a agarrar… 

Vemos a la mujer de 50 años, que dice: 

Yo me sentía bien, no tenía ningún síntoma, ninguna molestia… nada. De repente, 

positivo… 

Vemos a la mujer de 70 años, que dice: 

En mi familia lo tuve yo sola… Cuando me enteré que lo tenía, me asusté, obvio. 

Como cualquiera… 

Vemos a la chica de 30 años, que dice: 

Me acuerdo que ni bien lo supe, me quedé en casa, sola, sin saber qué hacer. Me 

aislé. No quería ver a nadie, ni estar con nadie…

GUIÓN RECUPERADAS

Vemos a la mujer de 50 años, que dice: 

Lo peor de la enfermedad es esa incertidumbre… El no saber cómo va a seguir 

evolucionando… 

Vemos a la mujer de 70 años, que dice: 

Todos hablan, pero sólo quienes transitaron la enfermedad puede entender lo que 

siente… 

Vemos a la chica de 30 años, que dice: 

Te puede agarrar en cualquier momento, no importa si sos vieja o joven, por eso es 

importante controlarse siempre… 

Ahora vemos a las tres mujeres sacándose el barbijo. Luego cortamos y las vemos 

con los mismos barbijos, pero ahora cubriendo sus pechos. Una de ellas dice: 

La pandemia no detiene tus posibilidades de tener cáncer de mamá. 

No dejes de controlarte. 

Corte a placa: 

Que tu única preocupación sea cuidarte. Del futuro nos ocupamos nosotros. 

Logo Prudential.



G R A C I A S




