ROFHILO

TODOS SOMOS UNA OBRA MAESTRA

& Techoimagen
CAMPANA LANZAMIENTO 2021-2022
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NUMERO Y
NOMBRE DE LA/S
CATEGORIA/S A
INSCRIBIRSE:

12 Lanzamiento de Producto

20 Campafia General de Difusion

Titulo del programa:
"Todos Somos Una Obra Maestra”

Nombre de la compaiiia o institucion: Tecnoimagen SA para
su producto Profthilo

Departamento, area que desarroll6 el plan:
Gerencia de Marketing de Tecnoimagen SA con el soporte de
Lépez Crozet Comunicacion Estratégica

Persona/s responsable/s del plan de comunicacién:

Por Tecnoimagen SA: Corina Escames, gerente de marketing;

Inés Rito, directora de arte y Elis Davalillo, disefiadora grafica.

Por Lopez Crozet Comunicacion Estratégica: Rosario Lopez Crozet
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INTRODUCCION

En mayo de 2021, Tecnoimagen decide traer al pais
Profhilo, del laboratorio suizo Ibsa Derma, el primer
acido hialurénico ultrapuro del mundo. Profhilo introduce
una mirada fresca y diferente sobre la medicina estética,

ofreciendo un tratamiento médico minimamente invasivo,
facil y répido de aplicar, que realza la belleza natural, sin
alterar la fisonomia del paciente.
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PROFHILO
ES UNICO

Tratamiento preventivo para personas
jovenes y anti-envejecimiento para
personas en edad madura.

) Acido hialurénico ultrapuro

) Intensa hidratacion sin voluminizar

) Facil y rapido de aplicar




) Alta demanda: Las tendencias en medicina estética a nivel
global indican que la aplicacién de inyectables ocupa el

SITUACION

primer lugar entre los tratamientos estéticos méas demandados
a nivel mundial segun ISAPS.

El desafio al que nos enfrentdbamos era ) "Efecto Zoom": las personas se mostraban mas criticas de su
doble: por un lado, introducir un nuevo aspecto debido a la alta exposicién frente a las videollamadas
producto y por el otro, ingresar a un producto de la pandemia.

mercado desconocido hasta entonces.

) Filtros de las RRSS: La imagen que se proyecta en las redes
sociales es un importante elemento socializador y la
proliferacién de filtros que modifican la apariencia del rostro
hizo que muchos pacientes acudieran a sus médicos en la
busqueda de verse mejor sin cambiar sus rasgos.




Los principales consultorios y centros de estética

p ) BZ B: referentes del pais (dermatdlogos, cirujanos
éA QU I E N L E plasticos, médicos especialistas en estética)

HABLAMOS?

Publico ABC1/2, hombres y mujeres de mas de 25 afios
BZC: hasta mas de 50. Principalmente mujeres dado que

representan el 85% de los pacientes en medicina estética.
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OBJETIVOS

"Hoy la vision de la estética esta cambiando,
hacia una mas genuina y personalizada de lo que
es la belleza. Profhilo defiende la autenticidad,
sin perder lo que nos hace (inicos”.

Desembarcar en los principales centros de
medicina estética del pais.

Posicionar a Profhilo como un tratamiento Unico y
diferenciado de otros acidos hialurénicos.

Generarles demanda a los consultorios médicos a
través de |a realizacion de una campana de
comunicaciéon al consumidor.
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ESTRATEGIA

“Buscar ser la mejor version de uno mismo:
ser fiel a los rasgos que nos vuelven tnicos.”

Este es el eje que liderd la estrategia y que estuvo presente
en todas las etapas de la campana.
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ETAPAS DE LA CAMPANA

B2B B2C
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Profesionales de estética: Comunicamos el desembarco de un Pacientes: Desarrollamos una campafia con el eje puesto en realzar la
producto revolucionario haciendo hincapié en el mensaje clave y en belleza individual.
la facil aplicacion -que lo convertiria en LA tendencia estética-.
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o ETAPA 1.

COMUNICACION

B2B

CAMPANA:
TODOS SOMOS UNA OBRA MAESTRA
MAYO A LA FECHA

Al no estar permitidos aun los eventos presenciales optamos

por un evento de lanzamiento virtual de alto impacto en el mes
de mayo como puntapié de la campafa.
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INVITACION
WHATSAPP

Participe por un
viaje a Milan + una
noche en Venecia
para capacitarse.
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INVITACION

EMAILINGS
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PROFHILO

TODOS SOMOS UNA OBRA MAESTRA

SAVE THE DATE
29 DE MAYO 2021 || 11:00HRS ARG

iLE PRESENTAREMOS EL NUEVO Y UNICO PRODUCTO
PARA LA REMODELACION DINAMICA MULTINIVEL

SEA PARTE DEL LANZAMIENTO Y PARTICIPE EN EL
SORTEQ POR UN VIAJE A MILAN Y UNA NOCHE EN
VENECIA PARA CAPACITARSE + PREMIOS Y SORPRESAS.

INSCRIBASE INGRESANDO EN

WWW.PROFHILO.COM.AR
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@ & Tecnoimagen

Sino puedes visualizar este e-mail haz
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Llega para Argentina el tratamiento anti age mas
novedoso del mercado.

jAlgo totalmente tinico y nuevo!

Sea parte de este evento de lanzamiento online y conozca junto a la Dra.
Valeria L6pez, speaker de IBSA este novedoso producto de alta calidad,
seguridad y eficacia.

Estaremos sorteando para médicos residentes en Argentina 1 viaje a Milan
(pasaje y hotel) para capacitarse en MIA Academy, mas 1 noche en Venecia
(hotel) Ademas tendremos premios y sorpresas para los asistentes.

iSea parte de este lanzamiento!
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@Tecnmmagen
21 afios de experiencia apoyando a médicos e instituciones a cumplir su mision.

Proveedor integral de tecnologia para una medicina de avanzada.

Presentes en todo el pais.

f © in o

Recibes este email porque estas suscripto a nuestra lista de correos
Para desuscribirte haz click aqui.

Sino puedes visualizar este e-mail haz
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SAVE THE DATE
29 de Mayo a las 11hs.

Presentaremos el nuevo y tinico producto para la
remodelacién dindmica multinivel.

Cada vez que introducimos una nueva tecnologia al mercado,
nos gusta celebrarlo junto a nuestros clientes.

Estaremos sorteando para médicos residentes en Argentina 1
viaje a Mildn (pasaje y hotel) para capacitarse en MIA Academy,
mas 1 noche en Venecia (hotel)

Ademds tendremos premios y sorpresas para los asistentes.

iSea parte de este lanzamiento!

REGISTRARME

/=) .
@Tecnmmagen
21 afios de experiencia apoyando a médicos e instituciones a cumplir su mision.
Proveedor integral de tecnologia para una medicina de avanzada.

Presentes en todo el pais.

f © in O

Recibes este email porque estds suscripto a nuestra lista de correos
Para desuscribirte haz click aqur



LANDING
LANZAMIENTO

PARA MEDICOS

Generamos una pagina exclusiva
para el lanzamiento.

La grabacion quedd disponible en
la misma landing, durante los tres
meses posteriores, para aquellos
que no asistieron al vivo.

PROFHILO

Sea parte del evento de lanzamiento online y conozca junto a la
Dra. Valeria Lépez y la reconocida farmacéutica IBSA DERMA este
novedoso producto Unico en el mercado.

Sabado 29 de Mayo, 11:00 hs.
DEJENOS SUS DATOS PARA FORMAR PARTE DE ESTA NUEVA EXPERIENCIA

NOMBRE Y APELLIDO MAIL

ESPECIALIDAD

@ & Tecnoimagen

PROFHILO

TODOS SOMOS UNA OBRA MAESTRA

Sabado 29 de Mayo, 11:00 hs.

REGISTRARME
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EVENTO DE LANZAMIENTO PARA MEDICOS



https://youtu.be/4fEaJ8ht65M
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PARA LA SALA DE ESPERA
DE LOS CONSULTORIOS




KIT DE
MARKETING

MATERIAL DIGITAL
PARA LAS REDES SOCIALES
DE LOS CONSULTORIOS




Wiaaasan

CONGRESO DE MEDICINA ESTETICA

PARTICIPACION DE MEDIOS, MEDICOS E INFLUENCERS

f;i‘,_- SSSSSSSSSSSSSS

Entrevista y nota con REVISTA PARA TI



Wiaaasan

CONGRESO DE MEDICINA ESTETICA

ACTIVACION PARA MEDICOS EN EL STAND: TRIVIA EN VIVO SOBRE PROFHILO
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ETAPA 2.

COMUNICACION

B2C

CAMPANA:
TODOS SOMOS UNA OBRA MAESTRA
SEPTIEMBRE A LA FECHA

Bajo los hashtag #Todossomosunaobramaestra

#Todossomosunaobradearte comenzé la campania
al consumidor.




y &
P Ro D U CCI 0 N La campana al consumidor comenzé con una muestra
fotogréfica a cargo del fotégrafo Edu Weiss teniendo
como protagonistas a personajes de diferentes

AU D I OVI S UAL mundos artisticos y estilisticos.

Santiago Artemis Florencia Bertotti Lucas Ponti Mey Scapola
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VIDEO MAKING OFF



https://youtu.be/_n3b76es2Ak
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MUESTRA
ONLINE

PARA CONSUMIDOR

Con fotos y
testimonios de los
protagonistas

€

La belleza para mi es estar en sintonia con lo que uno siente, siento
que tiene que ver con la esencia de uno, explotarla y ser lo mas na-
tural posible. Yo cuando estoy cémoda me siento linda y me siento
més bella que cuando estoy forzando algo que no tiene que ver
conmigo.

Sin Filtro es no estar reprimiendo lo que uno siente. Tratar de ser lo
més auténtico, lo mas genuino posible. Sin tratar de encajar con lo
que otro quiere

Flrecia Gttt

ACTRiZ
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FLORENCIA BERTOTTI

Actriz



https://youtu.be/A2uOUflizu0

AMPLIFICACION EN

RRSS DE FLOR

) 1.8mm seguidores
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SANTIAGO ARTEMIS



https://youtu.be/LkEcRxKPl2g

AMPLIFICACION EN

RRSS DE SANTI
> 618k seguidores
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MEY SCAPOLA

Actriz, directora y critica de teatro

» VER VIDEO

] [N



https://youtu.be/pPXGFwhs5eQ

AMPLIFICACION EN

RRSS DE MEY

> 149k seguidores
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LUCAS PONTI

Dermatélogo & influencer



https://youtu.be/e01hS82cebM

AMPLIFICACION EN

RRSS DE LUCAS
> 153k seguidores
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FILTRO DE
INSTAGRAM

Creamos un filtro de IG que permite enmarcar el rostro sin

= Obra Maestra
de profhilo.ar

filtros, en alegoria a una obra artistica.
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PROFHILOY
MOSUNAOBRAMESV

» PROBAR FILTRO


https://instagram.com/profhilo.ar?igshid=YmMyMTA2M2Y=

/

REPERCUSIONES EN MEDIOS
DE LA MUESTRA ONLINE

= SECCIONES Q BUSCAR I A NAC ION SUSCRIBITE INGRESAR

LANACION - Lifestyle

Content LAB para Profhilo Argentina

Una exposicion virtual de fotografia que reivindica
la belleza sin filtros

Figuras de los distintos ambitos del entretenimiento, salud y disefio local fueron convocadas por Profhilo, producto del Mas leidas de I_ifestyle
laboratorio suizo Ibsa Dema lider en medicina estética, para protagonizar una original muestra artistica

Desde hace 30 afios
Fue fundada por un
plomero uruguayo y hoy
la maneja su hijo: la
 parrilla que enamord a
Belgrano

1 de septiembre de 2021 « 02:29

Inesperado. Le dijo a su
vecina que habia
escuchado ruidos
sexuales en su
departamento y la
respuesta la avergonzo

"Pobre hombre™. Es
stripper y revelo el
extrafio pedido que le
hizo un cliente por el
que gano cientos de
délares

Con todas las notas alcanzamos mas de 3 millones de usuarios Gnicos

> VER LA NACION > VER GENTE »> VER MARIE CLAIRE > VER PARATI » VER CARAS

900000

000000

— P
Profhilo llega a Argentina con una :
muestra fotogréfica que reivindica la
belleza sin filtros
La exposicién coascmu 12 obra de arte”, se propone invitar a la reflexidn
‘sobre |2 befleza natural si Ivoivl autenticidad

Flor Bertotti y Mey Scapola, = !
protagonistas en la campaiia 'I' | N |

de Profhilo: de qué se tratay Toen 2022

como funciona el tratamiento STREAMING EN 110

que one el foco enlo natural

amianter 8o cudado facial qus ligen l

MAS LEIDAS

Profhilo: descubri la muestra m b
que busca reivindicar la A
belleza individual sin filtros 2

Florencia Bertottiy Santiago
Artemis, protagonistasen
unacampanaquereivindica
labellezanatural

-----

Tosn 2022
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https://www.lanacion.com.ar/lifestyle/una-exposicion-virtual-de-fotografia-que-reivindica-la-belleza-sin-filtros-nid01092021/
https://www.gente.com.ar/actualidad/lifestyle/florencia-bertotti-y-santiago-artemis-protagonistas-en-una-campana-que-reivindica-la-belleza-natural/
https://marieclaire.perfil.com/noticias/belleza/profhilo-belleza-tratamientos.phtml
https://caras.perfil.com/noticias/empresas-y-protagonistas/profhilo-llega-argentina-muestra-fotografica-reivindica-belleza-sin-filtros.phtml
https://www.parati.com.ar/belleza/flor-bertotti-y-mey-scapola/
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PERIODISTAS & INFLUENCERS

15 lideres de opinién en estética y cuidado personal invitaron a la muestra online

Y ACA LES DEJO
UN BUEN DATD *

aOFHILD

. ,; b i A
-~ Profhil 3 { \ 8 ‘ <
B w‘*“"_ﬂ_. et o | Al « 2 ut ndidad, pueden verla acd
o, ﬁ dellaalid { [CRvg € e la
B g o E 254
ey - _ i y trata @ PROFHILD.COM.AR
..... ‘wuﬂ - S ] ROFHILD.COM.AI
R ‘

1 N e C St #TodosSomosUnaObraMaest
‘. ‘v: -f 4 ‘ " é - o ) "’f v
Flor Scharenberg Nina Mateis Patricia Fernandez Evangelina Boleggi Paula Lamarque Coty Crotto y Laura Romano
@florscharenberg @ninamateis @amadorablog @evangelinaboleggi  @paulalamarque Maru Gandara @integralnutricion

@muymona
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Lo

Corta por Lozano Los angeles de la manana

» VER VIDEO » VER VIDEO



https://youtu.be/HpNasIY9hRk
https://www.youtube.com/watch?v=z7xpUJxXkNE
https://www.youtube.com/watch?v=z7xpUJxXkNE

AMPLIFICACION
b - EN RADIO

@profhil
(alal
AL
"rodos’f;_g-u una obra de ai

Activacion con sorteo para
entradas al teatro
auspiciadas por PROFHILO
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FAM OS OS & I N F LU E N CE RS Contaron su experiencia en primera persona

»

k \ o\i ‘
‘\J ’3
=S

@memefunes Team
Profhilo

@romedicalok = T 4 2 m
Dolores Mercedes Micaela Candelaria Flavia
Barreiro Funes Tinelli Tinelli Varano Palmiero

@LUCASPONT!
®PROFHILO.AR

Florencia Chismesdeker Maria Susini i Paulina Agustina Virginia Te lo dije
Bertotti Cocina Casanova Gallardo Nena
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ESPECIALISTAS Y CENTROS QUE SE SUMARON A LA CAMPANA

LI,
! B,

nando Sconfienza Laserme d Dra. Valeria Lépez Dra. Sofia Bobillo
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REPERCUSIONES EN MEDIOS
SOBRE PROFHILO (PRODUCTO)

TENDENCIAS
Por qué el acido hialurénico ultrapuro es el gran protagonista
de la estética facial

Es un compuesto inteligente que favorece la bioestimulacion de la piel. Los expertos detallaron las claves
de este tratamiento beauty para hidratar, tensar y rejuvenecer el rostro

18 de Mayo de 2022

PUBLICIDAD

energia
argentina

VALOREMOS
LA ENERGIA ==
imula t

= Q infobae Ultimas Noticias América México Venezuela EEUU Colombia Américalatina Entretenimiento Qué puedover Deportes Mundo Tecno Esports Perrosy Gatos I

Infobae, el sitio de noticias mas leido de Argentina con 20,031,679 visitantes Gnicos

> VERINFOBAE1 » VERINFOBAE 2 > VER PARATI 1 » VER PARATI 2

[ J

= parali VOB SEAEA LAISTVE MWE DECO M PANCHOS iaeANOH @fvweapin Q
Acido hialurénico:el .
componente beauty (y TINI
antiaging) para recuperar la TV Ly Es
piel luegp del verano Y. N

(5] conseguir un efecto lifting =4

o
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parali WODA BELEZA UFESTMLE NEWS DECO AT PRNCAIOS 160AROS @fveapin Q

Profhilo + EgoLips: todo lo que —
tenés que saber sobre los INI
nuevos tratamientos estéticos Toun 2022
que suman bellezay restan i

afos de la manera mas natural q

Utestyle Estlos Salud Fitness DecolDesign Tumo Clencia Innovacion  Autos

Dicopacidad RSEN Sustontobiidad Mascotas Seriesy Peliculas
TENDENCIAS

El cansancio del aino en la piel: cinco tratamientos para

devolver la luminosidad al rostro

Diclembre llega a su finy tras casl dos afos de pandemla, éste no es un fin de ano mas: la fatiga y el agobi



https://www.infobae.com/tendencias/2021/12/27/el-cansancio-del-ano-en-la-piel-cinco-tratamientos-para-devolver-la-luminosidad-al-rostro/
https://www.infobae.com/america/tendencias-america/2022/05/18/por-que-el-acido-hialuronico-ultrapuro-es-el-gran-protagonista-de-la-estetica-facial/
https://www.parati.com.ar/belleza/profhilo-ego-lips-todo-lo-que-tenes-que-saber-sobre-los-nuevos-tratamientos-esteticos-que-suman-belleza-y-restan-anos-de-la-manera-mas-natural/
https://www.parati.com.ar/belleza/acido-hialuronico-el-componente-beauty-y-antiaging-para-recuperar-la-piel-luego-del-verano-y-conseguir-un-efecto-lifting/
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MEDICO ESPECIALISTA

ENTREVSITA A

i
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Pampita online

» VER VIDEO

 PAMPITA

' online -
Y 4



https://www.youtube.com/watch?v=TKGtupg-9OU&list=PLNS8y-2jm-ugtQ4jj4YiGzTV2Ov53hk5c&index=20

ARGENTINA
FASHION WEEK

Activacion de marca junto a Lucia Ugarte de
"SLAMOS DE UNA VERpADERA

BIOESTIMULAClON ESTAMOS
HABLANDO pE PROFHILO!

PROFHILO

TODOS SOMOS UNA OBRA MAESTRA

“Chicas Guapas”

i

30 de marzo 3:52 p.m.
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» COBERTURA @CHICASGUAPAS » COBERTURA @CHICASGUAPAS2 » VER COBERTURA AMERICA TV


https://www.americatv.com.ar/videos/KoYt1vuXFIc
https://www.instagram.com/p/CcBqYQWIm1B/
https://www.instagram.com/p/Cbs7vz-JDMe/
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TODOS SOMOS UNA OBRA MAESTRA




Estadisticas
Revisa los resultados de rendimiento y mas.

2
éo Resultados
METRICAS EN RRSS - by
),0 mil

1.370.114 + 0216

Resumen de la campaiia en

Facebook, Instagram y Facebook
Ads/Meta Business

Alcance de Instagram @

571.600 + 07

29 May 2021 — 31 may 2022 ~

Alcance total FB & I1G Alcance en FB Ads - Meta Business

1.941.714 1.866.172
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VISITAS AL
SITIO WEB

Més de 69.000 visitas
en un afo a la pagina
web de Profhilo.com.ar

Adquisicion de usuarios: Primera agrupacion de canales predeterminada del usuario @ -

Usuarios nuevos por Primera agrupacian de canales predeterminada del usuario

Organic Social

Diract

Organic Search

Refemal

10 mi

Q, Buscar.

usuario > - +Usuarios nueves

Totales

Organic Social
Direct

Paid Social
Organic Search

Referral

100 % respecio al

tatal

2582

1.888

325

4374

100

o_

Perscnalizado 29 may 202129 may 2022 + | [ oL e

Usuarios nuevos por Primera agrupacion de canales predeterminada del usuario a o largo del tiempo

ju

® Organic Social @ Direc: @

Media 0%

0o7

017

002

media

Ominy21s
Mediz 0%

Ominy 07 s
Ominy33s
Ominy 09 s
1miny24s

Tminy14s

17de 7

Total de ingresos




afia importamos y entregamos 23.000

Quebramos stock 3 veces.

Profhilo estd presente en mas de 250 centros de estética del pais.

Vendemos 4.000 unidades promedio por mes, duplicando las
proyecciones de venta.




RESULTADOS

B2C

+10.2 mil seguidores en Instagram.

+20 mil seguidores en Facebook.

La campafia de anuncios pagos arrojé 1.866.172
de impresiones

+ de 1.9 millones fue el alcance en Facebook
& Instagram

+ de 3 Millones de potenciales consumidores
fueron alcanzados con las notas de prensa.

+69 mil personas visitaron la web de Profhilo.com.ar

+10 mil pacientes probaron Profhilo en Argentina.




