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Categoría 14.1 Campaña social media general



¿Cómo hace un producto con años de trayectoria para abrir la conversación digital por 
primera vez? Con una pregunta como esta: ¿a dónde estás Autopolish? Y una respuesta 
como esta: acá estoy. Dilema existencial resuelto. 

Estar presente en todos los celulares, llegar a un universo nuevo y hablar por primera 
vez es todos un desafío entre el abanico de cosas por decir y temas que abordar. Sin 
embargo, esta campaña volvió a la premisa básica de toda buena conversación: primero 
escuchar y luego preguntar. 

Para quienes lo buscaron, ahora Autopolish está.
EL RESTO DE LOS DATOS DEL CASO EN EL SIGUIENTE VIDEO, ¿LO VEMOS?

Introducción



Objetivo general

Autopolish en todos los celulares.
Reposicionar la marca en el universo digital.

Objetivos específicos

1— ALCANCE. Llegar a la mayor cantidad de personas del público
      objetivo definido por medio. Instagram: 16-35. Facebook: 35-64.
2— POSICIONAMIENTO. Lograr desasociar la marca al producto 
      genérico y vincularla a través de contenido visual y funcional
      a un producto brillante.



Video

https://tinyurl.com/3tcnztp6

ARROBAME, 
PREGUNTAME,
SEGUIME.



Un resultado

14,55% ER

Desde su lanzamiento y hasta hoy, Autopolish es la marca con mejor 
engagement del sector en Instagram.




